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Funtana je druga destinacija po broju noé¢enja na Poreckoj rivijeri, turistickoj iskustvenoj
cjelini na ¢ijem se prostoru realizira vise od 9 milijuna noéenja na godisnjoj razini

U Porecku rivijeru spadaju Porec, Tar-Vabriga, Funtana, Kastelir-Labinci i ViZzinada, a u procesu izrade planova upravljanja, Rivijeri se prikljucuje i Vrsar. To su prostorno i trziSno povezane destinacije
koje zajednicki nastupaju i komuniciraju kao jedna cjelina radi jasnijeg pozicioniranja i uskladenog razvoja. Sukladno odluci narucitelja, za svaku se destinaciju izraduje zaseban plan upravijanja.

Porecka rivijera

Populacija Povrsina Udio nocenja
Povrsina Vizinada 1.200 35,7 km? 1%
254,7 km?2
Kastelir-Labinci 1.669 35,2 km? 1%
Popalaci Tar-Vabriga 2.430 27,1 km? 20%
26.863
Porec¢ 18.262 Il km?2 37%
Funtana .153 8 km? 22%
Nodenja
9.593.334 Vrsar 2.149 37,7 km? 19%

Izvor: eVisitor, turisticke zajednice Porecke rivijere, DZS (procjena stanovniStva za 2024.), Horwath HTL analiza, 2026.
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Porecka rivijera raspolaze s oko 117.000 kreveta, a Funtana nosi 19% kapaciteta klastera,
od cega 68% otpada na kampove

Struktura kreveta po vrsti smjestaja u jedinicama Porecke rivijere, 2025. Broj stanovnika (2024.) i kreveta na 100

B Hoteli Kampovi B8 Privatni smjestaj Nekomercijalni smjestaj

stanovnika u JLS-ovima Porecke rivijere

Kreveti na 100

45.335 23.942 21.882 21.725 2.565 1.358 116.807

17,2%

Porec 18.262 248
39,8% Tar-Vabriga 2.430 985
59,3% o7.1% 030% Funtana 1153 1.898
Vrsar 2.149 1.011
Kastelir-Labinci 1.669 154
34,6% 35,7% 31,8% Vizinada 1.200 113
13,1% 14,6% 17,9% £ Klaster 26.863 435
Pore¢ Tar-Vabriga Funtana Vrsar Kastelir-Labinci Vizinada Klaster

Sest jedinica Pore¢ke rivijere zajedno raspolaze sa 116.807 kreveta. Funtana s 21.882 kreveta nosi 19% kapaciteta klastera i treca je jedinica po broju kreveta, nakon Poreca i Tar-Vabrige,
gotovo izjednacena s Vrsarom (21.725). U strukturi klastera prevladavaju kampovi s 40% kreveta, slijede nekomercijalni smjestaj s 23%, privatni smjestaj s 20% i hoteli s 17%. U Funtani

kampovi nose 68% kreveta, najviSe od svih jedinica rivijere, nekomercijalni smjestaj 15%, hoteli 9%, a privatni smjestaj 8%, pa je udio kampova znatno visi, a udio hotela, privatnog i
nekomercijalnog smjestaja znatno nizi od prosjeka klastera.

S 1.898 kreveta na 100 stanovnika Funtana je najopterecenija jedinica rivijere: ima viSe od Cetiri puta viSe kreveta po stanovniku od prosjeka klastera (435) i gotovo osam puta vise od
Poreca (248). Vrsar (1.011) i Tar-Vabriga (985) imaju priblizno upola manji omjer.

Izvor: eVisitor, turisticke zajednice Porecke rivijere, DZS (procjena stanovnistva), Horwath HTL analiza, 2026.
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Rivijera ostvaruje oko 9,6 milijuna nodenja, a Funtana 22% nodenja klastera, od cega 80%
u kampovima

Struktura nodenja po vrsti smjestaja u jedinicama Porecke rivijere, 2025. Dolasci, prosjecan boravak i udio u
Il Hoteli Kampovi I Privatni smjestaj Nekomercijalni smjestaj noéenjima klastera po "_S-ovima rivijere
3.511.657 1.948.113 2.143.448 1.828.276 101.524 60.316 9.593.334 s :
Prosjecan Udio u
20,1% Al 18,9% JLS boravak nocenjima
' 31,7% (CELEY klastera
Porec 664.609 53 36,6%
Tar-Vabriga 273.408 7,1 20,3%
-~ Funtana 322.675 6,6 22,3%
71,1% /70 71,3% o
9.9% ° i Vrsar 260.583 7,0 19,19
Kastelir-Labinci I1.836 8,6 1,1%
Vizinada 8.718 6,9 0,6%
I5 9%
42% WA 2,9% e 0% B3 I 28% 0% e 3 0% Klaster 1.541.829 6,2 100%
Pore¢ Tar-Vabriga Funtana Vrsar Kastelir-Labinci Vizinada Klaster

Porecka rivijera ostvaruje oko 1,5 milijuna dolazaka i 9,6 milijuna nocenja godisnje. Funtana sudjeluje s 21% dolazaka i 22,3% nodenja klastera te je po broju dolazaka i nodenja druga
jedinica rivijere, nakon Poreca. Polovina nocenja klastera ostvaruje se u kampovima, trecina u hotelima, 16% u privatnom i 3% u nekomercijalnom smijestaju.

U Funtani kampovi nose 80% nodenja, najvise od svih jedinica rivijere, hoteli 14%, privatni smjestaj 5%, a nekomercijalni smjestaj 19%. Gost u Funtani boravi prosjec¢no 6,6 dana, dulje
nego u Porecu (5,3 dana) i od prosjeka klastera (6,2 dana), $to odrazava velik udio kampova u strukturi nocenja.

Izvor: eVisitor, turisticke zajednice Porecke rivijere, Horwath HTL analiza, 2026.
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Sezonalnost Funtane bliska je prosjeku rivijere: srpanj i kolovoz nose 53,8% njezinih
nocenja, a posezona u rujnu i listopadu gotovo |17%

Udio mjeseci u godisnjim nocenjima po jedinicama Porecke rivijere, 2025. o Udio nocdenja u predsezoni, glavnoj sezoni i

(o]

3> posezoni po JLS-ovima Porecke rivijere
Pore¢
Tar-Vabriga = r 30 Travanj - Srpanj i Rujanii
lipanj kolovoz listopad
Funtana L 25
Vrsar Pored 30,0% 47 2% 17,4%
- 20
Kaételir-Labinci Tar-Vabriga 28,2% 58,5% 13,2%
Vizinada L |5 Funtana 27,9% 53,8% 16,9%
— e |aster Vrsar 27,2% 52,5% 16,9%
- 10
Kastelir-Labinci 23,3% 59,7% 14,6%
L 5 Vizinada 25,8% 57,7% 13,6%
Klaster 28,6% 52,2% 16,3%
— —Spes———— |

I Il. . V. V. VI. VII. VIIL. IX. X. XI. XIl.

Na razini klastera srpanj i kolovoz nose 52% nodenja, predsezona od travnja do lipnja 29%, a posezona u rujnu i listopadu 16%. Funtana ima vrlo sli¢nu raspodjelu: u srpnju i kolovozu
ostvaruje 53,8% nocdenja, u predsezoni 27,9%, a u posezoni 16,9%, jednako kao Vrsar i neSto manje od Poreca (17,4%). Od studenog do ozujka ostvaruje 1,3% svojih nocenja i 10%
nocenja cijelog klastera u tom razdoblju, nakon Poreca (66%) i Vrsara (219%). Nizi ljetni udio od Funtane imaju samo Porec (47,29) i Vrsar (52,5%), dok Vizinada, Tar-Vabriga i Kastelir-
Labinci u srpnju i kolovozu ostvaruju od 57,7% do 59,7% nodenja.

Opteredenje se ne zaustavlja na administrativnim granicama. U kolovozu se na rivijeri ostvari oko 2,6 milijuna nocenja, prosje¢no 84.000 dnevno, od ¢ega u Funtani oko 19.200, gotovo 17
gostiju na svakog stanovnika. Funtana, Porec i ostale op¢ine rivijere dijele vodoopskrbni sustay, iste glavne prometnice (D75, D302 i A9), Zracnu luku Pula i javne usluge, a gost rivijeru

dozivljava kao cjelinu i tek unutar nje bira mjesto boravka. Pokazatelji izracunati samo za Opcinu Funtana zato ne pokazuju puni pritisak koji turizam rivijere stvara na zajednicku
infrastrukturu. Zbog toga se u zaklju¢cima predlaze da se sljededi plan upravljanja i izracun prihvatnog kapaciteta izrade na razini klastera Porecka rivijera.

Izvor: eVisitor, turisticke zajednice Porecke rivijere, Horwath HTL analiza, 2026.
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Za Funtanu je odabrana kombinirana metodologija procjene prihvatnog kapaciteta koja
povezuje kvantitativhe pokazatelje s percepcijama dionika

Metodologije propisane Pravilnikom o metodologiji izracuna prihvatnog kapaciteta

I. Kvantitativha metodologija 2. Kvalitativha metodologija 3. Kombinirana metodologija

Povezuje kvantitativne granice s kvalitativnim uvidima
kako bi se donijele uravnotezene odluke. Brojcani
pokazatelji definiraju kapacitete i rizike, a percepcije i
operativni uvidi usmjeravaju mijere upravljanja i

Prikuplja nenumericke uvide kroz intervjue, fokus
grupe, opazanja i ankete. Cilj je razumijeti percepcije,
iskustva i prioritete dionika te prepoznati probleme i
prilike koje brojke same ne otkrivaju.

Prikuplja i analizira numericke podatke radi odredivanja
mijerljivih granica prihvatljivog opterecenja prostora i
sustava. Fokus je na vr$nim vrijednostima, kapacitetima
i trendovima te na usporedbama kroz vrijeme i prema

referentnim vrijednostima.

Obalna zona s kampovima i manjom
jezgrom stvara preklapanje funkcija

Veci kampovi uz obalu i mala jezgra
koncentriraju turisticke i svakodnevne
aktivnosti u istom prostoru. Kombinirana
metoda omogucuje koriStenje brojc¢anih
pokazatelia koji mijere opteredenje
prostora i sustava dok kvalitativni
otkrivaju gdje i kako nastaju konflikti.

lzvor: Horwath HTL, 2026.

Sezonska koncentracija i pritisak na
sustave

Ljetno razdoblie pojacava potrebe za
vodom, odvozom otpada i odrzavanjem.
Kvantitativni podaci pokazuju razinu
opterecdenja, a kvalitativni uvidi lociraju
tocke najvecih pritisaka i nacin koriStenja
prostora.

redoslijed intervencija.

Svakodnevno funkcioniranje mjesta i
mobilnost

Dnevni tokovi kroz mijesto te pristupi
plazama i parkiranje stvaraju operativne
izazove. Potrebno je povezati podatke o
prometu s opazanjima stanovnika i
posjetitelja te razviti rieSenja za pjesacko i
biciklisticko povezivanje i javni prijevoz.

Copyright © 2026 by Horwath HTL. All rights reserved

Ocuvanje identiteta i razvoj usmjeren
na kvalitetu

Razvoj treba temeljiti na suradnji s
kampovima i lokalnim dionicima. Prioritet
je podizanje kvalitete ponude i javnog
prostora uz prostorna ogranienja i
ocuvanje dozivljaja malog mjesta.
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Metodoloski okvir izrade analize prihvatnog kapaciteta destinacije

Provedba analize nosivosti destinacije izraduje se temeljem Pravilnika o metodologiji izracuna prihvatnog kapaciteta koiji je izdalo Ministarstvo turizma i sporta. Pravilnikom je definirana
analiza pokazatelja u kategorijama obveznih i dodatnih pokazatelja, koji su dodatno podijeljeni na 10 analiziranih podrucja. Provedba analize obvezna je za destinacije s indeksom turisticke
razvijenosti kategorije I. i Il. Nosivost destinacije analizira se kako bi se definirala klju¢na ogranicenja i uska grla destinacije.

Obvezni pokazatel;ji >> 36 Dodatni pokazatelji >> 7 Ukupno >> 43

KATEGORIJE

Institucionalni i

Smjestajni Turisticka Resursno 4 : -
strateski okvir 3 4 5 Priroda i okolis

kapaciteti potraznja atrakcijska osnova

6 T 7 Komunalna 8 Prometna 9 Stanovnistvo i IO T oslendit
infrastruktura infrastruktura kvaliteta zivota P

U navedenim kategorijama, ukupno je definirano 36 obveznih i 7 dodatnih pokazatelja prihvatnog kapaciteta. Dodatni pokazatelji za Funtanu izracunavaju se prema odabiru
turisticke zajednice. Plan upravljanja destinacijom za Funtanu obuhvaca analizu 7 dodatnih pokazatelja te je ukupno obradeno 43 pokazatelja u okviru analize prihvatnog kapaciteta
destinacije.

Analizirani podaci prikupljaju se putem dva primarna istrazivanja (Istrazivanje stavova lokalnog stanovniStva o turizmu i utjecaju turizma na kvalitetu Zivota i Istrazivanje turista i
jednodnevnih posietitelja boravkom u destinaciji), prikupljanjem informacija od dionika u destinaciji i nadleznih tijela te koriStenjem dostupnih sekundarnih izvora.
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Obvezni pokazatelji prihvatnog kapaciteta

Broj pokazatelja Naziv pokazatelja

I.1. Stav o turizmu kao faktoru povecanja blagostanja stanovnika

2.1. Omijer broja kreveta u komercijalnom smjestaju te ku¢ama i stanovima za odmor u odnosu na 100 stanovnika

2.2. Omijer broja kreveta u nekomercijalnom smijestaju u odnosu na 100 stanovnika

2.3. Omijer broja smjestajnih objekata u domadinstvu te kuéama i stanovima za odmor u odnosu na broj stanova za stalno stanovanje

2.4. Broj kreveta u komercijalnom smijestaju te kuéama i stanovima za odmor na 100 m? gradevinskog podruéja naselja

2.5. Struktura smijestajnih kapaciteta izrazena u postotnim udjelima

3.1. Intenzitet stacionarnog, komercijalnog i nekomercijalnog turizma kao omjer prosjecnog broja turista po stanovniku u vr$nim danima turisticke sezone
3.2 Nezadovoljstvo radi guzve na ulicama, trgovima, atrakcijama

4.1. Koncentracija materijalnih atrakcija na odabranim podrudjima destinacije/definiranim zonama

4.2. Koncentracija ugostiteljskih sadrzaja na odabranim podru¢jima destinacije/definiranim zonama

4.3. Kakvoda voda za kupanje na mjernim stanicama na podrudju destinacije tijekom razdoblja lipanj — rujan u odnosu na ostatak godine (za destinacije za koje je pokazatelj relevantan)
4.4. Raspoloziva povrsina plaze po kupadu u danima vrsne turisti¢ke sezone (za destinacije za koje je pokazatelj relevantan)

4.5. Kakvoca zraka na mjernim stanicama na podrudju destinacije tijekom razdoblja lipanj — rujan u odnosu na ostatak godine

4.6. Utjecaj turizma na izgled destinacije

4.7. Utjecaj turizma na koriStenje javnog prostora

4.8. Zadovoljstvo ljepotom i uredenosti mjesta (kulturni i prirodni aspekti) kao i glavnih atrakcija

5.1. Razina buke u danima vrine turisticke sezone u odnosu na ostatak godine u zonama mijesovite namjene po danu i nodi

5.2. Iritacija razinom buke u vrijeme turisticke sezone

Copyright © 2026 by Horwath HTL. All rights reserved
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Obvezni pokazatelji prihvatnog kapaciteta

Broj pokazatelja Naziv pokazatelja

5.3. Utjecaj buke na kvalitetu boravka

6.1. Udio stambenih jedinica turisticke namjene (komercijalni i nekomercijalni kapaciteti) u ukupnom broju stambenih jedinica

6.2. Maksimalni potencijal izgradnje na neizgradenim i izgradenim dijelovima gradevinskog podrucja naselja mjesovite namjene

6.3. Moguénosti nove stambene izgradnje na neizgradenim povrSinama mjeSovite namjene gradevinskog podrudja naselja

6.4. Utjecaj pretvaranja stanova u turisticke apartmane na kvalitetu zivota u destinaciji

7.1. Vrino opteredenje i udio objekata u lancu turizma (hoteli, komercijalni i nekomercijalni smjestaj, ugostiteljski objekti i sl. u vrSnom opterecenju) — voda
7.2 Vr$no opteredenje i udio objekata u lancu turizma (hoteli, komercijalni i nekomercijalni smjestaj, ugostiteljski objekti i sl. u vrSnom opterecenju) — elektri¢na energija
7.3. Broj djelatnika na odrzavaniju javnih povrsina u odnosu na m? javnih povrsina koje se odrzavaju

7.4. Kapaciteti (ljudski i tehnoloski) za odvoz otpada

7.5. Iritacija neprimjereno odlozenim otpadom tijekom turisticke sezone

8.1. Procjena (ekspertna) kapaciteta prometne infrastrukture u odnosu na volumen prometa na odabranim pravcima/tockama u danima vrine turisticke sezone
8.2. Procjena kapaciteta i iskoriStenosti parkirali§ta u razdoblju vrsne turisticke sezone

8.3. Iritacija guzvom u prometu tijekom turisticke sezone

8.4. Zadovoljstvo prometom u mjestu

9.1. Kretanje broja stanovnika u (posljednjem) desetogodisnjem razdoblju

9.2 Iritacija guzvom i specifi¢no guzvama na ulicama/javnim povrsinama

9.3. Indeks priustivosti stana (na razini destinacije)

[0.1. Raspolozivost dodatne radne snage (stopa nezaposlenosti; broj izdanih radnih dozvola po mjesecima)
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Odabrani dodatni pokazatelji prihvatnog kapaciteta

Broj pokazatelja Naziv pokazatelja

[3.1. Koncentracija dogadanja i vecernjih zabavnih sadrzaja na odabranim podrucjima destinacije/definiranim zonama

[5.1. Potencijal povedanja gradevinskih podrudja

[5.3. Potencijal izgradnje u neizgradenim gradevinskim podrudjima ugostiteljsko-turisticke namjene

[5.5. Veli¢ina i struktura kapaciteta (vezovi) u nautici (za destinacije za koje je pokazatelj relevantan)

15.6. Potencijalno povecanije kapaciteta u nauti¢ckom turizmu (za destinacije za koje je pokazatelj relevantan)

19.1. Udio turizma u gospodarskoj strukturi destinacije

19.2. Ovisnost stanovnika grada/mijesta o prihodima od turizma kao udio stanovnika za koje je turizam glavni i dodatni izvor prihoda u ukupnom broju stanovnika

Copyright © 2026 by Horwath HTL. All rights reserved
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Obvezni pokazatelji prihvatnog kapaciteta



Institucionalni i Smijestajni Turisticka Resursno Komunalna Prometna Stanovnistvo i
- . o .. . Priroda i okoli§ Prostor . . . - Gospodarstvo r\/\/alh
strateski okvir kapaciteti potraznja atrakcijska osnova infrastruktura infrastruktura kvaliteta Zivota P Hoi HTL.

I.L Stav o turizmu kao faktoru povecanja blagostanja stanovnika

Razmislite kako sve turizam utjece na svakodnevni Zivot u Vasem mjestu. Uzimajuci u obzir i dobre i lose strane turizma, smatrate li da turizam u VaSem mjestu:

- Svi stanovnici Stanovnici koji ostvaruju prihode od turizma Stanovnici koji ne ostvaruju prihode od turizma
) jup ) jup
60%
43%
38% 39%
34%
27%

20%

19% 16% ¥

Smanijuje kvalitetu Pomaze u odrzanju kvalitete zivota Pomaze u unapredeniju kvalitete Zivota
Zivota

Rezultati Istrazivanja stavova lokalnog stanovnistva o turizmu i utjecaju turizma na kvalitetu zivota pokazuju da stanovnici imaju raznolike stavove o utjecaju turizma na kvalitetu Zivota u
mjestu, no prevladava pozitivan dojam. Ukupno 72% ispitanika smatra da turizam doprinosi odrzavanju (34%) ili unaprjedenju kvalitete Zivota (39%), dok manji dio, 27%, percipira

turizam kao ¢imbenik koji smanjuje kvalitetu Zivota.

Kod stanovnika koji ostvaruju prihode od turizma taj je pozitivan stav jos izrazeniji, njih 81% smatra da turizam poboljSava ili barem odrzava kvalitetu Zivota, dok 19% navodi da on ima
negativan ucinak. Suprotno tome, medu onima koji nemaju prihode od turizma, viSe od polovice (60%) smatra da turizam smanjuje kvalitetu Zivota, a 36% prepoznaje njegove pozitivhe
strane. Ovi rezultati jasno ukazuju na to da osobna ekonomska korist utjece na percepciju turizma.

lzvor: EU 22 Rezultati Istrazivanja stavova lokalnog stanovnistva o turizmu i utjecaju turizma na kvalitetu Zivota, Horwath HTL analiza, 2026.
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Omjer broja kreveta u komercijalnom smjestaju te ku¢ama i stanovima

2ol za odmor u odnosu na 100 stanovnika

Godina Broj e vt Vrijednost PRSI0
stanovnika pokazatelja
2020. 18.087 2.003 2.000 -
2021. 919 18.052 |.964 \__
1.500 -
2022. 974 18.177 |.866
2023. [.097 18.204 [.659 1.000 -
2024. [.153 18.556 [.609
500 -
2025. [.153* 18.697 [.622
2025.%* [.153*% 20.531 [.781 0

2020. 2021. 2022. 2023. 2024. 2025.

Komunalna Prometna Stanovnistvo i

infrastruktura infrastruktura kvaliteta Zivota Gospodarstvo Horwath HTL.
2. Omjer broja kreveta u nekomercijalnom smjestaju u odnosu na 100
stanovnika
350 -
2020. 2.799 250 -
2021. 919 2913 317 200 -
2022. 974 2.95] 303 150 -
2023. [.097 3.046 278 100 -
2024. 153 3.118 270 50 1
2025. [.153* 3.185 276 0

2020.  2021. 2022. 2023. 2024. 2025.

*Za 2025. godinu koristena je procjena stanovnistva za 2024. godinu (1.153), posljednja koju je DZS objavio na razini opcine.

*#*Ukljucujuci kuce i stanove za odmor registrirane u sustavu eVisitor.

Pokazatelj stavlja u odnos broj kreveta u komercijalnom smijestaju te kuéama i stanovima za odmor s
brojem stalnih stanovnika. Prema Smijernicama broj kreveta odnosi se na kolovoz, mjesec s najvise nocenja;
za 2020. do 2024. dostupan je samo broj kreveta za cijelu godinu, pa su u tablici za te godine koristeni ti
podaci. Podatak o kuéama i stanovima za odmor iz porezne evidencije nije dostupan, jer je porez na kuce
za odmor od 2025. zamijenjen porezom na nekretnine, pa su kao procjena uzeti kreveti u kudama i
stanovima za odmor (vikendicama) registriranima u sustavu eVisitor (1.834 kreveta u kolovozu 2025.);
procjena je donja granica, jer obuhvaca samo objekte prijavliene u sustav. Uz 18.697 kreveta u
komercijalnom smjestaju u kolovozu 2025. pokazatelj iznosi 1.781 krevet na 100 stanovnika, odnosno
gotovo |8 kreveta po stanovniku.

Sam komercijalni smijestaj, koji se moze pratiti kroz cijelo razdoblje, krece se od 2.003 kreveta na 100
stanovnika u 2020. do 1.622 u 2025. godini. Pad je posljedica rasta broja stanovnika za 27,7%, dok je broj
komercijalnih kreveta porastac za 3,4%. Visoka vrijednost pokazatelja upuduje na vrlo snazan turisticki
intenzitet i na znacajan pritisak smjestajnih kapaciteta na prostor, infrastrukturu i lokalnu zajednicu.

Izvor: eVisitor, Turisticka zajednica opéine Funtana, Opdina Funtana, DZS, Horwath HTL analiza, 2026.

Kada se broj stanovnika stavi u omjer s brojem kreveta u nekomercijalnom smjestaju,
vrijednost pokazatelja pokazuje umijereniju razinu intenziteta u odnosu na komercijalni
smijestaj, ali i dalje vrlo visok udio turistickih kapaciteta u odnosu na broj stanovnika: u
2025. godini na 100 stanovnika dolazi 276 kreveta u nekomercijalnom smjestaju, odnosno
gotovo tri kreveta po stanovniku. Broj kreveta u nekomercijalnom smjestaju kontinuirano
raste, s 2.799 u 2020. na 3.185 u 2025. godini, odnosno za 13,8% u pet godina ili 2,6%
godisnje. Bududi da je broj stanovnika u istom razdoblju porastao brze (za 27,7%),
vrijednost pokazatelja smanijila se s 310 u 2020. na 270 u 2024. godini, a u 2025. ponovno
raste na 276.
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2.3.  Omjer broja smjestajnih objekata u domacinstvu te ku¢ama i stanovima za odmor u odnosu na broj stanova za stalno stanovanje

Pokazatelj iznosi 1,43, Sto znaci da na svaki nastanjeni stan za stalno stanovanje dolazi gotovo jedan i pol objekt u domacinstvu odnosno kuce ili stana za odmor. U izracun je ukljucen 26l
objekt registriran u sustavu eVisitor kao objekt u domacinstvu, apartman, kuca za odmor, soba za iznajmljivanje ili studio apartman te 23| objekt koji se vodi kao kuca ili stan za odmor
(vikendica) (stanje u sustavu eVisitor 2024.), u odnosu na 343 nastanjena stana za stalno stanovanje prema Popisu stanovnistva 202l. Broj kuda i stanova za odmor donja je granica, jer
obuhvaca samo objekte prijavljene u sustav eVisitor. Uz 370 stanova za odmor prema Popisu stanovnistva 202l., umjesto kuca i stanova za odmor prijavljenih u sustav eVisitor, pokazatelj bi
iznosio 1,84.

2.4. Broj kreveta u komercijalnom smjestaju te kuéama i stanovima za odmor na 100 m? gradevinskog podruéja naselja

Pokazatelj iznosi 3,33 kreveta na 100 m? gradevinskog podrucja naselja, odnosno 333 kreveta po hektaru. lzracunat je kao omjer zbroja 18.697 kreveta u komercijalnom smijestaju u
kolovozu 2025. i 1.834 kreveta u ku¢ama i stanovima za odmor (ukupno 20.53l) te 61,6l ha izgradenog dijela gradevinskog podrucja naselja prema podacima Opcine; ista povrsina ulazi i u
pokazatelj odrzivosti 4.3.1., koji uz nju obuhvaca i zone ugostiteljsko-turisticke namjene. Vrijednost je visoka i zato $to brojnik ukljuduje krevete u kampovima i hotelima, koji se pretezno
nalaze u zonama ugostiteljsko-turisticke namjene; sam privatni smjestaj te kuce i stanovi za odmor daju 0,60 kreveta na 100 m2. Procjena kreveta u ku¢ama i stanovima za odmor donja je
granica (vidjeti pokazatelj 2.1.).

Izvor: eVisitor, Turisticka zajednica opcine Funtana, Opcina Funtana, DZS, Horwath HTL analiza, 2026.
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2.5.  Struktura smjestajnih kapaciteta izrazena u postotnim udjelima

Hoteli Bl Objekti u domacinstvu Kuce | stanovi za odmor Prema Smjernicama struktura se raduna iz stalnih kreveta u hotelima, kampovima,
Bl Kampovi Ostali komercijalni smieétaj objektima u domacdinstvu i ostalom komercijalnom smijestaju te procijenjenih kreveta u
kuéama i stanovima za odmor koji se ne koriste za kratkoro¢ni najam (iz pokazatelja 2.1.),

bez kuca i stanova stanovnika op¢éine. U kolovozu 2025. tih je kreveta 20.53l.

Kampovi dine 72,1% kapaciteta (14.805 kreveta), hoteli 10,0% (2.046), objekti u
domadinstvu 7,19% (1.465), ostali komercijalni smjestaj 1,9% (38l), a kude i stanovi za
odmor 8,9% (1.834). Kamping turizam time ostaje temelj turisticke ponude Funtane i
glavni nositelj smjestajnih kapaciteta.

Struktura svih kreveta registriranih u sustavu eVisitor, ukljucujudi i kude i stanove
7,1% stanovnika op¢ine, od 20I9. do 2025. ostala je stabilna: ukupni broj kreveta porastao je s
20.547 na 21.882 (za 2025. stanje u kolovozu), a kampovi su sve vrijeme imali izmedu 68%

2025. 8,9% 10,0% 72,1% 20.531 i 709 kreveta.
9% S druge strane, hoteli zadrzavaju udio izmedu 9% i 10%, bez vidljivog rasta kroz
promatrano razdoblje. Bududi da hotelski kapaciteti predstavljaju najkonkurentniji i

najstabilniji oblik smjestaja, njihov nizak i nepromijenjen udio upuduje na ogranicenu
diversifikaciju smjesStajne ponude te prostor za daljnji razvoj kvalitetnijih, cjelogodisSnjih
kapaciteta.

|zvor: eVisitor (za 2025. stanje u kolovozu), Turisticka zajednica opcine Funtana, Horwath HTL analiza, 2026.
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3.1 Intenzitet stacionarnog, komercijalnog i nekomercijalnog, turizma kao omjer prosjec¢nog broja turista po stanovniku u vr$nim danima turisticke sezone

U vrsnim danima turisticke sezone, u kolovozu 2025. godine, u Funtani je prosje¢no boravilo 19.188 turista (594.829 nodenja podijelijeno s 31 danom), $to u odnosu na 1.153 stalna
stanovnika daje intenzitet stacionarnog turizma od 16,6, odnosno 1.664 turista na 100 stanovnika. Ova vrijednost jasno pokazuje da broj turista viSestruko nadmasuje broj stanovnika, Sto

potvrduje izrazitu sezonsku koncentraciju turistickog prometa u destinaciji.

3.2. Nezadovoljstvo radi guzve na ulicama, trgovima, atrakcijama

U kojoj Vam mijeri guZva na ulicama/trgovima/atrakcijama predstavlja problem tijekom Vaseg boravka u destinaciji?

M svi turisti Turisti u komercijalnom smijestaju Turisti u nekomercijalnom smjestaju

26%
20% 9%
14% 15% 15% 15 16%
3% o
9% g% 0%
4% 5%
2% 2% 3%
1 _-— e I

| - Uopde nije problem 2 3 4 5 6 7 - Jako ozbiljan problem

Prema rezultatima Istrazivanja turista i jednodnevnih posjetitelja boravkom u destinaciji guzvu na ulicama, trgovima i atrakcijama kao ozbiljan problem (ocjene 6 i 7) dozivljava 6,5%
ispitanika: 6,8% turista u komercijalnom smijestaju, 2,6% turista u nekomercijalnom smijestaju i 11,8% jednodnevnih posijetitelja. Vise od polovice ispitanih turista (55%) smatra da guzve
nisu problem ili su tek manja smetnja, oko 30% daje ocjene 3 i 4, a 15% ocjene od 5 do 7. Kod gostiju u komercijalnom smjestaju njih 54% smatra da guzva ne predstavlja problem
tijekom boravka u destinaciji, 30% daje ocjene 3 i 4, a 15% ocjene od 5 do 7. Kod nekomercijalnih gostiju njih 59% smatra da guzva ne predstavlja problem tijekom boravka u destinaciji,
28% daje ocjene 3 i 4, a 13% ocjene od 5 do 7.

Izvor: eVisitor, DZS, EU 22 Rezultati Istrazivanja turista i jednodnevnih posjetitelja boravkom u destinaciji, Horwath HTL analiza, 2026.
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4.1 Koncentracija materijalnih atrakcija na odabranim podrucjima destinacije/definiranim zonama

Destinacija nije podijeljena na zone, pa je pokazatelj izracunat za cijelu Opdinu. Na 794,72 ha nalazi se 7 materijalnih atrakcija, Sto daje koncentraciju od 0,009 atrakcija po hektaru,
odnosno 0,9 atrakcija na 100 ha.

4.2. Koncentracija ugostiteljskih sadrzaja na odabranim podrucjima destinacije/ definiranim zonama

Pokazatelj nije mogude izracunati prema propisanoj metodologiji. Istarska zupanija, Upravni odjel za turizam, potvrdila je u rujnu 2026. da broj sjedecih mjesta nije sadrzan u rjeSenjima o
razvrstavanju ugostiteljskih objekata ni u Upisniku, pa sluzbeni podatak ne postoji. Nedostaje i broj fiskaliziranih ra¢una u vrsnim danima, koji vodi Porezna uprava; prosjec¢an broj osoba po
racunu prema pojasnjenju Ministarstva utvrduje se ekspertnom procjenom stru¢nog tima.

4.3. Kakvoca voda za kupanje na mjernim stanicama na podrucju destinacije tijekom razdoblja lipanj — rujan u odnosu na ostatak godine

Rezultati ispitivanja kakvoce mora za kupanje na podrucju Funtane pokazuju visoku razinu kvalitete morske vode tijekom sezone
kupanja 2025. godine. Mjerenje kakvode vode za kupanje provodi se na osam sluzbenih lokacija u Funtani:
* AC Istra — Plaza Istra
* AC Zelena Laguna — Plaza
* TN Funtana — Uvala Frnazine
* AC Puntica — Prema ribarskoj luci
* AC Bijela uvala — Uvala Crljena zemlja
Dobro * AC Bijela uvala — Juzni dio
* AC Bijela uvala — Sjeverni dio
Zadovoljavajude

* Hotel Delfin — Ispod hotela

_ Na svakoj je lokaciji u sezoni kupanja 2025. uzeto deset uzoraka, a kona¢na ocjena za svih osam lokacija je izvrsna, kao i 2024. godine.
Ovakvi rezultati potvrduju da Funtana odrzava visoke standarde zastite okolisa i upravljanja obalnim podrucjem.

Izvor: Turisticka zajednica opdine Funtana, Istarska zZupanija, vrtlac.izor.hr, Horwath HTL analiza, 2026.
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4.4. Raspoloziva povrsina plaze po kupacu u danima vrsne turisticke sezone

Tijekom vrine sezone, u kolovozu 2025. godine, u Funtani je u smjestajnim kapacitetima dnevno boravilo prosjecno 19.188 turista (594.829 nodenja podijeljeno s 31 danom), uz I.153 stalna
stanovnika, pa se procjenjuje oko 20.300 osoba koje koriste plaze. S obzirom na ukupnu povrsinu plaza od 117.552 m?, raspoloziva povrsina iznosi priblizno 5,78 m? po kupacu, $to ukazuje
na umjerenu gustocu koristenja plaznog prostora tijekom najopterecenijih dana sezone. Broj jednodnevnih posjetitelja, koji Smjernice takoder ukljucuju u izracun, nije dostupan; uz
dosadasnju procjenu od oko 1.000 jednodnevnih posietitelja dnevno vrijednost bi iznosila 5,51 m?. Procjena broja kupaca ipak moze biti nepouzdana, jer ne obuhvaca sve korisnike plaza,
posebno one koji dolaze iskljucivo na kratkotrajno kupanje. Dodatno, ukupna povrsina kupaliSnog prostora ukljucuje i dijelove obale koji nisu uredene plaze ili nisu jednako pristupacni
svim kupacima, $to znadi da stvarna korisna povrsina moze biti manja. Zbog toga ovaj pokazatelj ne pruza preciznu sliku prostornog opteredenja obalnog podrucja u razdoblju vrsne
sezone.

4.5. Kakvoca zraka na mjernim stanicama na podrucju destinacije tijekom razdoblja lipanj — rujan u odnosu na ostatak godine

Na podrucju Funtane ne postoji mjerna postaja za kvalitetu zraka, pa se prema Smjernicama koristi ocjena zone kojoj destinacija pripada. Funtana se nalazi u zoni HR 4 Istra, u kojoj je
prema posljednjem godisnjem izvjeScu zrak u prvoj kategoriji kakvoce za lebdece cestice (PMI0 i PM2,5) i dusikov dioksid, ali u drugoj kategoriji za prizemni ozon. Na najblizoj mjernoj
postaji Visnjan u 2025. godini zabiljezena su 33 dana s prekoracenjem ciljne vrijednosti za ozon, od ¢ega 24 dana u razdoblju od lipnja do rujna. Ljetni mjeseci tako su razdoblje s najlosijom
kakvocom zraka, na Sto utjecu visoke temperature i jako suncevo zracenje, a dijelom i emisije iz prometa.

Izvor: eVisitor, Turisticka zajednica opcine Funtana, DZS, Ministarstvo zastite okoli$a i zelene tranzicije, Drzavni hidrometeoroloski zavod, Horwath HTL analiza, 2026.
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4.6. Utjecaj turizma na izgled destinacije
Kako turisticki razvoj utjece na izgled mjesta - postaje li ono uslijed turistickog razvoja ruznije ili ljepse?

M svi stanovnici Stanovnici koji ostvaruju prihode od turizma Stanovnici koji ne ostvaruju prihode od turizma

36%
29% 30%

18% 2%

9 24%
2% |99, 18% 189% 20%
13% 13% |29%
4

| - Puno ruznije 3 - Niti ruzije, niti liepse 5 - Puno ljepse

4.7. Utjecaj turizma na koristenje javnog prostora

Sto mislite o nacinu koriStenja javnog prostora u Vasem mjestu, je li turizam javni prostor (rivu, gradske ulice
i trgove, zelene povrsine) ucinio manije ili vise prikladnim za Vase potrebe?

Il Svi stanovnici Stanovnici koji ostvaruju prihode od turizma Stanovnici koji ne ostvaruju prihode od turizma

36%
> 3006 32%

I -

3 - Niti manje, niti vise

25% 24‘V

I 8% 8% 8%

5 - Puno vise

9
20% | 179% 20%

6%
2

| - Puno manje

Stanovnistvo i
kvaliteta zivota

Prometna
infrastruktura

Komunalna
infrastruktura

Horwath HTL.

Gospodarstvo

Rezultati Istrazivanja stavova lokalnog stanovniStva o turizmu i utjecaju turizma na
kvalitetu Zivota pokazuju da skoro polovica ispitanika (47%) smatra da turizam cini mjesto
ljiepsim, dok 18% procjenjuje da razvoj turizma nema znacajniji utjecaj na izgled mjesta, a
35% smatra da turizam narusava vizualni dojam destinacije, od cega 22% smatra da je
mijesto puno ruznije. Kada se promatraju razlike prema ostvarivanju prihoda od turizma,
vidljivo je da stanovnici koji ostvaruju prihod od turizma imaju pozitivniju percepciju
utjecaja turizma na izgled mjesta: njih 21 % smatra da je mjesto uslijed turistickog razvoja
puno ljepse, dok medu stanovnicima koji ne ostvaruju prihod od turizma takav stav ima
ukupno 8% sudionika. Isto tako, medu stanovnicima koji ne ostvaruju prihod od turizma
negativna percepcija je izrazenija te njih 36% smatra da je mjesto zbog turisti¢kog razvoja
puno ruznije.

Rezultati Istrazivanja pokazuju da 32,8% ispitanika smatra da je turizam javni prostor
ucinio prikladnijim za potrebe lokalnog stanovnistva (ocjene 4 i 5: 24,6% nesto vise i 8,2%
puno vise), dok 37,7% smatra da ga je ucinio manje prikladnim (ocjene | i 2: 20,5% puno
manije i 17,2% nesto manje). Neutralan stav ima 29,5% ispitanika, Sto ukazuje na izrazenu
raznolikost stavova u zajednici.

Kada se rezultati promatraju prema ostvarivanju prihoda od turizma, uocavaju se jasne
razlike. Stanovnici koji ne ostvaruju prihod od turizma ce$ce izrazavaju negativan stav te
njih 36% smatra da turizam znatno smanjuje moguénost koriStenja javnog prostora, dok
isti stav ima 16% onih koji ostvaruju prihode od turizma.

lzvor: EU 22 Rezultati Istrazivanja stavova lokalnog stanovnistva o turizmu i utjecaju turizma na kvalitetu Zivota, Horwath HTL analiza, 2026.

Copyright © 2026 by Horwath HTL. All rights reserved



Institucionalni i Smijestajni Turisticka Resursno Komunalna Prometna Stanovnistvo i
T . o . . Priroda i okoli§ Prostor : . . - Gospodarstvo rwa
strateski okvir kapaciteti potraznja atrakcijska osnova infrastruktura infrastruktura kvaliteta Zivota P Hoi th HTL.

4.8. Zadovoljstvo ljepotom i uredenos¢u mjesta (kulturni i prirodni aspekti) kao i glavnih atrakcija

Koliko ste zadovoljni ljepotom mjesta? Rezultati Istrazivanja turista i jednodnevnih posjetitelja boravkom u destinaciji pokazuju
52% vrlo pozitivhu percepciju posjetitelja o destinaciji, i u pogledu njene ljepote i u pogledu

25% uredenosti prostora.
1% 1% 5% 2% 13% Ljepotom mijesta zadovoljno je (ocjene 6 i 7) 76,8% ispitanika: 75,6% turista u
I " oy : . . e o
0 ) 3 ) : . 70U komercijalnom smijestaju, 84,6% turista u nekomercijalnom smjestaju i 76,5%

jednodnevnih posjetitelja. U potpunosti je zadovoljno 52,0% ispitanika, a nezadovoljstvo
liepotom destinacije (ocjene | i 2) izrazilo je 2,6% ispitanika.

Uredenoséu mijesta zadovoljno je 68,0% ispitanika (68,4% turista u komercijalnom i
64,1% u nekomercijalnom smijestaju te 70,6% jednodnevnih posjetitelja), od cega je u
potpunosti zadovoljno 40,5%. Nize zadovoljstvo uredenoscu (ocjene | i 2) izrazilo je
2,9% ispitanika.

potpunosti potpunosti

nezadovoljan/na zadovoljan/na

Koliko ste zadovoljni uredenos$cu mjesta?

(o)
27% 41% Uredenost glavnih atrakcija ima nesto nize postotke u odnosu na prva dva elementa, no i
17% dalje ostvaruje pozitivne rezultate: zadovoljno je 63,7% ispitanika (64,0% turista u
19% 2% 6% 6% . . o . o g oL ; . o iR
° e / komercijalnom i 64,1 % u nekomercijalnom smjestaju te 58,8% jednodnevnih posijetitelja),
| -U 2 3 4 5 6 7.U a u potpunosti je zadovoljno 35,3%.
potpunosti potpunosti Rezultati p‘oll<az'uju da Furisti percipiraju Qe,stinaci‘ju kao atrvalftivrlo rnjesto za borav?k i vrlo
nezadovoljan/na zadovoljan/na su zadovoljni njenom ljepotom, uredenoscu kao i uredenoscu njenih glavnih atrakcija.
Koliko ste zadovoljni uredenoscu glavnih atrakcija?
35%
28%
16%
0, O,
v o e o omm O
I -U 2 3 4 5 6 7-U
potpunosti potpunosti
nezadovoljan/na zadovoljan/na

Izvor: EU 22 Rezultati Istrazivanja turista i jednodnevnih posjetitelja boravkom u destinaciji, Horwath HTL analiza, 2026.
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5.1 Razina buke u danima vrsne turisticke sezone u odnosu na ostatak godine u zonama mjeSovite namjene po danu i nodi

Op¢ina Funtana ne provodi mjerenja razine buke, pa pokazatelj nije moguce izracunati.

5.2.  Iritacija razinom buke u vrijeme turisticke sezone

Kada pomislite na Zivot u svojem mjestu tijekom turisticke sezone, predstavlja li buka veliki problem,

v Rezultati Istrazivanja stavova lokalnog stanovnistva o turizmu i utjecaju turizma na kvalitetu
mali problem ili uopce nije problem?

Zivota pokazuju da stanovnici Funtane imaju podijeljene stavove o problemu buke tijekom
I Nije problem turisticke sezone. Najvedi udio ispitanika, 35%, smatra da je buka mali problem, dok 30%
procjenjuje da buka tijekom sezone predstavlja velik problem. Sli¢an udio, 30%, navodi da
buka nije problem.
Il Veliki problem Gotovo jednako ispitanih stanovnika smatra da buka jest problem i da nije, Sto pokazuje da
35% I Neutralni odgovori utjecaj turistickih aktivnosti na svakodnevni zZivot nije jednoznacno percipiran, vec ovisi o
lokaciji stanovanja i individualnom dozivljaju sezone.

Mali problem

5.3. Utjecaj buke na kvalitetu boravka

U kojoj mjeri vam buka u javnim prostorima (na ulicama, trgovima, atrakcijama) predstavlja problem Rezultati Istrazivanja turista i jednodnevnih posjetitelja boravkom u destinaciji pokazuju da vecina
tijekom boravka u destinaciji? ispitanika buku ne smatra ozbiljnim problemom te je njih 34% izjavilo da buka uopde nije problem,
dok je dodatnih 22% ocijenilo da je buka manji problem. Velik je udio i neutralnih odgovora te iznosi
ukupno 34%. Negativnih odgovora, odnosno posijetitelja koji smatraju da je buka problem je vrlo
malo. Njih 3% smatra da je buka jako ozbiljan problem, dok ih 7% smatra da je buka problem u

34,0%
22,2%

11,8% 11,4% 10,8%

6,9% 2,9% odredenoj mijeri.
I — Buku na javnim prostorima kao ozbiljan problem (ocjene 6 i 7) dozivljava 9,8% ispitanika: 10,0%
| - Nije uopde 2 3 4 5 6 7 - Jako ozbiljan turista u komercijalnom smijestaju, 7,7% turista u nekomercijalnom smijestaju i | 1,8% jednodnevnih
problem problem posietitelja, pa za vecinu gostiju buka nije znacajan problem tijekom boravka u Funtani.

Izvor: Opcdina Funtana, EU 22 Rezultati Istrazivanja stavova lokalnog stanovniStva o turizmu i utjecaju turizma na kvalitetu zivota, Rezultati Istrazivanja turista i jednodnevnih posjetitelja boravkom u destinaciji, Horwath HTL

analiza, 2026. ) )
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6.1 Udio stambenih jedinica turisticke namjene (komercijalni i nekomercijalni kapaciteti) u ukupnom broju stambenih jedinica

U Funtani je u sustavu eVisitor registriran 231 objekt koji se vodi kao kuca ili stan za odmor (vikendica) i 217 objekata u domadinstvu (stanje 2024.), dok su prema Popisu stanovnistva 202I.
nastanjena 343 stana za stalno stanovanje. Udio stambenih jedinica turisticke namjene u ukupnom broju stambenih jedinica, izracunat prema Smjernicama, iznosi 130,6%, sto znaci da na
svakih 100 nastanjenih stanova dolazi oko I3l kuca i stan koji se koriste za odmor ili turisticki smjestaj. Ako se u izracun uklju¢e i 183 kude i stana stanovnika opcine registrirana u
nekomercijalnom smjestaju, pokazatelj iznosi 184,0. Omijer pokazuje da je namjena stambenog fonda u velikoj mjeri usmjerena na turizam, $to ukazuje na visoku prostornu i funkcionalnu
usmjerenost mjesta prema turizmu.

Isti se pritisak moze izraziti i u krevetima. Zbroj kreveta u privatnom smjestaju (1.846) i u nekomercijalnom smijestaju (3.185), u odnosu na zbroj tih kreveta i broja stanovnika (1.153), iznosi
81,4%. Vise od Cetiri petine kreveta u stambenim i mjeSovitim zonama namijenjeno je turizmu, odnosno 4,4 turistickih kreveta po stanovniku.

6.2. Maksimalni potencijal izgradnje na neizgradenim i izgradenim dijelovima gradevinskog podrucja naselja mjeSovite namjene

Opcina je dostavila povrsinu izgradenog dijela gradevinskog podrucja naselja (61,61 ha) te uvjete gradnje iz prostornog plana. Za izrac¢un nedostaje jo$ prosjecna povrsina gradevne Cestice
u izgradenom dijelu gradevinskog podrudja naselja, koju treba utvrditi urbanist na temelju katastarske podloge. Dio pokazatelja koji se odnosi na neizgradene povrsine iskazan je kao
pokazatelj 6.3.: do 2.543 nove stambene jedinice.

lzvor: DZS, eVisitor, Opdina Funtana, Turisticka zajednica opcine Funtana, Horwath HTL analiza, 2026.
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6.3. Mogucdnosti nove stambene izgradnje na neizgradenim povrsinama mjeSovite namjene gradevinskog podrucja naselja

Na neizgradenim povrsinama stambene i mjeSovite namjene gradevinskog podrucja naselja (21,20 ha) prema prostornom planu moguce je izgraditi do 2.543 nove stambene jedinice.
Izracun polazi od najmanje gradevne cestice od 250 m?, na kojoj su dopustene najviSe tri stambene jedinice. To je vise od sedmerostrukog broja nastanjenih stanova za stalno stanovanje
(343 prema Popisu stanovnistva 202l.), pa prostorni plan ostavlja vrlo velik prostor za novu izgradnju, ukljucujudi i apartmane.

6.4. Utjecaj pretvaranja stanova u turisticke apartmane na kvalitetu Zivota u destinaciji

Sto mislite o pretvaranju stanova i kuca u turisticke apartmane i kuce za odmor, postaje li Zivot u Rezultati Istrazivanja stavova lokalnog stanovnistva o turizmu i utjecaju turizma na
mjestu zbog toga losiji ili bolji? kvalitetu Zivota pokazuju da vedina stanovnika Funtane percipira pretvaranje stanova i
kuca u turisticke apartmane kao negativan utjecaj na kvalitetu zivota u mjestu. Ukupno
70,5% ispitanika smatra da Zivot u mijestu zbog toga postaje losiji, od cega 32,0%
procjenjuje da postaje puno losiji, a 38,5% nesto losiji. Neutralan stav zauzima 18,0%
stanovnika, dok I1,5% ispitanika smatra da Zivot postaje bolji. Negativan stav izrazeniji je
medu stanovnicima koji ne ostvaruju prihode od turizma (88,0%) nego medu onima koji
ih ostvaruju (66,09). Rezultati ukazuju na prevladavajucu zabrinutost lokalnog
stanovniStva zbog porasta apartmanizacije, koja se povezuje s pogorsanjem zivotnih
uvjeta, rastom cijena nekretnina i smanjenjem dostupnosti stambenog prostora za lokalno
stanovnistvo.

38,5%

| - Puno losiji 2 3 - Niti bolji, niti losiji 4 5 - Puno bolji

Izvor: Opcdina Funtana, EU 22 Rezultati Istrazivanja stavova lokalnog stanovnistva o turizmu i utjecaju turizma na kvalitetu Zivota, Horwath HTL analiza, 2026.
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7.1. Vrsno opterecenje i udio objekata u lancu turizma u vrSnom opterecenju — voda

Pokazatelj vrSnog opterecenja potroSnjom vode jasno ukazuje na izrazitu sezonalnost u koristenju vodnih resursa u destinaciji. U mjesecu s najmanjim brojem turistickih nocenja (veljaca
2024., 3.975 nodenja) ukupna potros$nja vode iznosi 6.12]1 m3, dok u vrSnom mjesecu (kolovoz 2024., 600.454 nodenja) doseze 100.519 m3, Sto predstavlja porast od viSe od 16 puta. Prema
formuli iz Smjernica potrosnja vode po nodenju turista iznosi 0,158 m3, a prosjecna dnevna potrosnja po stanovniku prikljuéenom na vodoopskrbu (566 stanovnika) 0,335 m3, pa turist po
noceniju trosi 47% prosjecne dnevne potrosnje stanovnika. lako pojedinacni turist trosi manje vode od stanovnika, kljucan je faktor nagli porast broja turista u ljetnom razdoblju. Struktura
potrosnje potvrduje da turizam predstavlja glavni izvor vr$nog opterecenja vodne infrastrukture te da je upravo sezonski rast broja posjetitelja klju¢an element za razumijevanije intenziteta
koristenja vodnih resursa.

7.2.  Vrsno opterecenje i udio objekata u lancu turizma u vrSnom opterecenju — elektri¢na energija

Podaci nisu dostupni na razini destinacije.

7.3. Broj djelatnika na odrzavanju javnih povrsina u odnosu na m? javnih povrsina koje se odrzavaju

Na podrucju Funtane odrzava se 30.534 m? javnih povrsina, a tijekom 2025. na radnom mjestu pometaca u komunalnom drustvu Puntica d.o.o. bila su zaposlena cetiri radnika. Na jednog
radnika tako dolazi oko 7.634 m? javnih povrsina.

14. Kapaciteti (ljudski i tehnoloski) za odvoz otpada

Podaci nisu dostupni na razini destinacije.

Izvor: Istarski vodovod, eVisitor, Opdina Funtana, Horwath HTL analiza, 2026.
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1.5. Iritacija neprimjereno odlozenim otpadom tijekom turisticke sezone

Kada pomislite na zivot u Funtani tijekom turisticke sezone, predstavlja li neprimjereno odlaganje

otpada veliki problem, mali problem ili uopce nije problem? Polovica sudionika Istrazivanja stavova lokalnog stanovnistva o turizmu i utjecaju turizma

& na kvalitetu zivota smatra da je nepravilno odlaganje otpada tijekom turisticke sezone
50,0% velik problem, dok dodatnih 31% taj problem ocjenjuje malim. Za 15% ispitanika
nepravilno odlaganje otpada nije problem. Dobiveni rezultati ukazuju na to da stanovnici
jasno prepoznaju prisutnost ovog izazova tijekom sezone pojacanog turistickog prometa, a
medu onima koji ga prepoznaju prevladava percepcija da se radi o velikom problemu.

Veliki problem Mali problem Nije problem Ne znam / Ne
mogu ocijeniti

lzvor: EU 22 Rezultati Istrazivanja stavova lokalnog stanovnistva o turizmu i utjecaju turizma na kvalitetu Zivota, Horwath HTL analiza, 2026.
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8.1 Procjena (ekspertna) kapaciteta prometne infrastrukture u odnosu na volumen prometa na odabranim pravcima/tockama u danima vrsne turisticke sezone

Prema tablici okvirnih propusnih modi iz Smjernica, drzavna cesta D75, koja prolazi kroz srediste Funtane i povezuije je s Pore¢om i Vrsarom, kao dvotracna arterijska cesta u naselju ima
okvirnu propusnu mo¢ od 18.000 vozila dnevno, a prosjecni ljetni dnevni promet na broja¢kom mijestu kod Funtane u 2025. godini (17.607 vozila) doseze 98% te vrijednosti; u odnosu na
2024. (18.045 vozila) lijetni promet smanjio se za 2,4%. Brojanje vozila u vrSnom satu, koje Smjernice takoder predvidaju, nije provedeno. Prema podacima Hrvatskih cesta o brojenju
prometa za 2025. godinu, prosjecni ljetni dnevni promet na D75 kod Funtane gotovo je dvostruko vedi od prosje¢nog godisnjeg (9.345 vozila). Na pristupnim pravcima s autoceste promet
je ljeti takoder znatno vedi: na autocesti A9 kod Nove Vasi |,9 puta vedi od godiSnjeg prosjeka (20.214 naspram 10.630 vozila), $to je 34% okvirne propusne modi autoceste, a na drzavnoj
cesti D302 kod Zbandaja, na pravcu od ¢vora Baderna prema Porecu, iznosi 22.356 vozila dnevno, 36% viSe od godiSnjeg prosjeka i 5,2% viSe nego 2024. Ljeti je promet kroz Funtanu
gotovo dvostruko veci od prosjeka godine, $to je u skladu s rezultatima istrazivanja prema kojima 45, 1 % stanovnika prometne guzve smatra velikim problemom.

8.2. Procjena kapaciteta i iskoristenosti parkiraliSta u razdoblju vrsne turisticke sezone
Parkiranje se u Funtani ne naplacuje, osim na parkiraliStu kod marine, pa nema evidencije o popunjenosti parkiralista, a brojanje parkiranih vozila po satima, koje propisuju Smjernice, nije

provedeno. Prostorno-planska dokumentacija Opcine predvida 1.336 parkiraliSnih mjesta, od kojih su neka izgradena, a neka tek planirana. Pokazatelj zato nije moguce izracunati. Brojanje
u vr$noj sezoni preporucuje se za sljedeci ciklus pradenja.

|zvor: Hrvatske ceste d.o.0., Opcina Funtana, EU 22 Rezultati Istrazivanja stavova lokalnog stanovniStva o turizmu i utjecaju turizma na kvalitetu Zivota, Horwath HTL analiza, 2026.
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8.3. Iritacija guzvom u prometu tijekom turisticke sezone

Kada pomislite na zivot u Funtani tijekom turisticke sezone, predstavlja li guzva u prometu veliki
problem, mali problem ili uopce nije problem?

& 45,1% 3119
- _ ° 20,5%

2,5%

Veliki problem Mali problem Nije problem Ne znam / Ne mogu ocijeniti

8.4. Zadovoljstvo prometom u mjestu

Koliko ste zadovoljni prometom u Funtani (protocnost prometa, parkiralista)?

25,2%
21,9%
18,3%

14,1%

| - U potpunosti 2 3 4 5 6

nezadovoljan/na

7 - U potpunosti
zadovoljan/na

Stanovnistvo i
kvaliteta zivota

Komunalna
infrastruktura

Horwath HTL.

Gospodarstvo

Prometna
infrastruktura

Prema rezultatima Istrazivanja stavova lokalnog stanovniStva o turizmu i utjecaju turizma
na kvalitetu Zivota gotovo polovica stanovnika (45%) smatra da su guzve u prometu
tijekom turisticke sezone veliki problem, dok dodatnih 31% taj problem dozivljava
manjim, ali ga uodava. Tek petina stanovnika (219%) navodi da prometne guzve ne
predstavljaju problem.

Prema rezultatima Istrazivanja turista i jednodnevnih posjetitelja boravkom u destinaciji
prometom u mjestu (proto¢nost prometa, parkiralista) zadovoljno je (ocjene 6 i 7) 47,1%
ispitanika: 48,4% turista u komercijalnom smijestaju, 48,7% turista u nekomercijalnom
smijestaju i 23,5% jednodnevnih posjetitelja. Njih 25% je u potpunosti zadovoljno, a 22%
uglavnom zadovoljno. Ocjene od 3 do 5 daje 41% ispitanika, a 12% ispitanika izrazava
nezadovoljstvo prometom i parkiraliSnim moguénostima (ocjene | i 2). Ovi rezultati
upucuju na to da, iako postoje odredene teSkode vezane uz prometnu protocnost i
dostupnost parkiraliSta, percepcija vecdine posjetitelja nije izrazito negativna. Udio
zadovoljnih ispitanika je veci od udjela nezadovoljnih, Sto ukazuje na umjereno pozitivhu
percepciju prometnog sustava u destinaciji.

Izvor: EU 22 Rezultati Istrazivanja stavova lokalnog stanovnistva o turizmu i utjecaju turizma na kvalitetu Zivota, Rezultati Istrazivanja turista i jednodnevnih posjetitelja boravkom u destinaciji, Horwath HTL analiza, 2026.
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9.1 Kretanje broja stanovnika u (posljednjem) desetogodiSnjem razdoblju

el
NI v
1.200 - 1.153
1.097
1.100 A
1.000 - 974
900 I [ I
2014. 2015. 2016. 2017. 2018. 2019. 2020. 2021. 2022. 2023. 2024.

Podaci o kretanju broja stanovnika u Funtani u posljednjem desetogodi$njem razdoblju pokazuju postupan rast nakon duljeg razdoblja stagnacije, s izrazitim porastom u posljednje tri
godine. Od 2014. do 2020. broj stanovnika kretao se izmedu 900 i 920, uz manje oscilacije i bez znacajnih promjena. Nakon 202l. godine, kada je zabiljezeno 919 stanovnika, zapocinje
razdoblje kontinuiranog rasta: broj stanovnika povecava se na 974 u 2022. i 1.097 u 2023. te doseze |.153 stanovnika u 2024. godini. Od 20I4. do 2024. broj stanovnika povedao se za 252
osobe ili 28,0%, odnosno prosje¢no za 25,2 stanovnika godisnje, a prosjecna godi$nja stopa promjene prema formuli iz Smjernica iznosi 2,8%. Ra¢unano kao geometrijski prosjek deset
godisnjih promjena, stopa rasta iznosi 2,5% godisnje, Sto je pretpostavka rasta stanovnistva u scenarijima razvoja.

lzvor: DZS, Horwath HTL analiza, 2026.
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9.2. Iritacija guzvom i specificno guzvama na ulicama/javnim povrsinama

Kad(i_Pom'SI'te,n_a zivot u F“”“?”’ t'fekon? tur 'Sthke,,sezone’ predstavlja li guzva na ulicama/javnim Rezultati istrazivanja pokazuju da su misljenja stanovnika Funtane o sezonskim guzvama na

povrsinama veliki problem, mali problem ili uopce nije problem? . S - FiF o 28] e R Frafromef o .
ulicama i javnim povrsinama podijeljena. Najvedi udio ispitanika (36,9%) smatra da guzve

nisu problem, 32,8% procjenjuje ih kao mali problem, a 30,3% guzvu dozivljava kao veliki

I Nije problem problem.

Ovakva raspodijela odgovora upuduje na izrazenu polarizaciju stavova: dio stanovnika je
naviknut na sezonske guzve i ne smatra ih znacajnima, dok drugi dio istice njihov snazan
Bl Veliki problem negativan utjecaj na kvalitetu zivota. Ukupno 63,1 % ispitanika ipak prepoznaje guzve kao
odredeni problem, Sto sugerira da prometno i prostorno opterecenije tijekom turisticke
sezone utjece na svakodnevni zivot u destinaciji.

Mali problem

9.3. Indeks priustivosti stana (na razini destinacije)

Prema publikaciji ,,Pregled trziSta nekretnina Republike Hrvatske 2025.” Ministarstva prostornoga uredenja, graditeljstva i drzavne imovine i Ekonomskog instituta, Zagreb, indeks
priustivosti stana za Opcdinu Funtana za 2024. godinu nije objavljen, jer je u opdini ostvareno manje od deset kupoprodaja, pa se vrijednosti radi zastite povjerljivosti ne prikazuju.
Posljednja objavljena vrijednost, za 2023. godinu, iznosi 39,9, Sto je druga najvisa vrijednost medu istarskim jedinicama za koje je indeks objavljen. Indeks se racuna kao omjer medijalne
cijene Cetvornog metra stana i prosjecne godiSnje neto plade zaposlenih u opdcini, pomnozen sa 100, pa visa vrijednost znadi slabiju priustivost: prosjecna godiSnja neto plac¢a u Funtani u
2023. bila je dostatna za kupnju samo oko 2,5 m? stana. Priustivost je u 2023. bila slabija nego u Rovinju (37,7), Vrsaru (33,9), Tar-Vabrigi (28,9) i Porecu (28,5). Prosjecna cijena stana u
Funtani u 2024. godini iznosila je 2.488,61 €/m?, oko 3% viSe od prosjeka Istre (2.416,97 €/m?).

Izvor: EU 22 Rezultati Istrazivanja stavova lokalnog stanovniStva o turizmu i utjecaju turizma na kvalitetu Zivota, Pregled trziSta nekretnina Republike Hrvatske 2024. i 2025., Ministarstvo prostornoga uredenia,

graditeljstva i drzavne imovine i Ekonomski institut, Zagreb, Horwath HTL analiza, 2026. ) )
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Institucionalni i Smijestajni Turisticka Resursno

Komunalna Prometna Stanovnistvo i
STH oo L _ - : . . . Gospodarstvo rwath
strateski okvir kapaciteti potraznja atrakcijska osnova infrastruktura infrastruktura kvaliteta Zivota P Hoi HTL.
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10.l. Raspolozivost dodatne radne snage

Prema podacima Hrvatskog zavoda za zaposljavanje (HZZ), u Funtani je u sijecnju 2025. godine evidentirano 18 nezaposlenih osoba, dok se tijekom ljetnih mjeseci, u razdoblju pojacane
turisticke aktivnosti, broj nezaposlenih znacajno smanjio na svega 6 osoba u kolovozu.

Ovakav sezonski obrazac jasno pokazuje snaznu povezanost lokalnog trzista rada s turizmom, gdje se vedi dio radne snage zaposljava u ugostiteljstvu, smjestajnim objektima i prateim
djelatnostima tijekom glavne turisticke sezone. Istodobno, porast nezaposlenosti u zimskim mjesecima ukazuje na sezonalnost zaposljavanja i ovisnost o turistickom ciklusu destinacije.

Izvor: podaci Hrvatskog zavoda za zaposljavanje, Horwath HTL analiza, 2026.
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Resursno
Prostor Gospodarstvo Horwath HTL

13.1.  Koncentracija dogadanja i vecernjih zabavnih sadrzaja na odabranim podrucjima destinacije/definiranim zonama

Destinacija nije podijeljena na zone te nije moguce izracunati pokazatelj. Ukupan broj dogadanja i vecernjih zabavnih sadrzaja u destinaciji je 400, a njih 34 organizirano je od strane
turisticke zajednice.

lzvor: Turisticka zajednica opdine Funtana, Horwath HTL analiza, 2026.
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Resursno
atrakcijska Prostor Gospodarstvo Horwath HTL.
osnova

I5.1.  Potencijal povecdanja gradevinskih podrucja

Prema podacima Opdine, gradevinsko podrucje naselja obuhvacda 82,81 ha, od cega je izgradeno 61,61 ha (74%), a neizgradeno 21,20 ha. Negradevinsko podrucje iznosi 523,41 ha, a od
njega je u gradevinsko mogude prenamijeniti 13,14 ha, ¢ime bi se gradevinsko podrucje naselja povedalo za 15,9%.

I15.3.  Potencijal izgradnje u neizgradenim gradevinskim podrucjima ugostiteljsko-turisticke namjene

Prema podacima Opdine, u neizgradenim gradevinskim podrucjima ugostiteljsko-turisticke namjene nema mogucnosti za nove lezajeve. Daljnji rast smjestajnih kapaciteta moguc je stoga
ponajprije u gradevinskom podrudju naselja, gdje prostorni plan dopusta do 2.543 nove stambene jedinice (pokazatelj 6.3.).

I15.5.  Velicina i struktura kapaciteta (vezovi) u nautici (za destinacije za koje je pokazatelj relevantan)

Opcina Funtana ima ukupno 132 komunalna veza i 16l stalni nauticki vez u moru.

15.6. Potencijalno povecanje kapaciteta u nautickom turizmu (za destinacije za koje je pokazatelj relevantan)

Prema podacima turisticke zajednice, kapacitet marine mogude je povecati na ukupno 200 vezova, odnosno za 39 vezova u odnosu na sadasnji 16l stalni vez u moru.

Izvor: Opcdina Funtana, Turisticka zajednica opcine Funtana, Horwath HTL analiza, 2026.
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19.1.  Udio turizma u gospodarskoj strukturi destinacije

Prema podacima FINA-e, u djelatnosti pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane u 2024. godini bilo je zaposleno 6l osoba, Sto predstavlja porast od 7% u odnosu na prethodnu
godinu. Prihodi poslovnih subjekata u ovoj djelatnosti porasli su za |1 % u 2024. godini u odnosu na prethodnu godinu te su iznosili 4,69 milijuna eura. Navedeni broj zaposlenih ¢ini 32,6%
ukupnog broja zaposlenih u destinaciji u poslovnim subjektima prijavljenima u FINA-i, dok prihodi ove djelatnosti cine 22,9% svih djelatnosti. Ovi pokazatelji upucuju na znacaj djelatnosti
povezanih s turizmom u gospodarskoj strukturi Funtane.

19.2.  Ovisnost stanovnika grada/mjesta o prihodima od turizma kao udio stanovnika za koje je turizam glavni i dodatni izvor prihoda u ukupnom broju stanovnika

Vama fili clanovima VaSe uze obitelji turizam je: Vedina ispitanika (809%) navodi da im turizam predstavlja izvor prihoda, za njih 51% to je

dodatni izvor prihoda, dok je za njih 29% on glavni izvor egzistencije. Jedna petina

Il Glavni izvor prihoda ispitanih stanovnika nema nikakav prihod od turizma (20%).
Dodatni izvor prihoda Ovakva struktura ukazuje na snaznu ekonomsku vezu lokalnog stanovnistva s turistickim
Bl Nemate nikakay prihod od turizma sektorom. Visok udio stanovnika koji ostvaruju barem neki prihod od turizma pokazuje da

519% turizam ima vaznu ulogu u lokalnoj ekonomiji i Zivotnom standardu zajednice.
(]

Izvor: FINA, EU 22 Rezultati IstraZivanja stavova lokalnog stanovniStva o turizmu i utjecaju turizma na kvalitetu zivota, Horwath HTL analiza, 2026.
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Procjena dostignute razine prihvatnog kapaciteta

I. Struktura smjestaja ukazuje na pojacane sezonske pritiske u prostoru

Prema strukturi svih kreveta registriranih u sustavu eVisitor, kampovi ¢ine oko 68% ukupnih kapaciteta i prostorno su koncentrirani uz obalu, dok privatni i nekomercijalni smjestaj ¢ine
oko 23% kapaciteta te su vedinom smijesteni u naselju i neposrednom zaledu. Takva struktura koncentrira velik broj korisnika prostora u vr$nim ljetnim razdobljima, pojacava preklapanje
turistickih i svakodnevnih funkcija te povecava osjetljivost obalne zone i javnih povrsina.

2. Ljetni vrhunac opterecuje vodoopskrbu i odrzavanje javnih povrsina

Pokazatelj vrSnog opterecenja potroSnjom vode pokazuje porast ljeti, a na razini destinacije nema operativnih podataka o kapacitetima odvoza otpada. Javne povrsine od 30.534 m?
odrzavaju Cetiri radnika. U anketi 50,0% stanovnika nepravilno odlaganje otpada vidi kao veliki problem, a 3I,1% kao manji problem.

3. Promet i parkiranje ogranicavaju svakodnevnu funkcionalnost u vrhuncu sezone

Drzavna cesta kroz mjesto i pristupi plazama stvaraju uska grla i zastoje, a u anketi 45, 1% stanovnika guzve u prometu navodi kao veliki problem.

4. Plaze i javne povrsine pokazuju sezonske guzve na pojedinim lokacijama

Procijenjena povrsina plaze iznosi oko 5,8 m? po kupadu, sto ukazuje na umjerenu gustocu koristenja prostora, no stvarno opterecenje moze biti vece na odredenim lokacijama te zbog
nepreciznosti u procjeni broja korisnika i raspolozive funkcionalne povrsine plaza.

Pokazatelji upucuju na cinjenicu da je prihvatni kapacitet destinacije u vrsnim ljetnim razdobljima vrlo blizu gornje granice funkcionalne izdrzljivosti,

pri cemu kumulativni ucinak kampova, privatnog smjestaja i nekomercijalnog smjestaja dodatno povecava osjetljivost obalne zone i njezina
neposrednog zaleda.

lzvor: Horwath HTL, 2026.
Copyright © 2026 by Horwath HTL. All rights reserved
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L 4 o0
Kljucne pretpostavke scenarija rasta (Funtana)
Stabilan kontinuitet Uredeni rast

Interne pretpostavke Interne pretpostavke

* Turizam Funtane zadrzava stabilnu kamping strukturu s izrazenim ljetnim vrhuncem i * Destinacija se usmjerava na povecanje kvalitete i diversifikaciju postojecih kapaciteta,
visokom razinom popunjenosti tijekom srpnja i kolovoza osobito kroz razvoj sadrzaja u svibnju i lipnju

* Kapaciteti su gotovo u potpunosti iskoriSteni u glavnoj sezoni, dok su mogucnosti * Hotelske i kamping kompanije prepoznaju potencijal za jacu aktivaciju predsezone i
daljnjeg kvantitativnog rasta ogranic¢ene prostornim i trziSnim faktorima razvoj novih trziSta, uz koordinirano stratesko planiranje s TZ-om

* Razvoj destinacije temelji se na kontinuitetu ulaganja u postojece kampove i obiteljski * Naglasak se stavlja na organski rast i unaprjedenje dozivljaja kroz gastronomske
smjestaj, bez znacajnijih promjena u strukturi ponude sadrzaje, autentic¢ne proizvode i manja dogadanja lokalnog karaktera

Eksterne pretpostavke Eksterne pretpostavke

» Makroekonomski uvjeti i stabilna potraznja na glavnim emitivnim trzistima osiguravaju * Stabilni gospodarski trendovi i daljnji razvoj Istre stvaraju povoljno okruzenje za
visoku popunjenost tijekom glavne sezone postupno produljenje sezone

* Blizina Poreca doprinosi dodatnoj atraktivnosti Funtane i omogucuje koristenje Sire * Raste interes trziSta za manjim, autenti¢nim i gastronomski prepoznatljivim
destinacijske ponude u neposrednom okruzenju destinacijama, Sto Funtani otvara prostor za diferencijaciju

» TrziSna pozicija Funtane ostaje ¢vrsto vezana uz obiteljski i kamping turizam s * Funtana se aktivno ukljucuje u zajednicke razvojne inicijative unutar klastera Porecke
naglaskom na mir i prirodni ambijent rivijere, s naglaskom na koordinirano planiranje trzisnih aktivnosti i razvoj

* Povezivanje s destinacijama Porecke rivijere odvija se kroz zajednicke promotivne komplementarne ponude.
aktivnosti i suradnju u komunikaciji prema trzistima, bez znacajnijih promjena u modelu

upravljanja

lzvor: Horwath HTL, 2026.
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Projekcije pokazuju da bi Funtana u 2029. godini mogla ostvariti izmedu 123 i 220 tisuca
novih noéenja

Sezonalnost nodenja (%) Godisnja zauzetost kreveta (%)
700.000 - o 4 45
600.000 -
33 35
500.000 - 32
400.000 -
300.000 - |7 18 19
200.000 - 2025,
S12029.
100.000 - 52 2029,
0 T T T T T T T T T 1
| 3 4 5 6 7 8 9 10 I 12 2025 Stabilan kontinuitet Uredeni rast
2025 Stabilan kontinuitet = Uredeni rast Hotel [l Kamp Privatni smjestaj

Godina

2025.

S12029.

§22029.

Ostvarena .
- Promjena
nocenja
2.122.250 /
2.245.748 +123.498
2.342.350 +220.100

S obzirom na to da kampovi ¢ine oko 68% smijestajnih kapaciteta Funtane i ostvaruju gotovo 80% nocenja, destinacija i u narednom razdoblju zadrzava izraZzenu sezonalnost turistickog
prometa. Glavnina nodenja i dalje se ostvaruje u ljetnim mjesecima, s vrhuncem u srpnju i kolovozu.

Predvida se da ce godiSnja zauzetost kreveta u hotelskom smjestaju porasti s 40,0% u 2025. godini na 42,6% u prvom scenariju i 44,7% u drugom scenariju. Kampovi, koji ¢ine najvedi
udio smjestajnih kapaciteta u destinaciji, biljeze porast godiSnje zauzetosti s 31,6% na 33,4% u prvom te 34,9% u drugom scenariju. Zauzetost u privatnom smijestaju porasla bi sa 17,0%
na 17,9% u prvom i 18,5% u drugom scenariju.

Ukupan broj nocenja u komercijalnom smijestaju Funtane trebao bi doseci 2,25 milijuna u Stabilnom kontinuitetu i 2,34 milijuna u Uredenom rastu, $to predstavlja povecanje od 123 tisuce
(+5,8%) i 220 tisuda (+ 10,4%) u odnosu na 2025. godinu. Ovi pokazatelji ukazuju na stabilan i odrziv rast, potaknut jadim pozicioniranjem u predsezoni i veédom integracijom s ponudom
Porecke rivijere, dok se pritisak na stambeni prostor prikazuje na sliedecem slajdu.

|zvor: eVisitor, Horwath HTL analiza, 2026.
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Nastavi li se dosadasnji rast, nekomercijalni smjestaj Funtane do 2029. dosegnut ¢e oko
3.500 kreveta, odnosno 2,7 kreveta po stanovniku

Kreveti u komercijalnom smjestaju 18.697 18.697 18.697
Kreveti u nekomercijalnom smjestaju 3.185 3.532 3.355
od toga kuce i stanovi za odmor 1.834 2.034 1.932
Stanovnici [.153 1.304 [.304
2.1 Kreveti u komercijalnom smijestaju te ku¢ama i stanovima za odmor na | 00 stanovnika 1.780,7 1.589,4 1.581,6
2.2 Kreveti u nekomercijalnom smijestaju na 100 stanovnika 276,2 270,8 257,2
3.1 Turisti po stanovniku u vr$nim danima 16,64 15,18 15,41
Udio turistickog smjestaja u stambenim zonama 81,4% 80,5% 80,0%

Scenariji su dopunjeni kretanjem nekomercijalnog smijestaja i broja stanovnika, kako bi se za svaki scenarij mogli izracunati pokazatelji opterecenja. U scenariju Stabilnog kontinuiteta
nekomercijalni smjestaj raste dosadasnjim tempom od 2,6% godisnje (prosjek od 2020. do 2025.), pa do 2029. doseze oko 3.500 kreveta. U scenariju Uredenog rasta mjere upravljanja
prepolovljuju taj rast na 1,3% godisnje, uz oko 3.350 kreveta.

Broj stanovnika u oba scenarija raste po stopi iz posljednjih deset godina (2,5% godisnje), na oko 1.300, a komercijalni kapaciteti ostaju na sadasnjoj razini. Turista po stanovniku u vr$nim
danima bit ¢e neSto manje nego danas (15,2 odnosno 15,4 umjesto 16,6), jer broj stanovnika raste brze od nocenja u kolovozu, a rast nocenja ostvaruje se pretezno izvan kolovoza.

Bududi da broj stanovnika raste gotovo jednako brzo kao nekomercijalni smjestaj, pokazatelj 2.2 u prvom scenariju ostaje na oko 270 kreveta na 100 stanovnika, a u drugom pada na oko
257. Udio turistickog smijestaja u stambenim zonama (kreveti u privatnom i nekomercijalnom smjestaju u odnosu na zbroj tih kreveta i broja stanovnika) u oba scenarija ostaje oko 80%, pa
i 2029. na svakog stanovnika dolaze oko cetiri turisticka kreveta u stambenim zonama.

Izvor: eVisitor, DZS, Turisticka zajednica opéine Funtana, Horwath HTL analiza, 2026.
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Zakljucci i preporuke analize prihvatnog kapaciteta

ZAKLJUCCI

Zbog nedostatka prostornih i operativnih podataka
Funtanu nije bilo moguce zonirati na manje prostorne
cjeline

PREPORUKE

U suradnji sa svim relevantnim dionicima: Opc¢inom Funtana, Turistickom zajednicom opcine Funtana,
komunalnim poduzecima i dr., destinaciju je potrebno zonirati na turisticke zone prema kojima ce se u
narednom razdoblju biljeZiti pokazatelji prihvatnog kapaciteta i pokazatelji odrZivosti. Sljedeci plan
upravljanja destinacijom i izracun prihvatnog kapaciteta izraditi na razini klastera Porecka rivijera.

Smjestajna struktura s dominantnim kampovima i
rastucim privatnim i nekomercijalnim smjestajem
generira kumulativne pritiske

Ograniciti daljnji rast nekomercijalnog i privatnog smjestaja u stambenim zonama prostorno-planskim
mjerama i uskladivanjem evidencije poreza na nekretnine sa sustavom eVisitor, uz godisnje pracenje
pokazatelja 2.2, 2.3 i 6.1, a nakon zoniranja destinacije po potrebi ograniciti i rast smjestajnih kapaciteta
visoke sezonalnosti u najopterecenijim dijelovima opcine.

Promet i parkiranje ogranicavaju protocnost i
svakodnevnu funkcionalnost

Razviti integrirani model mobilnosti poput park and ride sustava, sezonske shuttle linije te jacati javni
prijevoz.

Ljetni vrhunac pojacava opterecenje vodoopskrbe,
odvoza otpada i odrzavanja javnih povrsina

Uspostaviti pracenje po zonama, nastaviti rad na vodoopskrbnoj mrezi, povecati ucestalost odvoza i udio
recikliranja otpada te utvrditi prosjecnu povrsinu gradevne Cestice u izgradenom dijelu gradevinskog
podrucja naselja za pokazatelj 6.2 i pribaviti podatke HEP-a za pokazatelj 7.2.

Sezonski pritisci u najopterecenijim obalnim zonama
pojacavaju osjetljivost lokalne zajednice i utjecu na
kvalitetu zivota

VvV

Uspostaviti redovno pracenje stavova lokalne zajednice i u suradniji s dionicima uvoditi ciljane mjere
kojima se ublazavaju sezonski pritisci u najopterecenijim dijelovima obale.

lzvor: Horwath HTL, 2026.
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Metodoloski okvir izrade analize odrzivosti destinacije

Provedba analize nosivosti destinacije izraduje se temeljem Pravilnika o pokazateljima za pradenje razvoja i odrzivosti turizma koji je izdalo Ministarstvo turizma i sporta. Pravilnikom je
definirana analiza pokazatelja u kategorijama osnovnih i specificnih pokazatelja, koji su dodatno podijeljeni na 6 analiziranih podrudja. Analiza pokazatelja odrzivosti destinacije predvidena
je kako bi se mogao analizirati utjecaj turizma na odrzivost i razvoj destinacije.

Osnovni pokazatelji >> 17 Specifi¢ni pokazatelji >> 16 Ukupno >> 33

Kategorije pokazatelja

Drustveni Okolisni

U navedenim kategorijama, ukupno je definirano 17 osnovnih i 16 specificnih
pokazatelja odrzivosti destinacije pa je ukupno je obradeno 33 pokazatelja odrzivosti.
Izradun osnovnih pokazatelja nije opcionalan, a specificni pokazatelji za Funtanu
izracunavaju se prema odabiru turisticke zajednice.

3 Okoligni - priroda 4 Okoliéni - klima

Analizirani podaci prikupljani su putem tri primarna istrazivanja (anketa lokalnog
stanovniStva, anketa turista i jednodnevnih posjetitelja te anketa gospodarskih subjekata),
analizom informacija od dionika u destinaciji te koriStenjem dostupnih sekundarnih izvora.

6 Prostorni — upravljanje

Copyright © 2026 by Horwath HTL. All rights reserved
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Osnovni pokazatelji odrzivosti destinacije

Broj pokazatelja Naziv pokazatelja Podrucje odrzivosti
[.1.1. Broj turistickih nocenja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisti¢ke sezone Drustveni
[.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom Drustveni
[.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji Drustveni
[.3.1. Udio atrakcija (lokaliteta) pristupaénih osobama s invaliditetom Drustveni
[.4.1. Broj organiziranih turisti¢kih ambulanti Drustveni
2.1.1. Omijer potrosnje vode po turistickom nocenju u odnosu na prosjecnu potrosnju vode po stalnom stanovniku destinacije (izrazeno po osobi i po nocenju Okolisni
2.2.1. Omijer koli¢ine komunalnog otpada nastale po nodenju turista i kolicine otpada koje generira stanovnistvo u destinaciji (tone) Okolisni
2.3.1. Udio zasti¢enih podrucja u destinaciji u ukupnoj povrsini destinacije (ukupno i pojedina¢no po kategoriji zastite) Okoligni
24.1. Omijer potrosnje elektri¢ne energije po turistickom nodenju u odnosu na potrosnju elektri¢ne energije stalnog stanovnistva destinacije Okolisni
2.5.1. Uspostavljen sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i procjenu rizika Okolisni
3.1, Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najve¢im optereéenjem Ekonomski
3.1.2. Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji Ekonomski
3.2.1. Ukupan broj zaposlenih u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane Ekonomski
3.2.2. Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane Ekonomski
4.1.1. Identifikacija i klasifikacija turistickih atrakcija Prostorni / upravljanje
4.2.1. Status implementacije aktivnosti iz plan upravljanja destinacijom Prostorni / upravljanje
4.3.1. Broj ostvarenih nodenja u smjestaju u destinaciji po hektaru izgradenog gradevinskog podrucja JLS Prostorni / upravljanje
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Horwath HTL.

Specificni pokazatelji odrzivosti destinacije

Broj pokazatelja Naziv pokazatelja Podrucje odrzivosti
[.1.1. Utjecaj turizma na kvalitetu Zivota lokalnog stanovnistva Drustveni
[.1.3. Udio stanovnika pod umjerenim ili visokim stresom od turizma Drustveni
[.1.4. Promijena broja stanovnika u zadnjih pet godina u odnosu na promjenu broja turisti¢kih nodenja Drustveni
[.2.1. Postotak ponovljenih/stalnih turista u smjestajnim objektima destinacije Drustveni
[.3.3. Postotak pristupaénih linija javnog prijevoza u destinaciji za osobe s invaliditetom Drustveni
[.4.5. Broj podnesenih prijava zbog buke uzrokovane turistickim aktivnostima Drustveni
[.4.6. Remedenja javnog reda i mira prouzrokovano turistickom aktivnoscu Drustveni
2.1.1. Udio turistickih poslovnih subjekata koji poduzimaju akcije za smanjenje potrosnje vode Okoligni
2.2.1. Udio turisti¢kih poslovnih subjekata koji koriste recikliranu vodu Okolisni
2.3.2. Udio turistickih poslovnih subjekata koji razdvajaju razlicite vrste otpada Okolisni
2.3.4. Plan gospodarenja otpadom s ciljevima za smanjenje i odrzivo odlaganje Okolidni
2.3.5. Sprijecavanje stvaranja otpada: plan smanjenja kolic¢ine otpada od posluzivanja hrane Okolisni
2.5.1. Udio turistickih poslovnih subjekata koji su implementirali neka od rjeSenja za ublazavanje i prilagodbu klimatskim promjenama Okoligni
2.6.3. Udio turisti¢kih poslovnih subjekata u destinaciji koji koriste lokalno proizvedenu hranu, pice, dobra i usluge u turistickim poslovnim subjektima u destinaciji Ekonomski
3.0.1. Stopa popunjenosti u smjestajnim kapacitetima Ekonomski
4.3.1. Broj kuda i stanova za odmor na 100 objekata u kojima se stalno Zivi Prostorni

Ostalo
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Okolisni Ekonomski Prostorni/upravljanje Horwath HTL.

.LI.1.  Broj turistickih no¢enja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke sezone

Na podrudju Funtane u kolovozu 2025. godine ostvareno je prosjec¢no 1.664 turisticka nocenja dnevno na stotinu stalnih stanovnika, Sto je izuzetno visok omjer koji ukazuje na izrazenu
sezonsku koncentraciju turistickog prometa i snazan pritisak na lokalne resurse tijekom vrhunca sezone. U kolovozu, mjesecu s najvecim brojem nodenja, ostvareno je 594.829 nocenja,
dok destinacija broji I.153 stalna stanovnika. Za usporedbu, prosjek Hrvatske u kolovozu 2025. iznosi 22,2 nocenja dnevno na 100 stanovnika, a na razini cijele godine 6,7. Upravo zato
pracenje ovakvih pokazatelja vazno je za planiranje odrzivog razvoja turizma, bududi da visoki intenzitet moze dovesti do preopterecenja destinacije i utjecati na kvalitetu Zivota lokalnog
stanovnistva.

I.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom

Koliko ste sveukupno zadovoljni razvojem turizma u VaSem mjestu? Rezultati Istrazivanja stavova lokalnog stanovniStva o turizmu i utjecaju turizma na
kvalitetu Zivota pokazuju da je 34% lokalnog stanovnistva zadovoljno razvojem turizma u
Funtani. Medu stanovnicima koji ostvaruju ekonomsku korist od turizma, zadovoljstvo je
nesto vede (36%), dok medu onima koji ne ostvaruju korist iznosi 24%. Raspodjela
44% 44% 44% odgovora ukazuje na umjereno zadovoljstvo turizmom, no prisutan je i vrlo znacajan udio
neutralnih odgovora.

Ostvaruju prihode od turizma B Ne ostvaruju prihode od turizma M s ispitanici

15% 6% 16%

8% 8%

8%

| - u potpunosti 2 3 - niti 4 5 - u potpunosti

nezadovoljan/na nezadovoljan/na zadovoljan/na

niti zadovoljan/na

Izvor: eVisitor, DZS, EU 22 Rezultati Istrazivanja stavova lokalnog stanovnistva o turizmu i utjecaju turizma na kvalitetu zivota, Horwath HTL analiza, 2026.
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Okolisni Ekonomski Prostorni/upravljanje Horwath HTL.

.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

Koliko ste zadovoljni cjelokupnim boravkom u destinaciji? Koliko je vjerojatno da biste ovo mjesto preporucili prijateljima, rodbini ili kolegama?
53%
309 49%

9 ° 9 9 | 4%

2% 2% 1% 2% 4% ms BB 1% 0% 1% 0% 2% 2% 5% 0% 12% °
| -U 2 3 4 5 6 7-U 0- | 2 3 4 5 6 7 8 9 10 - Vrlo
tounosti —— Vijerojatno vjerojatno

potpunos potpunos nece de

netadovoljan/na zadovoljan/na preporuditi preporuditi

U kojoj mjeri je boravak u ovoj destinaciji ispunio Vasa ocekivanja?
Zadovoljstvo boravkom u destinaciji procjenjuje se na temelju cetiri pokazatelja: ukupnog
36,9% 35,0% zadovoljstva boravkom, ispunjenja oéekivanja, opée ocjene boravka te vjerojatnosti preporuke

20,6% destinacije drugima.
1,0% 1,0% 0,7% 4,9% Rezultati ukazuju na vrlo visoku razinu zadovoljstva posjetitelja destinacijom. U potpunosti je

| - Daleko ispod ) 3 4 5 6 7 - Daleko iznad zadovoljno 49% ispitanika, dok dodatnih 30% iskazuje visoku razinu zadovoljstva. Ukupno 79%
olekivanja otekivanja posijetitelja iskazuje izrazito pozitivno iskustvo boravka, dok je udio nezadovoljnih (ocjene | i 2)
zanemariv i iznosi oko 4%.
Boravak u destinaciji ispunio je ocekivanja u znacajnoj mjeri. Ukupno 36,9% ispitanika navodi da
su ocekivanja ispunjena u visokoj mjeri, a dodatnih 35,0% ocjenjuje da su ocekivanja nadmasena.
46.4% Udio gostiju kojima boravak nije ispunio ocekivanja vrlo je nizak i iznosi oko 2%. Rezultati
potvrduju izrazito pozitivan dozivljaj destinacije u odnosu na pocetna ocekivanja posjetitelja.
Indeks zadovoljstva cjelokupnim boravkom, izracunat prema metodologiji Ministarstva iz

Kako biste ocijenili svoj boravak u ovoj destinaciji?

0,7% 0,0% 0,7% prosjecnih ocjena zadovoljstva boravkom (6,10), ispunjenja ocekivanja (5,94) i ocjene boravka
A, L (6,01), iznosi 83,6 na ljestvici od 0 do 100. Neto spremnost na preporuku (NPS), odnosno razlika
| - Najgori 2 3 4 5 6 7 - Najbolji . . e o o TR . N
mogudi boravak mogudi boravak izmedu udjela gostiju koji bi destinaciju vrlo vjerojatno preporucili (ocjene 9 i 10, 67,0%) i udjela
kojega mosete kojega mosete onih koiji je vjerojatno ne bi preporucili (ocjene od 0 do 6, 10,8%), iznosi 56,2, Sto znaci da broj
zamisliti zamisliti promotora viSestruko nadmasuije broj gostiju koji nisu spremni preporuciti destinaciju.

Izvor: eVisitor, EU 22 Rezultati Istrazivanja turista i jednodnevnih posjetitelja boravkom u destinaciji, Horwath HTL analiza, 2026.
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Okolisni Ekonomski Prostorni/upravljanje Horwath HTL.

1.3.1.  Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom

U destinaciji Funtana evidentirano je ukupno sedam atrakcija, od kojih su tri pristupa¢ne osobama s invaliditetom, pa pokazatelj iznosi 42,9%.

.4.1.  Broj organiziranih turistickih ambulanti

U Funtani tijekom sezone djeluje jedna turisticka ambulanta, u sklopu kampa Istra Valamar (Poliklinika Terra Medica Clinic), u razdoblju od I. 5. do 30. 9. Ambulanta u sklopu kampa
Valkanela nalazi se na podrucju Op¢ine Vrsar.

Izvor: eVisitor, EU 22 Rezultati Istrazivanja turista i jednodnevnih posjetitelja boravkom u destinaciji, Horwath HTL analiza, 2026.
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Drustveni Ekonomski Prostorni/upravljanje Horwath HTL.

2.1.1.  Omijer potrosnje vode po turistickom nocenju u odnosu na prosjecnu potrosnju vode po stalnom stanovniku destinacije

Prema formuli iz Smjernica, uz podatke za 2024. godinu, potrosnja vode po turistickom nodenju iznosi 0,158 m?3, a prosjec¢na dnevna potrosnja po stanovniku priklju¢enom na vodoopskrbu
(566 stanovnika) 0,335 m3, pa omjer potrosnje vode po turisti¢kom nodenju i potrosnje po stalnom stanovniku iznosi 47%, jednako kao u pokazatelju prihvatnog kapaciteta 7.1. Turist tako
po nocenju trosi manje od polovice vode koju stanovnik potrosi dnevno. Takav odnos ukazuje na racionalnu potro$nju vode po nocenju u turistickom sektoru, no zbog velikog broja
nodenja ukupna potrosnja vode u vr$Snom mjesecu viSestruko raste (vidjeti pokazatelj prihvatnog kapaciteta 7.1.).

2.2.1. Omjer kolicine komunalnog otpada nastale po nocenju turista i kolicine otpada koje generira stanovniStvo u destinaciji (tone)

U Funtani je tijekom 2024. godine zabiljezen visok omijer kolicine otpada koji stvaraju turisti u odnosu na koli¢inu otpada koju generira lokalno stanovnistvo, koji iznosi 1.234,5%. U
mjesecu s najvedim brojem nodenja (kolovoz) turisti su proizveli 44,75 tona otpada, dok je lokalno stanovniStvo u istom razdoblju generiralo 35,78 tona otpada. lako je koli¢ina otpada
koju po nocenju proizvede turist (oko 0,7 kg) manja od dnevne koli¢ine po stanovniku (oko 1,0 kg), veliki broj turista u vrhuncu sezone znacajno povedava ukupnu kolic¢inu otpada u
destinaciji. Ovakvi podaci jasno ukazuju na visok sezonski pritisak na komunalni sustav Funtane, gdje turisti tijekom kolovoza proizvedu viSe od dvanaest puta vecu koli¢inu otpada u
odnosu na lokalno stanovnistvo.

2.3.1. Udio zasticenih podrucja u destinaciji u ukupnoj povrsini destinacije

Na podrucdju Funtane se ne nalaze povrsine zasti¢ene zone.

2.4.1. Omjer potrosnje elektricne energije po turistickom nocenju u odnosu na potrosnju elektricne energije stalnog stanovnistva destinacije

Nisu dostupni podaci na razini ove destinacije.

lzvor: Turisticka zajednica opdine Funtana, Horwath HTL analiza, 2026.

Copyright © 2026 by Horwath HTL. All rights reserved



Drustveni Ekonomski Prostorni/upravljanje Horwath HTL.

2.5.1. Uspostavljen sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i procjenu rizika

Nedostaje podatak o tome jesu li na razini destinacije doneseni i provedeni strateski, planski ili programski dokumenti koji integriraju koncept prilagodbe klimatskim promjenama i
procjenu rizika na razini destinacije.

Izvor: Turisticka zajednica Funtana, Horwath HTL analiza, 2026.
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Drustveni Okoli$ni Prostorni/upravljanje Horwath HTL.

3.1.1. Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najveéim brojem ostvarenih turistickih no¢enja

Mijesec s najviSe nocenja u 2025. godini na podrucju Funtane je kolovoz, u kojem je zabiljezen 77.62| dolazak. Visoka koncentracija posjetitelja u kratkom vremenskom razdoblju stvara
snazan pritisak na infrastrukturu, ukljucujuci vodovodnu i kanalizacijsku mrezu te prometne sustave, Sto se moze odraziti i na kvalitetu Zivota lokalnog stanovnistva. Usporedba s
prometom izvan glavne sezone jasno pokazuje velike razlike u opteredenju, naglasavajudi izrazenu sezonalnost turisticke aktivnosti u destinaciji.

3.1.2. Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji

Prosjecna duljina boravka turista na podrucju Funtane u 2025. godini iznosi 6,64 dana. Tijekom kolovoza, kada se ostvaruje najveci broj nocenja, prosje¢na duljina boravka iznosi 7,7 dana,
kao i u srpnju. Najkradi boravci biljeze se u travnju i prosincu (3,5 dana) te veljadi i svibnju (4,2 dana), dok se u lipnju prosjec¢na duljina boravka povecava na 6,2 dana, Sto oznacava pocetak
glavne sezone. Najdulji prosje¢ni boravak zabiljezen je u sijecnju (8,6 dana), sto je posljedica vrlo malog broja dolazaka. Ukupno gledano, duljina boravka kroz godinu pokazuje izrazene
sezonske obrasce potraznje: ljetni mjeseci obiljezeni su duljim boravcima i ve¢om iskoriStenoscu smjestajnih kapaciteta, dok su izvan sezone boravci uglavnom kraci.

Izvor: eVisitor, Turisticka zajednica opéine Funtana, Horwath HTL analiza, 2026.
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Drustveni Okoligni Prostorni/upravljanje Horwath HTL.

3.2.1. Ukupan broj zaposlenih u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane

Mjesec Prosjek broja zaposlenih u djelatnosti pruZanja smjestaja te pripreme i Podaci o udjelu zaposlenih u djelatnostima pruzanja smijestaja te pripreme i usluzivanja
usluZivanja hrane u odnosu na ukupan broj zaposlenih (%) hrane na podru¢ju Funtane pokazuju izrazenu sezonalnost zapoljavanja povezanu s
| 30.27 turistickom aktivho$cu destinacije.
”' 3|’03 U zimskim mijesecima udio zaposlenih u ovom sektoru kreée se oko 30%, a s
Il 40.48 priblizavanjem proljetno-ljetne sezone postupno raste i u svibnju doseze 54%. Vrhunac
v 45 36 zaposljavanja biljezi se u lipnju (57,2%) i srpnju (57,0%), kada viSe od polovice svih
v 54'04 zaposlenih radi u turizmu i ugostiteljstvu. Nakon kolovoza (55,9%) udio zaposlenih u
Vi 57’23 sektoru smjestaja i ugostiteljstva pocinje se smanijivati, u rujnu iznosi 50,9%, a do prosinca
. , ) o

Vil 57.03 pada na razinu od oko 33%.
VIIL. 55,91 Ovakva raspodiela potvrduje da turizam u Funtani predstavlja klju¢ni izvor zaposlenja, ali i
IX. 50,91 da trziste rada snazno ovisi o sezoni. Tijekom glavne sezone turizam zaposljava viSe od
X. 43,23 polovice ukupne radne snage u destinaciji, dok u ostatku godine ta brojka znacajno opada,
XI. 38,95 Sto ukazuje na ogranicenu stabilnost zaposlenosti izvan ljetnih mjeseci.
Xil. 33,06

3.2.2. Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane

Prema podacima s FINA-e, ukupni poslovni prihodi subjekata u djelatnosti pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane na podrucju Funtane u 2024. godini iznosili su 4,7 milijuna
eura, Sto ¢ini 23% ukupnih poslovnih prihoda ostvarenih u svim djelatnostima na podrucju destinacije. U odnosu na 2023. godinu, ovaj je sektor zabiljezio rast od 1%, dok su ukupni
poslovni prihodi svih djelatnosti porasli za 12%. lako je stopa rasta turistickog sektora nesto niza od ukupnog prosjeka, njegov znacajan udio u ukupnim prihodima potvrduje visoku

gospodarsku vaznost turizma za lokalno gospodarstvo.

Izvor: Turisticka zajednica opdine Funtana, FINA, Horwath HTL analiza, 2026.
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Drustveni Okolisni Ekonomski Prostorni/upravljanje Horwath HTL.

4.1.1 Identifikacija i klasifikacija turistickih atrakcija

Prema metodologiji Ministarstva turizma i sporta, na podrucju Funtane nema evidentiranih zasticenih kulturnih atrakcija.

4.2.1. Status implementacije aktivnosti iz plana upravljanja destinacijom

Plan upravljanja destinacijom je trenutno u izradi, pa je vrijednost pokazatelja ,NE”, a udio provedenih aktivnosti nije primjenjiv. Pokazatelj je bitan za dugogodiSnje pracenje rezultata
prema stavkama u razli¢itim iteracijama plana upravljanja destinacijom.

4.3.1. Broj ostvarenih nocenja u smjestajnim objektima destinacije po hektaru izgradenog gradevinskog podrucja JLS

Pokazatelj intenziteta turisticke aktivnosti po povrsini izgradenog gradevinskog zemljiSta Formula za izracun pokazatelja

na podrudju Funtane u 2025. godini iznosi 10.557,3 turistickih nodenja po hektaru. S

obzirom na metodolosku definiranost, pokazatelj je potrebno tumaciti u kontekstu Broj ostvarenih nocenja u T
usporedivih podataka te je za tocnu interpretaciju rezultata bitna usporedba s drugim smjestajnim objektima destinacije = N
destinacijama te pracenje viSegodisnjih trendova u destinaciji. po hektaru izgradenog Ps + Py, + P;

gradevinskog podrucja JLS

Ty — broj turistickih nocenja unutar destinacije ostvarenih u jednoj godini
Ps — povrsina izgradenog gradevinskog zemljiSta u zonama stanovanja (ha)
P, — povrsina izgradenog gradevinskog zemljista u zonama mjesovite namjene ((pretezito stambene

namjene) (ha)
P; — povrsina izgradenog gradevinskog zemljiSta u zonama predvidenim za odvijanje ugostiteljsko-turisticke

aktivnosti

Izvor: Registar kulturnih dobara RH, Bioportal, Opdina Funtana, eVisitor, Horwath HTL analiza, 2026.
Copyright © 2026 by Horwath HTL. All rights reserved
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Okoligni Ekonomski Prostorni/upravljanje Ostalo Horwath HTL.

LI.I.  Utjecaj turizma na kvalitetu zivota lokalnog stanovnistva

Razmislite kako sve turizam utjece na svakodnevni zZivot u Vasem mjestu. Uzimajuci u obzir i dobre i Rezultati IstraZivanja stavova lokalnog stanovni§tva o turizmu i utjecaju turizma na
loSe strane turizma, smatrate li da turizam u Vasem mjestu: kvalitetu Zivota pokazuju da vecina ispitanika percipira turizam pozitivno u kontekstu
svakodnevnog Zivota u svojoj zajednici. Gotovo 75% stanovnika (74,6%) ima percepciju

43,4% da turizam pozitivno doprinosi svakodnevnom Zivotu u mjestu (43,4% smatra da pomaze

u odrzavanju, a 31,2% u unapredenju kvalitete Zivota), Sto ukazuje na prepoznatu
gospodarsku i drustvenu korist.

S druge strane, 25% ispitanika smatra da turizam smanjuje kvalitetu Zivota, $to je znacajan

udio i pokazuje postojanje odredenih izazova povezanih s razvojem turizma. Rezultati

Smanjuje kvalitetu Zivota Pomaze u odrzavanju Pomaze u unapredeniju pokazuju da je percepcija utjecaja turizma medu stanovnicima prilicno podijeljena, pri
kvalitete ¥ivota kvalitete ¥ivota c¢emu neki isti¢u njegove pozitivne ucinke, dok znacajan udio uocava negativne aspekte.

lzvor: EU 22 Rezultati Istrazivanja stavova lokalnog stanovnistva o turizmu i utjecaju turizma na kvalitetu Zivota, Horwath HTL analiza, 2026.
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Drustveni

I.1.3.

Okolisni

Ekonomski

Udio stanovnika pod umjerenim ili visokim stresom od turizma

Prostorni/upravljanje

Horwath HTL.

Koliko Cesto ste se osjecali uznemireno zbog
neocekivanih dogadaja povezanih s turizmom?

Nikada 27,0%
Skoro nikada 21,3%
Ponekad 24,6%

Priliéno éesto

Vrlo éesto

Koliko Cesto ste se osjecali da se zbog turizma
ne moZete nositi sa svim obvezama?

Nikada 32,8%

Skoro nikada 29,5%
Ponekad
Priliéno éesto

Vrlo éesto

Koliko cesto ste zbog turizma osjecali da nemate
kontrolu nad vaznim stvarima u svom Zivotu?

Nikada 38,5%
Skoro nikada

Ponekad
Prili¢no cesto

Vrlo éesto

Koliko Cesto ste bili u mogucnosti kontrolirati stresne
podrazaje koji su posljedica turizma u destinaciji?

Nikada 21,3%
Skoro nikada 18,9%
Ponekad 22,1%
Priliéno &esto 15,6%
Vrlo esto 18,0%

Koliko Cesto ste se zbog turizma osjecali
nervozno i pod stresom?

Nikada

Skoro nikada 30,3%

Ponekad 22,1%
14,8%

13,1%

Prili¢no éesto

Vrlo &esto

Koliko Cesto ste imali dojam da ste se dobro
prilagodili pritiscima turizma?

Nikada
Skoro nikada
Ponekad 26,2%
Priliéno &esto 21,3%

Vrlo éesto 18,0%

Koliko cesto ste bili sigurni u svoju sposobnost za

rjeSavanje svakodnevnih poteskoca koje stvara turizam?

Nikada
Skoro nikada
Ponekad 27,0%
Prili¢no cesto

Vrlo éesto 22,1%

Koliko Cesto ste se ljutili zbog dogadaja uzrokovanih
turizmom, a koji su bili izvan Vase kontrole?

Nikada
Skoro nikada
Ponekad

Prili¢no Cesto

22,1%
23,8%
23,8%

13,9%

Vrlo éesto 12,3%

Koliko cesto ste imali dojam da se turizam u
destinaciji razvija onako kako vi Zelite?

Nikada 30,3%
Skoro nikada 23,8%
Ponekad 25,4%

Priliéno ¢esto

Vrlo éesto

Koliko cesto ste imali osjecaj da su se
poteskoce u Zivotu uzrokovane turizmom
toliko nagomilale da ih ne moZete nadvladati?

Nikada 42,6%
Skoro nikada
Ponekad

Prili¢no cesto

Vrlo éesto

Prema ljestvici percipiranog stresa (deset pitanja, zbroj bodova od 0 do 40, uz obrnuto bodovanje Cetiri pozitivho formulirana pitanja; od 14 do 26 bodova umjeren, od 27 do 40 visok
stres), pod umjerenim ili visokim stresom od turizma je 70,9% stanovnika koji su odgovorili na sva pitanja (59,8% pod umjerenim i Il,1% pod visokim stresom), i to 70,5% stanovnika koji
ostvaruju prihode od turizma i 72,7% onih koji ih ne ostvaruju. Rezultati istrazivanja pokazuju da turizam u Funtani kod dijela lokalnog stanovnisStva izaziva primjetnu razinu psiholoskog i
emocionalnog pritiska. lako znacajan broj ispitanika navodi da se rijetko osjeca uznemireno ili pod stresom zbog turizma, oko trecine stanovnika ipak povremeno ili cesto osjeca nervozu,
gubitak kontrole nad vaznim aspektima Zivota te poteskode u noSenju sa svakodnevnim obvezama. Oko 40% ispitanika barem povremeno osjeca da se razvoj turizma ne odvija u skladu s
njihovim Zeljama ili da su izazovi turizma izvan njihove kontrole. Ovi rezultati ukazuju na rastudi pritisak koji turisticke aktivnosti stvaraju na dio lokalne zajednice, no znacajan dio
stanovnika pokazuje sposobnost prilagodbe i otpornosti, Sto sugerira da postoje potencijali za smanjenje negativnih ucinaka kroz kvalitetniju komunikaciju, planiranje i suradnju izmedu
lokalne zajednice i turistickih dionika.

lzvor: EU 22 Rezultati Istrazivanja stavova lokalnog stanovnistva o turizmu i utjecaju turizma na kvalitetu Zivota, Horwath HTL analiza, 2026.
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Okoligni Ekonomski Prostorni/upravljanje Ostalo Horwath HTL.

I.1.4. Promjena broja stanovnika u zadnjih pet godina u odnosu na promjenu broja turistickih nocenja

Pokazatelj se prema metodologiji Ministarstva racuna za posljednju godinu (2025.) u odnosu na godinu cetiri godine ranije (202l.). Broj stanovnika porastao je s 919 u 202l. na 1.153
(procjena DZS-a za 2024., posljednja objavljena na razini opéine), odnosno za 25,5%, a broj turistickih nocenja s 1,60 milijuna na 2,14 milijuna, odnosno za 33,7%. Pokazatelj iznosi 0,94,
Sto znaci da je broj nocenja rastao nesto brze od broja stanovnika.

Za realniji uvid u odnos turistickog i demografskog rasta relevantnija je usporedba s 2019. godinom, kada trzisni uvjeti nisu bili poremeceni. U 2025. u odnosu na 2019. pokazatelj promjene
broja stanovnika u odnosu na promjenu broja turistickih noéenja iznosi 1,03, jer je broj stanovnika porastao za 27,1%, a broj noéenja za 24,0%, pa se moze zakljuciti da se broj stanovnika i
broj turistickih nocenja povecavaju gotovo istim tempom, $to predstavlja uravnotezen odnos izmedu turistickog i demografskog rasta.

.2.1.  Postotak ponovljenih/stalnih turista u smjestajnim objektima destinacije

Od ukupno 306 sudionika Istrazivanja turista i jednodnevnih posietitelja boravkom u destinaciji, njih 48,7% boravi u destinaciji po prvi put, dok je 33,01% ve¢ ranije posjetilo destinaciju.
Dodatnih 18,3% nije odgovorilo na pitanje. Ovakav omjer sugerira da destinacija uspjesno privla¢i nove posijetitelje, ali ujedno ima i stabilan udio ponovnih, odnosno lojalnih gostiju.

° oo coe

1.3.3. Postotak pristupacnih linija javnog prijevoza u destinaciji za osobe s invaliditetom

U destinaciji postoiji Sest linija javnog prijevoza koje nisu prilagodene osobama s invaliditetom.

lzvor: DZS, eVisitor, Turisti¢ka zajednica opéine Funtana, EU 22 Rezultati Istrazivanja turista i jednodnevnih posjetitelja boravkom u destinaciji, Horwath HTL analiza, 2026.
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Okoligni Ekonomski Prostorni/upravljanje Ostalo Horwath HTL,

1.4.5. Broj podnesenih prijava zbog buke uzrokovane turistickim aktivnostima

Na podrudju destinacije ne evidentiraju se zasebno prijave zbog buke koje su uzrokovani turistickim djelatnostima.

1.4.6. Remecdenja javnog reda i mira prouzrokovano turistickom aktivnoséu

Na podrudju destinacije ne evidentiraju se zasebno prekrsaiji protiv javnog reda i mira koji su uzrokovani turistickim djelatnostima.

Izvor: Turisticka zajednica Funtana, Horwath HTL analiza, 2026
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Drustveni

Udio turistickih poslovnih subjekata koji poduzimaju akcije za smanjenje potrosnje vode

Udio turistickih poslovnih subjekata koji koriste recikliranu vodu

Udio turistickih poslovnih subjekata koji razdvajaju razlicite vrste otpada

Sprjecavanje stvaranja otpada: plan smanjenja kolic¢ine otpada od posluzivanja hrane

Udio turistickih poslovnih subjekata koji su implementirali neka od rjesenja za ublazavanje i prilagodbu klimatskim promjenama

Udio turistickih poslovnih subjekata u destinaciji koji koriste lokalno proizvedenu hranu, pi¢e, dobra i usluge u turistickim poslovnim subjektima u destinaciji

Anketi koja je provedena medu gospodarskim subjektima u destinaciji pristupilo je 2 subjekta. Zbog malog relativhog uzorka odgovora koji je prikupljen putem primarnog istrazivanja,
podaci nisu relevantni na razini destinacije te se ne analiziraju u okviru navedenih pokazatelja.

lzvor: Horwath HTL analiza, 2026.
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Drustveni Okoli$ni Prostorni/upravljanje Ostalo Horwath HTL.

3.1.1. Stopa popunjenosti u komercijalnim smjestajnim kapacitetima po mjesecu i prosjek za godinu

—@— Zauzetost (po mjesecima)

101,7%
95,6%

68,5%

51,1%

23,0%

423l
13,3% \I2,6%

08% 0,5% 0,7% \'Ni% 1,8%
o ° o

l. I. M. V. V. \'4R VII. VIIL. IX. X. XI. XIl.

Analiza mjesec¢nih vrijednosti u 2025. godini pokazuje izrazenu sezonalnost: najvisa popunjenost biljezi se u srpnju (95,69%) i kolovozu (101,7%), $to znaci da su kapaciteti tada u potpunosti
iskoristeni, dok je u zimskim mjesecima popunjenost gotovo zanemariva, s vrijednostima ispod 2%. Vrijednost iznad 100% upuduje na to da registrirani broj kreveta ne obuhvaca sve
lezajeve koje gosti u vrhuncu sezone koriste (primjerice pomocdne lezajeve i djecje krevetice). Takva distribucija potvrduje snaznu ovisnost Funtane o ljetnoj sezoni, s koncentracijom
prometa u razdoblju od lipnja do rujna, kada se ostvaruije vise od 85% ukupnih nocenja.

Niska godiSnja stopa popunjenosti (31 %) unatoc visokoj lietnoj zauzetosti rezultat je izrazito kratke glavne sezone i gotovo potpunog mirovanja u zimskom dijelu godine. Pokazatelj time
jasno upucuje na visoku sezonalnost turisticke potraznje te ogranicenu iskoristivost kapaciteta izvan glavnih mjeseci.

Izvor: eVisitor, Turisticka zajednica opéine Funtana, Horwath HTL analiza, 2026.
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Drustveni Okoligni Ekonomski Prostorni/upravljanje Ostalo Horwath HTL,

4.3.1. Broj kuca i stanova za odmor na 100 objekata u kojima se stalno zivi

Broj kuca i stanova za odmor na 100 objekata u kojima se stalno zivi iznosi 107,9, Sto znaci da na svakih 100 nastanjenih stanova za stalno stanovanje dolazi oko 108 stanova za odmor.
Prema Popisu stanovnistva 202I. u Funtani je 370 stanova za odmor i 343 nastanjena stana za stalno stanovanje. U sustavu eVisitor kao kuca ili stan za odmor (vikendica) vodi se 231 objekt
(stanje 2024.), pa bi uz taj broj, koji je donja granica, pokazatelj iznosio 67,3. Takav omjer pokazuje snaznu orijentaciju stambenog fonda prema povremenom stanovanju, $to moze

dugorocno utjecati na dostupnost stanovanja i demografsku stabilnost.

Izvor: eVisitor, Turisticka zajednica opéine Funtana, DZS, Horwath HTL analiza, 2026.
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Drustveni Okolisni Ekonomski Prostorni/upravljanje Horwath HTL.

U sklopu Istrazivanja turista i jednodnevnih posjetitelja boravkom u destinaciji dodatno su analizirani pojedini elementi turisticke ponude destinacije. Na svako od pitanja turisti su
odgovarali ocjenama na ljestvici od | (,,jako lose”) do 7 (,,odli¢no”).
Analizirani elementi su sljededi:

Naziv elementa Prosjecna Broj % % % Naziv elementa Prosjecna Broj % % %
ocjena odgovora ocjena > 5 | ocjena <3 ocjena 3-5 ocjena odgovora ocjena > 5 | ocjena <3 ocjena 3-5
Ljepota prirode i krajolika 6,21 304 77,5% 1,3% 20,6% Informacije u destinaciji 5,77 285 59,5% 2,3% 31,4%
Osobna sigurnost 6,19 302 79,4% 1,0% 18,3% Dogadanja 5,76 288 63,4% 2,0% 28,8%
Cistoca plaze 6,16 296 77,1% 2,3% 17,3% Besplatni internet u destinaciji 5,72 295 66,0% 5,5% 24,8%
Smiestajni objekt 6,12 231 59,8% 1,0% 14,7% Obiljezavanje znamenitosti 571 278 56,5% 2,3% 32,0%
i [e) O, O,
Karakter, ugodaj 6.09 294 72.9% 6% 21.6% Moguénosti kupnje 5,69 290 62,8% 3,3% 28,8%
Prilagodenost destinacije djeci 6,07 296 72,5% 1,0% 23,2% ii ii tideni
g jedj ggzrr::?ilicr:i/edukacua u zasticenim 5.67 277 53.3% 3% 35.9%
Gostoljubivost lokalnog stanovnistva 6,05 295 72,2% 1,0% 23,2%
Zabava/noéni Zivot 5,67 284 58,5% 3,6% 30,7%
Uredenost plaze 6,05 295 73,5% 1,6% 21,2%
Mogucnost pjesackog kretanja 5,65 294 58,2% 1,0% 36,9%
Ljepota destinacije 6,04 301 72,9% 1,0% 24,5%
Pjesacke staze 5,63 268 53,3% 2,6% 31,7%
Gastronomska ponuda 5,96 294 70,3% 2,3% 23,5%
L L Kultura i umjetnost 5,62 28I 56,2% 2,9% 32,7%
Uredenost i ¢istoda destinacije 5,94 299 67,7% 1,3% 28,8%
Cn . ® ® ®
el fierd 5.86 286 64.1% 2.6% 26.8% Biciklisticke rute i staze 5,47 274 51,3% 5,9% 32,4%
Organizirani izleti u okolicu 58] 277 62.1% 2.0% 26.5% Promet u destinaciji (protok, parkiranje) 5,44 289 53,3% 3,6% 37,6%
Prometna dostupnost destinacije 5,79 291 63,7% 2,6% 28,8% Prilagodenost osobama s invaliditetom 5,39 266 46,7% 4,9% 35,3%
Ekoloska o¢uvanost 5,77 293 63,1% 1,3% 31,4% Lokalni javni prijevoz 492 265 36,0% 1'1,4% 39,2%

Najbolje ocijenjeni aspekti su ljepota prirode i krajolika, osobna sigurnost te cistoca plaza. S druge strane, najvedi izazovi uoceni su u podrucju lokalnog javnog prijevoza, koji je ukupno
dobio 1% nizih ocjena, dok su problemati¢ne i kategorije poput prometa u destinaciji (proto¢nost i parkiranje), prilagodenosti osobama s invaliditetom te biciklistickih ruta i staza.

Izvor: EU 22 Rezultati IstraZivanja turista i jednodnevnih posjetitelja boravkom u destinaciji, Horwath HTL analiza, 2026.; Napomena: Postotci su izracunati na ukupnom broju sudionika, ukljucujuci i one koji nisu odgovorili, pa

zbroj prikazanih postotaka moze biti nesto manji od 100%. , ,
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3.1. Analiza opceg i goj’f
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Horwath HTL.

Metodologija analize opceg i gospodarskog stanja destinacije

Cilj

Metodoloski pristup

Ovo poglavlje nije izri¢ito propisano u Smjernicama i uputama za izradu Plana upravljanja
destinacijom, ali nadopunjuje obveznu analizu stanja Sirim pregledom drustveno-
gospodarskog okvira u kojem se odvija turizam u Funtani.

Fokus je na odnosu izmedu turisticke aktivnosti i gospodarskog potencijala te razvojnih
trendova destinacije, osobito u obalnom okruzenju gdje turizam ima vaznu ulogu u
lokalnom gospodarstvu i svakodnevnom zivotu zajednice.

Analiza se temelji na dostupnim kvantitativnim i kvalitativnim podacima za podrucje
Funtane. Koriste se sluzbena statistika i publikacije nadleznih institucija, razvojni i prostorni
dokumenti grada i Zupanije te javno dostupne informacije o gospodarskim subjektima i
kljuénim javnim uslugama. Kada je moguce, u obzir se uzimaju i podaci poduzeda te uvidi
dobiveni kroz razgovore s lokalnim dionicima.

Podaci se sintetiziraju u pregled glavnih obiljezja opéeg i gospodarskog stanja koja su
relevantna za razvoj turizma.

Podrucja obuhvata analize

GEOGRAFSKA

OPCE INFORMACIJE KLIMA OBILJEZJA

lzvor: Horwath HTL, 2026.

ORGANIZIRANOST | PRISTUPACNOST

GOSPODARSTVO DOSTUPNOST DESTINACIJE
USLUGA OSOBAMASS
INVALIDITETOM
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Smjestena izmedu Poreca i Vrsara, Funtana se istice izrazito razvedenom obalom s
otocicima, te cCini teritorijalno najmanju jedinicu lokalne samouprave u Istri

Funtana

Lokacija i geografski polozaj
Funtana je naselje i opc¢ina smjestena na zapadnoj obali Istre, izmedu Poreca i Vrsara,
povrsine 8 km?, sto je Cini teritorijalno najmanjom jedinicom lokalne samouprave u Istri.

Obalni pojas Funtane, poznat po najrazvedenijoj obali Istre, prostire se od Zelene Lagune

na sjeverozapadu do Valkanele na jugu. Priobalje je obilijezeno brojnim uvalama i

otogi¢ima, ukljuéujudi Veli Skolj, Mali Skolj, Reverol, Tovarjez i Tuf.

Stari dio naselja smjesten je na blagoj uzvisini uz more, a intenzivni prostorni razvoj krajem Funtana
20. stoljeca bio je usmjeren na Sirenje turisticke infrastrukture.

Stanovnistvo
Prema procjeni stanovnistva Drzavnog zavoda za statistiku, Funtana je 2024. godine imala
. 153 stanovnika, uz gustodu naseljenosti od 144 stanovnika po km?.

Administrativna obiljezja
Opcina Funtana osnovana je 2006. godine izdvajanjem iz Op¢ine Vrsar, a administrativho
obuhvaca iskljucivo naselje Funtana, uz pripadajuce otocice i hridi.

Gustoca
naseljenosti

144 st./ km2

Povrsina Broj stanovnika

8 km2 1.153

lzvor: funtana.hr, istra.lzmk.hr, dzs.hr, Horwath HTL, 2026.
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Blaga mediteranska klima, relativno niske oborine te povoljna temperatura mora stvaraju
odlicne preduvjete za razvoj turistickih aktivnosti, cak i van ljetne sezone

Prosjecna mjesecna temperatura u 2024. u °C Prosjecna kolicina oborina u 2024. u mm
44,5
B Min Max 825 1237 127 102,0
69,4 ’ 713 748 770 66,7
27,6 27,8 62,4 43,7 ,
= 22,2 22,4 238
20,8 ’ ’ I II. . V. V. VI VILI. VIIL. IX. X. XI. XIl.
19,6 18.6 19,3
16,1 . v °
15,6 145 15,0 Prosje¢na temperatura mora u 2024. u °C
12,8
100 103 1,0 10,7 1.4 7 252 255 g
A 7,0 18,2 ’ 195 4
57 i I I N 98 10,3 13,2 13,5
I Il I v \' \'4 Vi Vil IX X Xl Xl I II. M. V. V. VI VILI. VIIL. IX. X. XI. XIl.
Funtana ima blagu mediteransku klimu s toplim ljetima i relativho blagim zimama. U 2024. Funtana godisnje primi viSe od 1.000 mm oborina, uz sezonske razlike, pa su tako mjeseci
godini prosjeéne mjeseéne maksimalne temperature kretale su se oko 10-13°C zimi i 24- s najmanije oborina - lipanj, srpanj i kolovoz, poklapaju s vrhuncem turisticke sezone, dok
28°C ljeti, a prosje¢ne minimalne 5-8°C zimi, a 18-22°C ljeti. Stabilno toplo razdoblje se najveca koli¢ina padalina biljezi u studenome (145 mm).
najcesce traje odhswbn]a d? il el e el mjesect umjerent. Srpgnj : k_OIOV_OZ Prosje¢na temperatura mora krece se od 18°C do 26°C u razdoblju od svibnja do
donose tople nodi, a od rujna temperature postupno padaju prema jesenskim i zimskim . . o . .
listopada Sto produljuje razdoblje pogodno za kupanje.

prosjecima. Zimski mijeseci ostaju bez izrazitih hladnih ekstrema, s uglavhom
dvoznamenkastim iznosima maksimalnih temperatura. Ovakve temperature kroz godinu
pogoduju razvoju turistickih aktivnosti i van glavne, ljetne sezone.

Izvor: weather-and-climate, hr.climate-dana.org, Horwath HTL, 2026.
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Geografska obiljezja Horwath HTL.

Prirodne pogodnosti Crvene Istre i blizina emitivnih trzista temelj su prostorne i turisticke
valorizacije Funtane

Funtana je smjeStena na zapadnom dijelu Istarskog poluotoka, izmedu turisticki razvijenih
srediSta Poreca i Vrsara s izlazom na najrazvedeniji obalni pojas Istre koji se proteze od
Zelene Lagune do Valkanele. Opcina obuhvaca kopnenu povrsinu od 7,94 km?, Sto
predstavlja 0,28% ukupne povrsine Istarske Zupanije, a njezina granica duzine 9,8 km
ukljucuje vise od 10 km razvedene obale s brojnim uvalama i otocicima. Geografska
pozicija na koordinatama 45°11’N i 13°36’E osigurava izravan kontakt s Jadranskim morem
te snazno integrira destinaciju u turisti¢ku zonu zapadne Istre.

Funtana se prostorno istice kao dio
Crvene Istre — flisna prijelazna zona uz
more, pogodna za vinovu lozu, masline i
turizam u autenticnom mediteranskom

(] (]
S obzirom na mediteransku klimu, visoku krajobraznu vrijednost i povoljan reljefni kral()hku
kontekst, Funtana posjeduje prepoznatljiv prostorni identitet koji omogucuje specijalizaciju
u selektivnim oblicima turizma, uz oc¢uvanje tradicionalne ribarske i poljoprivredne uloge.

Reljefno i geoloski, Funtana pripada zoni tzv. Crvene Istre — priobalnom prostoru
prekrivenom plodnom crvenicom, Sto pogoduje poljoprivrednoj proizvodnji, posebice
vinogradarstvu i maslinarstvu. PoloZzena je unutar fliSnog prijelaznog podrudja nizih
pobrda, izmedu vapnenacke obale i unutrasnjih kraskih zona, Sto pridonosi krajobraznoj
raznolikosti i prirodnoj atraktivnosti. Administrativno i funkcionalno pripada mikroregiji
Porestine, cije srediSte, grad Porec-Parenzo, koncentrira klju¢ne drustvene, usluzne i
gospodarske funkcije relevantne za lokalno stanovnistvo i Siru regiju.

|zvor: funtana.hr, Horwath HTL, 2026.
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Gospodarska struktura Funtane oslonjena je na trgovinu i turizam te mikro poduzetnike

Struktura poduzetnika po djelatnosti (2024.)  Struktura zaposlenosti po djelatnosti (2024.) Podjela prihoda po velicini subjekta (2024.)

%

14%
33%

21% 95%

- Trgovina na veliko i malo Gradevinarstvo Strucne, znanstvene i tehnicke djelatnosti - Mali Mikro
Turizam (smijestaj, usluga hrane i pica) [l Poslovanje nekretninama 888 Opskrba vodom

- Administrativne i usluzne djelatnosti Preradivacka industrija % Ostalo

U 2024. godini na podrucju opcine Funtana djelovalo je 65 poduzetnika koji su predali godisniji financijski izvjestaj. Ukupni prihodi iznosili su 20,55 milijuna eura, dok je neto dobit iznosila
2,40 milijuna eura. Struktura poduzetnika je raznolika s najve¢im udjelom trgovine s 28% i turizmom s 20%.

Zaposlenost je najvisa u turizmu s 33% uz izrazenu ulogu gradevinarstva i trgovine. Izrazena sezonalnost povedava pritisak na dostupnost kadra pa su prioritet zadrzavanje radnika tokom
cijele godine.

U Funtani je 2024. godine djelovalo 65 poduzetnika od kojih su prihodi pretezito koncentrirani kod mikro subjekata koji ostvaruju oko 95% ukupnih poslovnih prihoda, a mali subjekti
ostvaruju preostalih 5%, $to upuduje na fragmentiranu strukturu i potrebu za mjerama koje podizu produktivnost i kapacitet rasta najbrojnijeg poduzetnickog sloja.

|zvor: infobiz.fina.hr, Horwath HTL, 2026.
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Organiziranost i
dostupnost usluga Horwath HTL.

Funtana ima dobru pristupacnost kljucnih javnih i turistickih servisa uz ogranicenja u
sigurnosnim kapacitetima i digitalnoj informiranosti u ljethnim mjesecima

U Funtani se osnovna zdravstvena skrb pruza preko ambulante dr. 2e|jka Caruzzija s radnim vremenom utorkom i cetvrtkom te sezonskih turistickih ambulanti u
Valamar Campingu Istra. Javna ambulanta Istarskih domova zdravlja satima rada pokriva hitne slucajeve, a turisti s europskom karticom zdravstvenog osiguranja
ostvaruju pravo na besplatnu hitnu njegu. Ljekarna Rados$ (Istarska 37) radi svaki dan tijekom ljetne sezone od 8:00 do 21:00, dok je dezurna ljekarna u Puli dostupna
24/7. Pristup specijalistickim pregledima upucuje se u Porec ili Pulu, a digitalne i viSejezi¢ne informacije o lokacijama i radnim vremenima se mogu dodatno razviti.

Zurne intervencije organiziraju se putem europskog broja 112 (policija 192, hitna pomo¢ 194, vatrogasci 193). Funtana nema vlastitu policijsku postaju, pa dezurstva
dolaze iz Poreca, Sto u sezoni moze produziti vrijeme dolaska sluzbi na intervenciju. Dobrovoljno vatrogasno drustvo u obliznjem Vrsaru i hitna pomod pokrivaju
osnovne potrebe, a operateri 112 komuniciraju na engleskom, njemackom i talijanskom jeziku. Unato¢ tome, turisti ¢esto nisu dovoljno informirani o postupcima i
lokacijama zurnih sluzbi, pa bi objava visejezi¢nih vodica i digitalnih karata znacajno poboljsala sigurnost i brzinu reakcije.

Bankomati Euronet i ZABA pokrivaju osnovne potraznje za gotovinom. Karti¢no placanje Siroko je prihvaceno u vecim objektima, ali u manjim ugostiteljskim jedinicama
jo$ prevladava gotovina. U opdini je prisutan i postanski ured Hrvatske poste s urednim radnim vremenom, uz moguénost preuzimanja posiljaka u bilo koje doba dana
putem postojecih paketomata.

Turisticka zajednica opdine Funtana upravlja informacijskim centrom otvorenim tijekom ljeta svaki dan do 20:00 sati, izvan sezone od ponedjeljka do petka od 08:00 do
16:00; dok kontakt putem telefona i sluzbene web-stranice omoguduje osnovne informacije. Tijekom glavne sezone terenski djelatnici obilaze kampove i smjestajne
objekte te pruzaju pravovremenu podrsku. Informacije su dostupne na hrvatskom, engleskom, njemackom i talijanskom jeziku, no digitalni kanali (mobilna aplikacija,
chatbot) jos$ nisu razvijeni.

Izvor: funtana.hr, funtana.com, posta.hr, Horwath HTL, 2026.
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Pristupaénost destinacije Horwath HTL

osobama s invaliditetom

U Funtani su prisutne pojedinacne infrastrukturne prilagodbe, no kako bi destinacija
postala inkluzivha potrebna su dodatna ulaganja u prijevoz, smjestaj i digitalni pristup

Funtana nema organizirani javni prijevoz prilagoden osobama s invaliditetom, pa je mobilnost ograni¢ena na vlastiti prijevoz ili taksi usluge. Javhe povrsine i nogostupi
cesto nisu u potpunosti nivelirani, Sto otezava samostalno kretanje u invalidskim kolicima ili uz pomoc¢ hodalica.

. :‘-_\- Pojedini veci kampovi nude odredenu razinu pristupacnosti, ali smjestajna ponuda u cjelini jo§ nema jasno definirane standarde pa je potrebno sustavno podizati razinu

pristupacnog smjestaja u destinaciji.

Sluzbene web stranice Op¢ine i Turisticke zajednice djelomic¢no su uskladene sa Zakonom o pristupacnosti mreznih stranica (izjava o pristupac¢nosti dostupna online), ali
nedostaju: alternativni prikazi sadrzaja za citade ekrana, titlovi za video sadrzaje i jednostavan izbornik za povecanje kontrasta. Vecina internetskih stranica javnih
institucija ne nudi nacine prilagodbe za osobe s oStecenjem vida, sluha ili kognitivnim teSkocama.

Gradska plaza Funtana opremljena je specijaliziranim liftom za ulazak u more i oznacena je simbolom pristupac¢nosti u Vodicu za osobe s invaliditetom. No, pristup plazi
cesto uklju¢uje neravne staze i nedostatak prilagodenih tuseva i svlaionica, Sto ogranicava korisnicko iskustvo.

Funtana pokazuje temelje pristupacnosti kroz pojedinacne infrastrukturne prilagodbe plaze i deklarativne digitalne ispravke, no za stvarnu inkluzivnost nuzna su dodatna
ulaganja u organizirani prijevoz, proSirenje pristupacnih smjestajnih kapaciteta te implementaciju sveobuhvatne digitalne pristupacnosti. Bez sustavnog pristupa i jasnih
standarda destinacija ne¢e mo¢i zadovoljiti potrebe posjetitelja s posebnim potrebama i konkurirati na trzistu odrzivog i inkluzivnog turizma.

—4?@]
Q

Izvor: funtana.hr, istriaterramagica.eu, Horwath HTL, 2026.
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3. Op¢a analiza stanja destin:
3. 1. Analiza opceg i gospodat




Horwath HTL.

Metodologija analize prometne infrastrukture

Cilj Metodoloski pristup

Analiza prometne infrastrukture prikazuje kako cestovni, pomorski i zracni promet utjecu Analiza podrazumijeva obradu podataka vezanih uz cestovni, pomorski i zracni promet, a

na dostupnost Funtane s ciliem boljeg razumijevanja dolaska turista s klju¢nih emitivnih za svaku kategoriju razmatra se prostorna povezanost s Funtanom, kapacitet i

trziSta. Dodatno, analizirana je i mobilnost unutar destinacije kako bi se dobio uvid u funkcionalnost prometnih veza te njihova sezonalnost i uskladenost s obrascima turisticke
svakodnevno kretanje stanovnika i potencijalne izazove s kojima se destinacija susrece. potraznje.

Koriste se javno dostupni podaci o prometnoj mrezi i linijama, sluzbeni dokumenti
nadleznih tijela, redovi voznje i planirani projekti te uvidi lokalnih dionika.

Podrucja obuhvata analize

CESTOVNI PROMET POMORSKI PROMET ZRACNI PROMET

lzvor: Horwath HTL, 2026.
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Pomorski promet Zracni promet Horwath HTL.

Povezanost putem autoceste A9, naplatnih kudica Baderna i Medaki te drzavne ceste D75
osigurava Funtani dobru prometnu dostupnost tokom cijele sezone

Cestovna povezanost destinacije

| Grad | Udaljenost | Grad | Udaljenost Lo T e

Trst 89 km Bratislava 619 km Vabrigh ‘ )

Ljubljana 170 km Beograd 649 km - 2 “;,‘”"

Zagreb 257 km Sarajevo 659 km DL i

Milano 515 km Rim 767 km

Bec 551 km Ziirich 778 km

Munchen 571 km Prag 822 km IEI e
Budimpesta 598 km Varsava 1215 km Roré

Funtana je cestovno izvrsno povezana s ostatkom Istre i Hrvatske zahvaljujudi Istarskom ipsilonu, glavnoj K3

prometnici koja regiju spaja s Rijekom i Zagrebom. Do Funtane se moze dodi sa sjeverne strane preko

naplatnih kucica Baderna, dok je s juzne strane najblizi izlaz naplatna postaja Medaki, Sto omoguduje | B |

jednostavan pristup iz oba smjera. Najblizi izlaz Baderna udaljen je oko 12 kilometara, odnosno desetak = Draceva I!}

minuta voznje automobilom do Funtane. did

Kroz Funtanu prolazi drzavna cesta D75, koja povezuje naselje s drugim istarskim turistickim destinacijama A / H -
poput Poreca, Vrsara i Rovinja. Zbog dobre cestovne povezanosti, vecina posjetitelja u Funtanu dolazi il Meres el o '
automobilom, $to mjesto Cini tipicnom drive-in destinacijom. Funtana je povezana i autobusnim linijama s Visaf (7 | 3 e
vecim hrvatskim gradovima, osobito Zagrebom i Rijekom, a tijekom turisticke sezone postoje dodatne Kioétar B (€737 |

linije prema Splitu i Zadru. 21|

Izvor: googlemaps.com, Horwath HTL, 2026.
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Zracni promet

Cestovni promet Pomorski promet

Horwath HTL.

Rekonstrukcija glavnih cesta, prosirenje nogostupa i novi prometni projekti omogucuju
Funtani bolju protocnost i sigurnost u razdobljima najvece posjecenosti

Cestovna infrastruktura unutar destinacije

L r 1 I

0100 200 500 1000 2000 4000

Izvor: funtana.hr, istraterramagica.eu, Horwath HTL, 2026.

Cestovna infrastruktura Funtane temelji se na drzavnoj cesti D75, koja prolazi kroz
srediSte naselja i povezuje ga s PoreCcom, Vrsarom i ostatkom zapadne Istre. Tijekom
posliednjih godina provedena je znacajna rekonstrukcija ove prometnice, ukljucujuci
obnovu kolnika, sustava oborinske odvodnje i pjeSackih staza, ¢ime je povecana sigurnost i
protoc¢nost prometa. 2upanijska cesta 75080 i niz lokalnih ulica povezuju razlicite dijelove
naselja, no pojedine dionice, poput dijela Istarske ulice i ulice Coki, zahtijevaju dodatnu
modernizaciju zbog uskih nogostupa i tehnickih ogranicenja.

Unutar naselja isticu se prometno opterecene ulice poput Ribarske, kao i pristupne ceste
prema kampovima i turistickim zonama. U posljednje vrijeme intenzivho se ulaze u
prosirenje i obnovu lokalne mreze - medu najvec¢im projektima su izgradnja prometnice
Zad Kastela, rekonstrukcija Dalmatinske ulice te planirani nastavak obnove D75 na ulazu u
Funtanu. Posebna paznja posvecuje se rjeSavanju problema oborinskih voda, prosirenju
parkiraliSnih kapaciteta i izgradnji novih nogostupa i biciklistickih staza, Sto je vazno za
sigurnost pjesaka i biciklista, osobito u turistickoj sezoni.

Svi vedi infrastrukturni radovi planiraju se izvan vrhunca turisticke sezone, a koordinacija s
ostalim komunalnim sustavima i ulaganja u javnu rasvjetu dodatno doprinose kvaliteti
prometnog sustava. Bududi razvoj ukljucuje nastavak asfaltiranja perifernih prometnica,
izgradnju interpretacijskih staza i modernizaciju klju¢nih krizanja, ¢ime se Funtana
prilagodava rastuc¢im potrebama lokalnog stanovnistva i turizma.

Copyright © 2026 by Horwath HTL. All rights reserved



Pomorski promet Zracni promet Horwath HTL.

Parkiralisna infrastruktura Funtane primarno se razvijala uz turisticke objekte te u
razdobljima visoke potraznje dolazi do neravhomjerne dostupnosti kapaciteta

Infrastruktura parkinga unutar destinacije

Infrastruktura parkinga u Funtani razvijala se prvenstveno kao prateci sadrzaj privatnih i ESTnglplazalhuntang
turistickih objekata, a ne kao rezultat strateSkog planiranja na razini naselja. Analiza ’

lokacija, potvrduje da su gotovo sva veda parkiraliSta smjeStena neposredno uz kampove

(Valamar Camping Istra, Valkanela), Dinopark, marinu, plazu Funtana, supermarket, =
trznicu i groblje, te sluze prvenstveno korisnicima tih sadrzaja. Javna parkiraliSta u uzem

smislu nisu dominantna ni prostorno rasporedena prema prometnim potrebama Sire Ferfig e Faldeg heilas
zajednice, ved su uvjetovana razvojem privatnog smjestaja i turistickih kapaciteta. ’ Ptk Sm- ’

RarkinglValamag&amping;

Vecina parkiraliSta u Funtani dostupna je bez naplate. Jedini izuzetak je parkiraliste kod T~ ’

marine, gdje se primjenjuje sustav naplate (1,60 EUR/sat, 14 EUR/dan, 49 EUR/tjedan),
prilagoden korisnicima nauti¢kog turizma. ParkiraliSta su lako dostupna iz svih dijelova ’
naselja, ali tijekom vrhunca turisticke sezone moze dodi do neravhomjerne popunjenosti i

poteskoca s pronalaskom slobodnog mjesta, osobito uz plaze i glavne atrakcije.

Raspored i dostupnost parkiraliSta u Funtani u odredeni su potrebama privatnih i

Cr F T . C . . L . BainglPingpard
turistickih objekata, a u manjoj mjeri planskim pristupom na razini cijelog naselja. To
zadovoljava osnovne potrebe vedinu godine, ali ostavlja izazove u razdobljima najvece ,m* Gl
opterecenosti. ’

lzvor: funtana.hr, montraker.hr, Horwath HTL, 2026.
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Pomorski promet Zracni promet Horwath HTL.

Autobusna povezanost Funtane s regijom ovisi o regionalnim i medugradskim
prijevoznicima, dok se bududi razvoj oslanja na povezanost gradova porecke rivijere

Infrastruktura autobusnog i javnog prijevoza unutar destinacije

Infrastruktura javnog prijevoza u Funtani oslanja se na mrezu medugradskih autobusnih
linija koje povezuju naselje s Pore¢com, Pulom, Rijekom, Zagrebom i drugim destinacijama
u Istri. Glavna autobusna stanica smjestena je na Istarskoj ulici 5, uz drzavnu cestu D75, i
funkcionira kao stajaliSte za sve regionalne linije. Prijevoz obavljaju Arriva (Autotrans),
Brioni Pula i Fils, a karte se kupuju kod vozaca ili putem digitalnih aplikacija. Najcesce
relacije su prema Porecu (5 minuta voznje, 1,60-2,40 EUR), Puli i Zagrebu, pri ¢emu je za
brojne destinacije potrebno presjedanje u Porecu.

Funtana nema vlastiti lokalni javni prijevoz, vec koristi regionalne linije i blizinu Poreca, koji
je od 202l. uveo elektricne mini autobuse na gradskim linijama, no te linije zasad ne
pokrivaju Funtanu. Uz regionalne linije u ljetnim mjesecima dio potraznje pokrivaju taksi i
privatne shuttle usluge koje povezuju kampove i turisticke objekte u Funtani s Porecom,
no rije¢ je o uslugama ograni¢enog kapaciteta koje ne mogu zamijeniti organizirani lokalni
javni prijevoz. Istarska Zupanija provodi projekt modernizacije i integracije javnog
prijevoza, s ciliem povezivanja autobusnih i Zeljeznickih linija, uvodenja jedinstvenog
tarifnog sustava i povecanja ucestalosti polazaka, Sto bi u buduénosti moglo poboljsati
dostupnost i fleksibilnost prijevoza za stanovnike i turiste Funtane.

Glavni izazovi ostaju ograni¢ena ucestalost voznji, ovisnost o automobilima kao
dominantnom obliku prijevoza i sezonske oscilacije u potraznji zbog turizma. Planirana
poboljSanja ukljucuju digitalizaciju usluga, razvoj aplikacija za planiranje putovanja i kupnju
karata, te potencijalnu integraciju s odrzivim oblicima prijevoza i mikromobilnosti, ¢ime bi
se unaprijedila povezanost Funtane s regijom i smanijio pritisak na cestovnu infrastrukturu.

opark Funtana, | s

|zvor: istra-istria.hr, busradar.hr, arriva.com.hr, Horwath HTL, 2026.
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Cestovni promet Zracni promet Horwath HTL.

Visenamjenska lucka infrastruktura i ulaganja u rekonstrukciju osiguravaju Funtani
konkurentnost u nautickom turizmu, ribarstvu i javnom prometu

Lucka infrastruktura unutar destinacije

Lucka infrastruktura Funtane obuhvada luku otvorenu za javni promet lokalnog znacaja,
modernu marinu nautickog turizma i ribarsku infrastrukturu. Luka Funtana, pod upravom
2upanijske lucke uprave Porec, smjeStena je na zapadnoj obali Istre i sluzi kao vazna tocka
za lokalno stanovnistvo, ribare i gospodarske korisnike. U tijeku je opsezan projekt
rekonstrukcije luke, koji ukljuéuje obnovu komunalne infrastrukture, uvodenje
samonaplate potroSnje vode i struje te izgradnju sustava za prihvat otpadnih voda s
plovila, ¢ime se podize razina sigurnosti, zastite okolisa i kvalitete usluge.

Marina Funtana, izgradena 2003. godine i u vlasnistvu tvrtke Montraker, raspolaze sa 16l
stalnim vezom u moru i 40 suhih vezova za plovila duljine 5 do 30 metara, uz moguénost
povedanja na ukupno 200 vezova, te ima kompletnu infrastrukturu za nauticare: prikljucke
za vodu i struju, tehnicki servis, sanitarne ¢vorove, parkiraliSte i dodatne sadrzaje. Pristup
luci i marini omoguden je sigurnim plovnim putem, uz jasno oznacene navigacijske
opasnosti i svjetlosnu signalizaciju.

Ribarska infrastruktura oslonjena je na centralni gat i pratece objekte, a luka je
tradicionalno srediSte lokalnog ribarstva i manifestacija poput ribarskih festi. Planovi
Istarske Zzupanije i Lucke uprave predvidaju daljnju modernizaciju, sanaciju pontona i
obnowvu sidrenih sustava, ¢ime se osigurava viSestruka funkcija luke - za javni promet,
nauticki turizam i ribarstvo - te doprinosi odrzivom razvoju i konkurentnosti Funtane kao
obalne destinacije.

Izvor: funtana.hr, montraker.hr, porec-port.com.hr, Horwath HTL, 2026.
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Cestovni promet Pomorski promet Horwath HTL.

S obzirom na to da je Funtana pretezito kamping destinacija, znacaj zracne luke za samu
destinaciju nije presudan

Zracna povezanost

Ukupni broj putnika Sezonalnost zracne luke

. Cas1%) +8,8% — 2009,
777.568 ‘ 7] 2025.

396.724 424.670

270.035

2019. 2020. 2021. 2022. 2023. 2024. 2025. l. I. M. V. V. VI. VILI. VIII. IX. X. XI. XIl.

Zracna luka Pula je najznacajnija za Funtanu kao turisticku destinaciju. Jedina istarska zrac¢na luka je peta najprometnija u Hrvatskoj i tijekom 2025. godine zabiljezila je 554 tisuce putnika,
$to je porast od 9% u odnosu na prethodnu godinu, ali jos uvijek 29% manje nego rekordne 2019. godine.

Promet u zrac¢noj luci izrazito je sezonski, s najve¢im brojem letova i putnika tijekom ljetnih mjeseci, posebno u srpnju i kolovozu kada kroz luku prode vise od 120.000 putnika mjese¢no, a
subota je najfrekventniji dan za dolaske i odlaske.

Najveci broj putnika dolazi iz Njemacke, Velike Britanije, Poljske, Nizozemske i Svicarske, a najzastupljenije aviokompanije su Ryanair, Easy]et, Eurowings i Croatia Airlines, s 35 destinacija
u |4 zemalja tijekom ljetne sezone, ukljucujudi i nove linije prema Skandinaviji.

Izmedu Zracne luke Pula i Funtane ne postoji izravna autobusna linija. Putnici koriste transfer u dva koraka: shuttle bus iz Zra¢ne luke Pula vozi samo do Autobusnog kolodvora Pula te
potom redovnom medugradskom autobusnom linijom do Funtane. Prosjecno trajanje putovanija je oko sat vremena i 30 minuta. Osim autobusa, dostupni su i taxi te privatni transferi, s
cijenom od oko 110 do 130 eura za automobil, kao i opcija najma automobila kod viSe rent-a-car agencija u zracnoj luci.

Izvor: airport-pula.hr, dzs.gov.hr, Horwath HTL, 2026.
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Cestovni promet Pomorski promet Horwath HTL.

Pula ostvaruje zadovoljavajudu, ali snazno ljetno koncentriranu medunarodnu povezanost
u kojoj niskotarifni prijevoznici nose vecinu prometa

Od ozujka 2025. Zraé¢na luka Pula (PUY) nudi direktne letove prema 35 destinacija u |4 zemalja, a opsluzuje je 16 aviokompanija: Ryanair, EasyJet, Eurowings, SAS, Croatia Airlines,
Jet2.com, Trade Air, Norwegian, Air Dolomiti, Air Serbia, British Airways, Edelweiss Air, Transavia, TUI Airways, TUI fly i PLAY Airlines.

Posljednjih godina u Zracnoj luci Pula provedena su znacajna ulaganja, uklju¢ujuci obnovu uzletno-sletne staze 20I7. (vrijednu 2,7 milijuna EUR) te tehnic¢ka ulaganja 2018. od oko 4 milijuna
EUR. Danasnji godisdnji kapacitet iznosi priblizno milijun putnika, a zra¢na luka je u potpunosti prilagodena schengenskim standardima. Najavljene investicije usmjerene su na produzenje
piste za 250 metara, ¢ime bi se omogucio prihvat dalekolinijskih letova, te prilagodbu terminala niskotarifnim prijevoznicima koji bi do 2026. trebali Ciniti oko 70% prometa.

Aviokompanije s najvec¢im brojem povezanih destinacija

8 destinacija: Francuska (Pariz), Svicarska (Basel), Nizozemska (Amsterdam), Njemacka (Berlin), Italija (Napulj), Ujedinjeno Kraljevstvo (London LTN/LGW, Bristol)

RYANAIR 5 destinacija: Austrija (Bec), Njemacka (Weeze), Poljska (Poznan, Katowice), Ujedinjeno Kraljevstvo (London STN)

“J 3 destinacije: Danska (Kopenhagen), Norveska (Oslo), Svedska (Stockholm)

[ ]
\J Tul fly 3 destinacije u Ujedinjenom Kraljevstvu (Brimingham, Manchester, London LGW)

Eurowings’,/ 3 destinacije u Njemackoj (K&In, Diisseldorf, Stuttgart)

lzvor: Zraéna luka Pula, DZS, Horwath HTL, 2026.
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3. Opda analiza stanja desti
3. 1. Analiza opceg i gospoda




Horwath HTL.

Metodologija analize komunalne infrastrukture

Cilj Metodoloski pristup

Analiza komunalne infrastrukture prati kako postojeci sustavi utjecu na gospodarski i
turisticki razvoj Funtane te na kvalitetu Zivota stanovnika i iskustvo posijetitelja. Cilj je
identificirati klju¢ne izazo.\v/e i .prilike.,‘E)onaj'prijeh iz perspektive turizma, ali uz uvazavanje Podaci se sa¥imaju u kvalitativan prikaz stanja bez ulaska u tehnitke detalje pojedinih
FeEEsn sheleg SEmevnieR | paditnest epdz. sustava, s naglaskom na aspekte koji su najvazniji za razvoj turizma i funkcioniranje opcine.

Analiza se temelji na sluzbenim podacima Opdine Funtana i komunalnih poduzeca,
dostupnim bazama podataka te rezultatima intervjua s relevantnim dionicima u destinaciji.

Fokus je na trenuta¢nom stanju infrastrukture, njezinoj uskladenosti sa zahtjevima
svakodnevnog funkcioniranja i mogucénostima unapredenja kroz projekte i inicijative.

Podrucja obuhvata analize

TELEKOMUNIKACIJSKA
GOSPODARENJE OTPADOM VODOOPSKRBA | ODVODNJA ENERGETSKA INFRASTRUKTURA INFRASTRUKTURA

lzvor: Horwath HTL, 2026.
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. . . . Telekomunikacijska
Gospodarenje otpadom Vodoopskrba i odvodnja Energetska infrastruktura infrastruktura Horwath HTL.

Pametno gospodarenje otpadom i prosirenje reciklazne infrastrukture omogucuju Funtani
ucinkovitu kontrolu otpada i zastitu okolisa

Gospodarenje otpadom unutar destinacije

Gospodarenje otpadom u Funtani temelji se na suvremenom, integriranom sustavu koji
provodi komunalno poduzece Usluga Pore¢, u suradnji s viSe op¢ina zapadne Istre. Zbog
izrazito razvijenog turizma, Funtana biljezi jednu od najvecih koli¢ina komunalnog otpada
po stanovniku u Hrvatskoj, Sto zahtijeva fleksibilan i ucinkovit model prikupljanja i obrade.
Novi sustav odvoza koristi Cipirane spremnike i omogucuje individualizirani obracun
prema stvarnoj kolicini otpada, dok se mijeSani komunalni otpad odvozi jednom tjedno, uz
paralelno prikupljanje papira, plastike i stakla putem individualnih spremnika i zelenih
otoka.

Reciklazno dvoriste u Funtani omogucduje gradanima odvojeno zbrinjavanje raznih vrsta
otpada, a radno vrijeme je prilagodeno potrebama tijekom turisticke sezone. Otpad se
transportira u regionalni centar Kastijun, koji se suocava s izazovima zbog nedovoljnog
odvajanja biootpada, Sto utjeCe na kvalitetu obrade i povecdava troskove. Cjenik usluga
temelji se na volumenu i broju praznjenja spremnika, uz dodatne naknade za nepravilno
odlaganje otpada.

Posebna paznja posvecuje se edukaciji stanovnistva i informiranju o vaznosti selektivhog
prikupljanja i kompostiranja. U planu su daljnja digitalizacija sustava, proSirenje selektivhog
sakupljanja te razvoj sortirnica i lokalnih kapaciteta za obradu otpada, s ciliem povecanja
stope recikliranja i smanjenja opterecenja na odlagalista, Sto je klju¢no za odrzivi razvoj u
turisticki intenzivnoj Funtani.

Izvor: funtana.hr, usluga.hr, Horwath HTL, 2026.
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Gospodarenje otpadom Vodoopskrba i odvodnja Energetska infrastruktura Tel.ekomunlkacusl(a Horwath HTL.
infrastruktura

Stabilna vodoopskrba i prosirenje vodovodne infrastrukture podrzavaju rastuce potrebe
stanovnistva i turizma u Funtani

Prostorni plan uredenja Funtane u podrucju vodoopskrbe

Vodoopskrba Funtane oslanja se na regionalni sustav Istarskog vodovoda, s kljué¢nim Lr_ I 1 [
izvorima vode Gradole, Bulaz, Sv. Ivan i akumulacijom Butoniga. Opskrba naselja s =5 = Eiia "
organizirana je preko vodosprema Mugeba (kapaciteta 3.100 m?3) i Sv. Martin, koje

osiguravaju stabilnost i sigurnost distribucije, osobito tijekom ljetnih mjeseci kada
potrosnja naglo raste zbog turizma. Glavni magistralni cjevovod izraden je od PVC-a
promjera 200 mm, dok se sekundarna mreza i kucni prikljucci izvode u polietilenu i
nodularnom lijevu, uz propisane zastitne zone radi ocuvanja infrastrukture.

20ha

50ha

> VODOSPREMA MUGEBA
3100m3

Sustav je opremljen nadzemnim hidrantima za protupozarnu zastitu i redovito odrzavanje,
a kvaliteta vode kontinuirano se prati u suradnji sa Zavodom za javno zdravstvo Istarske
Zupanije. Voda je srednje tvrdode, a gubici u mrezi odrzavaju se ispod 16% zahvaljujuci
modernim sustavima monitoringa i redovitom odrzavanju. Cijena vodnih usluga za
domacinstva ukljucuje fiksni i varijabilni dio te naknadu za razvoj, koja se koristi za daljnje
investicije u sustav.

Medu aktualnim i buducim projektima istice se planirana Sesta dionica vodoopskrbe na
istocnom dijelu Funtane, vrijedna 167.000 eura i obuhvada 560 metara nove mreze.
Dodatno, predvidena je digitalizacija upravljanja i daljnje Sirenje mreze kako bi se
odgovorilo na rastuce potrebe stanovnistva i turizma.

&

Izvor: funtana.hr, istraterramagica.eu, ivb.hr, Horwath HTL, 2026.
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Gospodarenje otpadom Vodoopskrba i odvodnja Energetska infrastruktura Teliil;z:tl:s;iicr?ka Horwath HTL.

Modernizirana elektroenergetska i plinska mreza te rast solarnih kapaciteta osiguravaju
Funtani stabilnu opskrbu i podrzavaju odrzivi razvoj turisticke infrastrukture

Prostorni plan uredenja Funtane u podrucju elektroenergetike i plinoopskrbe

l Funtana se elektri¢nom energijom opskrbljuje putem transformatorske stanice TS 110/20
0100 200 500 1000 s 4000 P . ¥ . . . .
TS 3511020V POREC 2 kV Funtana, klju¢nog objekta pustenog u rad 20I5. godine koji osigurava stabilnu

= distribuciju za Sire podrucje zapadne Istre, ukljucujuci turisticke zone s velikom sezonskom
potro$njom. Distribucijska mreza u cijelosti je prebacena na napon 20 kV, c¢ime su
znadajno povecani kapacitet i sigurnost opskrbe, a gubici smanjeni za 75%. Na podrucju
opdine nalazi se viSe trafostanica 20/0,4 kV, a planira se i daljnje Sirenje mreze sukladno
razvoju naselja i turisticke infrastrukture.

Plinska infrastruktura Funtane integrirana je u regionalni sustav kroz magistralni plinovod
Vodnjan-Umag (DN 300/50 bar), s mjerno-redukcijskom stanicom koja regulira tlak i
protok za distribuciju prirodnog plina. Ova stanica omoguduje sigurno napajanje
kucanstava, turistickih objekata i gospodarstva, a plinofikacija regije omogudila je priklju¢ak
za viSe od 26.000 potrosaca.

Opcina Funtana sustavno ulaze u obnovljive izvore energije - trenutacno je instalirano oko
9 MW solarnih kapaciteta, a kroz poticaje predvideno je daljnje Sirenje fotonaponskih
sustava u 2025. godini. U planu je i izgradnja medunarodnog plinovoda Kovri—-Koper radi
jacanja sigurnosti opskrbe, kao i digitalizacija elektroenergetske mreze uvodenjem
pametnih tehnologija. Glavni izazovi ostaju sezonski skokovi potrosnje, potreba za
modernizacijom i povecanjem kapaciteta mreze, te daljnja integracija obnovljivih izvora i
novih tehnologija u komunalnu infrastrukturu.

&

lzvor: funtana.hr, istra-istria.hr, Horwath HTL, 2026.
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Gospodarenje otpadom Vodoopskrba i odvodnja Energetska infrastruktura Tel.ekomunlkacuska Horwath HTL.
infrastruktura

Napredna telekomunikacijska infrastruktura i Sirenje Sirokopojasnog interneta jacaju
umrezenost Funtane i poticu digitalnu transformaciju

Prostorni plan uredenja Funtane u podrucju telekomunikacije i internetske povezanosti
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Izvor: funtana.hr, hrvatskitelekom.hr, istraterramagica.eu, Horwath HTL, 2026.
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Telekomunikacijska i internetska infrastruktura Funtane temelji se na kombinaciji
suvremenih optickih i mobilnih tehnologija. Funtana je obuhvacena projektom
Sirokopojasnog pristupa financiranim iz EU fondova, kojim je izgradena FTTH (Fiber to
the Home) mreza s brzinama do | Gbit/s, dostupna za viSe od 90% kucanstava i
poslovnih korisnika. Opticka mreza koristi GPON arhitekturu, omogucujudi stabilan i brz
internet, IPTV i napredne poslovne usluge.

Pokrivenost 5G mobilnom mrezom u Funtani je potpuna, zahvaljujudi ranoj implementaciji
Hrvatskog Telekoma i drugih operatora, Sto omogucuje iznimno brze bezi¢ne usluge,
minimalnu latenciju i masovno povezivanje uredaja, osobito tijekom turisticke sezone.
Mreza koristi dinamicko dijeljenje spektra i viSe frekvencijskih pojasa, ¢ime se osigurava
pouzdanost i kapacitet ¢ak i u vr$nim periodima.

Telekomunikacijska infrastruktura ukljucuje strateski rasporedene bazne stanice i
podzemne kanale, a prostorni plan predvida daljnje Sirenje optike, razvoj pametnih
rieSenja i digitalizaciju javnih usluga. Bududi projekti ukljucuju proSirenje opticke mreze,
uvodenje napredne 5G tehnologije i integraciju digitalnih sustava za pametno upravljanje
prometom, turizmom i komunalnim uslugama. Ovakva infrastruktura omogucuje Funtani
konkurentnost i otpornost na izazove sezone, uz podrsku odrzivom razvoju i digitalnoj
transformaciji lokalne zajednice.

Copyright © 2026 by Horwath HTL. All rights reserved



3. Opca analiza stanja desti
3.1. Andliza opceg i gospodar'

3.2. Analiza prometne infrastrukture - VMMW —

3.3. Analiza komunalne infrastrukture



Horwath HTL.
o0 L] L] L] L] [ o0
Metodologija analize stanja digitalizacije
Cilj Metodoloski pristup

Cilj analize stanja digitalizacije je procijeniti u kojoj mjeri postojeca digitalna rjesenja i Analiza se provodi kroz nekoliko tematskih podrugja digitalne transformacije destinacije,
infrastruktura u Funtani podrzavaju razvoj turizma, upravljanje gradom i komunikaciju s uz koriStenje dostupnih podataka o postoje¢im sustavima i projektima te uvida
posijetiteljima. prikupljenih kroz razgovore s relevantnim dionicima.
Poseban naglasak je na funkcionalnosti postojecih sustava, njihovoj dostupnosti korisnicima U obzir se uzimaju sluzbeni dokumenti, javno dostupne informacije o digitalnim uslugama
te uskladenosti s potrebama lokalne zajednice i turista. Dobiveni uvid koristi se za i rjeSenjima te primjeri njihove primjene u praksi. Nalazi se sintetiziraju u kvalitativhu
procjenu trenutacne razine digitalne zrelosti destinacije i definiranje mogucih smjerova procjenu stanja bez ulaska u tehnicke detalje.

daljnjeg razvoja.

Podrucja obuhvata analize

DIGITALNA RJESENJA U MOBILNE MREZE |

DIGITALNA TRANSFORMACIJA PRIMJENA APLIKACIJA SLUZBI ODRZIVOSTI DOSTUPNOST INFORMACIJA

lzvor: Horwath HTL, 2026.
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Horwath HTL.

Digitalna transformacija Funtane oslanja se na opticku mrezu, besplatne javhe Wi-Fi

hotspotove i interaktivhi Web-GIS portal

Hrvatski Telekom je, uz sufinanciranje Europskog fonda za regionalni razvoj, izgradio
pasivni FTTH (Fiber-to-the-Home) pristup na 7.979 ,bijelih“ adresa u gradu Porecu i
okolnim opcinama, ukljucujuéi Funtanu. Projekt je omogucio simetricne brzine od
najmanje 100 Mbit/s krajnjim korisnicima, radovi su trajali od kraja 202I. do travnja 2023. i
vrijedni su preko 9 milijuna eura. Time je osiguran pouzdan tehnoloski temelj za razvoj
naprednih digitalnih usluga, e-upravu i bududih pametnih rjeSenja u destinacijskom
menadzmentu.

U okviru nacionalne mreze elen, Opdcina Funtana je 2023. godine dobila prve javne
punionice za elektricna vozila na lokacijama Ribarska ulica i Istra Premium Camping
Resort. Postavljene su Sest punionica s Type 2 prikljuccima, ¢ime je destinaciji osigurana
modernizacija prometne infrastrukture i potpora odrzivoj mobilnosti turistima i
gradanima.

Izvor: funtana.hr, hrvatskitelekom.hr, istriaterramagica.eu, Horwath HTL, 2026.

Sukladno digitalnoj strategiji transparentnosti i ucinkovitosti, opcina je lansirala vlastiti
Web-GIS portal kojim gradani, poduzetnici i planeri mogu pristupiti azuriranim kartama,
prostornim podacima, katastarskim granicama i informacijama o infrastrukturnim
elementima putem interaktivhog sucelja. Portal podrzava GDPR-uskladeno upravljanje
podacima te znacajno ubrzava i pojednostavljuje administrativne i urbanisticke postupke.

Opcina Funtana je osvojila vaucer od 15.000 eura u trecem krugu WiFi4EU natjecaja
Europske komisije i instalirala deset besplatnih Wi-Fi pristupnih tocaka na klju¢nim
lokacijama (sjediSte opcine, turisticka zajednica, posta, bodarsko igraliSte, Setnica, gradska
plaza, trznica, crkva, marina, nogometno igraliSte). Sustav je operativan od polovice 2022,
omogudujuci gradanima i posjetiteljima jednostavan ,jednim klikom* besplatan pristup
internetu.
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4. Analiza turistickog trzi

4.1. Analiza turisticke po



Horwath HTL.
Metodologija analize turisti¢kog trzista destinacije
Cilj Metodoloski pristup
Analiza turisticke ponude daje pregled klju¢nih proizvoda i usluga koji oblikuju dozivljaj Analiza obuhvaca pet segmenata turisticke ponude u skladu sa Smjernicama i uputama za
Funtane kao destinacije. Cilj je razumijeti strukturu i razvoj smjestaja, ugostiteljske ponude, izradu Plana upravljanja destinacijom. Za smjestaj se koriste kvantitativni podaci sustava
atrakcija, dogadanja i turistickih tura te procijeniti u kojoj mjeri podupiru pozicioniranje eVisitor i Turisticke zajednice opdine Funtana za razdoblje od 2019. do 2025. godine.

Fuiests | apaiel] Wbz o el gealine. Ugostiteljska ponuda, atrakcije, dogadanja i turisticke ture analiziraju se na temelju

Rezultati analize sluze kao podloga za definiranje prioriteta daljnjeg razvoja ponude u kombinacije sluzbenih izvora, specijaliziranih platformi i vodica te stru¢ne procjene, pri
Planu upravljanja destinacijom. c¢emu se vrednuju zastupljenost, kvaliteta i uloga pojedinih sadrzaja u ukupnom dozivljaju
destinacije.

Podrucja obuhvata analize

G

ATRAKCIJE DOGADANJA TURISTICKE TURE

OBJEKTI ZA POSLUZIVANJE

SUIESIA HRANE I PICA

lzvor: Horwath HTL, 2026.
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orvah HTL

Smjestajni kapaciteti Funtane gotovo stagniraju, a najvedi rast biljeze nekomercijalni
smjestaj i kampovi

Broj soba i kreveta, 2019. — 2025. Doprinos pojedinih vrsta smjestaja ukupnom rastu broja

U razdoblju od 2019. do 2025. godine broj soba i kreveta u Funtani biljezi tek vrlo blagi
rast, s prosje¢nom godisnjom stopom rasta od 0,8% kod soba i 1,0% kod kreveta. Broj
soba povecao se s 6.666 na 6.985, a broj kreveta s 20.547 na 21.810, sto u cijelom razdoblju
predstavlja povecanje od svega 5%, odnosno 6%. Ni u jednoj godini rast nije prelazio
2%: najveci pomak zabiljezen je 2024. godine, kada je broj soba porastao za 1,7%, a
kreveta za 2,0% u odnosu na godinu ranije, dok je u 2025. godini rast iznosio 0,6%.

Rast smijestajnih kapaciteta dolazi iz nekomercijalnog smijestaja, kampova i privatnog
smjestaja, dok broj hotelskih kreveta stagnira u cijelom promatranom periodu.

To jasno ukazuje da u promatranom razdoblju nije bilo ulaganja u hotele, iako upravo oni
imaju najvedi potencijal za podizanje kvalitete destinacije, produljenje boravka gosta u
destinaciji i stvaranje vecih prihoda po gostu. Ponuda se Siri u kvantitativnom smislu, u
izrazito sezonalnim vrstama smjestaja te izostaje kvalitativni iskorak.

[ ] Broj soba Broj kreveta B i kreveta 20'9. -_ 2025.
0,8% > i
Nadio~4 i
@ - | 519 0 1.263
20.547 20.886 20.965 21.128 21.250 21.674 21.810 |
512
6.666 6.753 6.763 6.804 6.825 6.942 6.985 E
2019. 2020. 2021. 2022. 2023. 2024. 2025. i Nekomercijalni Privatni smjestaj Kampovi Hoteli Ukupno
i smijestaj

Izvor: eVisitor, Turisti¢cka zajednica opéine Funtana, Horwath HTL, 2026.
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Struktura smjestajnih kapaciteta u Funtani obiljezena je dominacijom kampova i niskim
udjelom hotela

Udio kreveta pojedine vrste smjestaja u razdoblju od 2019. do 2025. godine

| Kampovi Hoteli [ Privatni smjestaj Nekomercijalni smjestaj
20.547 20.886 20.965 21.128 21.250 21.674 21.810
69,5% 69,0% 68,5%

13,0% 13,4% 13,9% 14,0% 14,3% 14,4% 14,6%

10,0% 9,8% 9,8% 9,7% 9,6% 9,4% 9,4%

2019. 2020. 2021. 2022. 2023. 2024. 2025.

U razdoblju od 2019. do 2025. godine ukupni smjestajni kapaciteti u Funtani porasli su s 20.547 na 21.8I0 kreveta, dok je struktura ponude ostala stabilna. Kampovi tijekom cijelog razdoblja

cine oko dvije trecine ukupnih kapaciteta, uz blago smanjenije udjela s 69,5% na 67,9%. Najizrazeniju promjenu biljezi nekomercijalni smjestaj, iji udio raste s priblizno 13% na 14,6%, dok
udjeli hotela i privatnog smjestaja ostaju gotovo nepromijenjeni i krecu se od 9,4% do 10,0%, odnosno od 7,3% do 8,4%.

Ovakav razvoj potvrduje da je Funtana izrazito usmjerena na kamping kao osnovni oblik smijestaja, uz postupno Sirenje nekomercijalnog smjestaja. Usporedba s okolnim destinacijama
pokazuje da hoteli i privatni smjestaj i dalje zauzimaju maniji udio u ukupnim kapacitetima, Sto zadrzava jasnu specijalizaciju Funtane kao kamp destinacije s naglaSenom sezonalnom
komponentom.

Izvor: eVisitor, Turisti¢cka zajednica opéine Funtana, Horwath HTL, 2026.
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Kapacitet kampova je stabilan u promatranom razdoblju, uz blagi rast u visim
kategorijama

Pregled kategorizacije kampova od 2019. do 2025.
3* Il 4+ I 5+

14.286 14.466 14.466 14.466 14.466 14.694 14.805

7,1% 7,0% 7,0% 7,0% 7,0% 6,9% 6,8%
2019. 2020. 2021. 2022. 2023. 2024. 2025.

Ukupni kapacitet polagano raste s 14.286 kreveta u 2019. na 14.805 u 2025. godini, $to je porast od 519 kreveta, odnosno 3,6%. Kategorija s Cetiri zvjezdice ostaje dominantna i gotovo
nepromijenjena kroz razdoblje s oko 74% ukupnih kapaciteta, a u 2025. godini raste na 10.914 kreveta. Segment s pet zvjezdica biljezi rast s 2.493 na 2.880 kreveta pa udio raste sa 17,5%
na 19,5%, sto upucuje na postupno podizanje standarda. Kategorija s tri zvjezdice ostaje stabilna s |.0ll kreveta.

Ovakva struktura potvrduje stabilnu bazu i umjereno jacanje viSeg kvalitativnog segmenta, uz prostor za daljnje profiliranje premium kapaciteta bez gubitka pristupacnijih opcija.

Izvor: eVisitor, Turisti¢cka zajednica opéine Funtana, Horwath HTL, 2026.
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Hotelska ponuda u Funtani u potpunosti je sacinjena od objekata nize kategorije, hotela s
dvije zvjezdice i turistickog naselja s tri zvjezdice

Pregled kategorizacije hotelskih kreveta od 2019. do 2025.

2% 3*

2.046 2.046 2.046 2.046 2.046 2.046 2.046
78% 78% 78% 78% 78% 78% 78%
22% 22% 22% 22% 22% 22% 22%
2019. 2020. 2021. 2022. 2023. 2024. 2025.

Hotelska ponuda Funtane u potpunosti je nepromijenjena u razdoblju od 20I9. do 2025. godine.
Ukupan broj kreveta iznosi 2.046 i tijekom cijelog razdoblja ostao je isti. Strukturu cine hotel s 2 zvjezdice i turisticko naselje s 3 zvjezdice, koje sustav eVisitor vodi u skupini hotela, pri

¢emu se najveci udio odnosi na hotel s dvije zvjezdice, ¢ak 78%, dok turisti¢ko naselje s tri zvjezdice zauzima preostalih 22%.

U destinaciji nema hotela s 4 i 5 zvjezdica, Sto jasno pokazuje da segment kvalitetnije ponude u potpunosti izostaje. Takva struktura ogranicava raznolikost smjestaja i naglasava potrebu za
ulaganjima u podizanje kvalitete kako bi se povecala konkurentnost destinacije i omogucili preduvjeti za produljenje sezone.

Izvor: eVisitor, Turisti¢cka zajednica opéine Funtana, Horwath HTL, 2026.
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Privatni smjestaj u Funtani dominantno je kategoriziran s 3 zvjezdice, uz primjetan trend
rasta udjela kapaciteta kategoriziranih s cetiri zvjezdice

Pregled kategorizacije kreveta u privathnom smjestaju od 2019. do 2025.
2% 3* - 4* m Nema kategorizacije Ostalo

|.665 |1.692
1.549 1.575 |.540

54% 53%

57% 55%

59% S 57%

16% 16%

. 4%

2019. 2020. 2021. 2022. 2023. 2024. 2025.

U promatranom razdoblju kapacitet privatnog smjestaja porastao je s 1.549 na 1.78] kreveta, Sto je rast od 15%, iako je u 2025. godini neSto maniji nego godinu ranije (1.816 kreveta u
2024.). Strukturom kontinuirano dominira kategorija s 3 zvjezdice s udjelom od 53% do 59% te zadrzava ulogu nositelja ponude. Najizrazeniji je pomak rasta kod 4 zvjezdice sa 7% na
23% uz istodobno smanjenje 2 zvjezdice s 18% na 12%. Broj kreveta kategoriziranih s 4 zvjezdice povecao se sa 116 u 2019. godini na 412 u 2025., $to oznacava rast od 255%. Smanjuju se i
nekategorizirani te skupina ostalo, s 11% na 9% i s 5% na 2%, sto upucuje na podizanje osnovne kvalitete i ve¢u formalizaciju ponude.

Povecanje kapaciteta kategoriziranih s 4 zvjezdice signalizira postepeni rast kvalitetnijih smjestajnih opcija u destinaciji, premda je kategorija 3 zvjezdice i dalje dominantna.

Izvor: eVisitor, Turisticka zajednica opéine Funtana, Horwath HTL, 2026. Napomena: Kategorija ostalo obuhvada privatni smjestaj s | zvjezdicom i objekte kategorizirane s 2 sunca.

Copyright © 2026 by Horwath HTL. All rights reserved



Objekti za posluzivanje

hrane i pica Atrakcije Dogadanja Turisticke ture Horwath HTL,

Smijestaj

Restoranska ponuda Funtane oslanja se na istarsku i mediteransku kuhinju u srednjem
cjenovhom rangu

Konoba Bare Chapas Street Food Restaurant Histria More Grill Nando

Spoj tradicije i suvremenosti. Street food s ponudom burgera, Klasi¢na mediteranska i istarska Tradicionalna istarska konoba s Fokus na jelima s rostilja, prigodan
Naglasak na svjezim i sezonskim wrapova i jednostavnijh fusion jela. kuhinja s jelima od ribe, mesa i naglaskom na jednostavna riblja i za obitelji i vece grupe.
namirnicama uz promisljene Atmosfera je lezerna i pogodna za domace tjestenine u mirnom mesna jela te domace tjestenine u
kombinacije okusa i moderan kratka zaustavljanja. ambijentu. rustikalnom ambijentu.
ambijent.

Funtana ima selekciju restorana s opustenijom atmosferom i pristupacnijim cijenama, fokusiranu na mediteransku i istarsku kuhinju. No, cjenovna i
sadrzajna ujednacenost ogranicava diferencijaciju te rast raznovrsnosti ponude i potrosnje.

*Tripadvisor svoju listu najboljih restorana u destinaciji formira kombinacijom broja recenzija i prosjeéne ocjene korisnika.
Izvor: tripadvisor.com, Horwath HTL, 2026
Copyright © 2026 by Horwath HTL. All rights reserved
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Dinopark Funtana

Google review

Istaknute atrakcije 44 o 8,693

»Posjetili smo Dinopark Funtana s mojim18-godiSnjim
[@ i 9-godisnjim sinovima i iskreno, isprva smo bili
pomalo skepticni. Ali ispostavilo se da je to bio sjajan
dan! Voznje su postigle pravu ravnotezu zabave i
sigurnosti, a opustena atmosfera znadila je da nije bilo
Zurbe ni stresa.”

Tripadvisor

44 o 600

,Odli¢no mjesto za obitelji s djecom. Nije
neki ogroman park, ali je viSe nego dovoljno
velik za djecu od 4 i 8 godina. Dobro
proveden slobodan dan. Imaju neke popuste
u mjesecu kada vam se dijete rodi. Odli¢no
osoblje!”

; »Atrakcije su u kvaru (tobogan zaglavljen ljudima),
polovica ih ne radi. Staze, stepenice i mostovi u vrlo
losem stanju.”

»Za 30 € ocekivali biste da e sve raditi. ISli
smo drugi put i oba puta su neke voznje bile
na "popravku", jednom su radile, a zatim
popravljene sat vremena i opet otvorene za
daljnju voznju.”

Izvor: Google Review, Tripadvisor, Horwath HTL, 2026.

Copyright © 2026 by Horwath HTL. All rights reserved

Dinopark Funtana je zabavni park s tematikom dinosaura namijenjen provodu za cijelu obitelj.

Pretezito pozitivne recenzije hvale ljubaznost osoblja, zabavu koja zadrzi i najmlade, te
sigurnost. Eventualne primjedbe se fokusiraju na voznje koje ne rade te potencijalne kvarove.




bEARS

Crazy Cars Moviepark

Google review Tripadvisor
Istaknute atrakcije 47 - 647 50 o 24
»Predstava je bila stvarno odli¢na, stvarno
[@ »Posjetili smo Crazy Cars Show s obitelji i bilo je Smo uiiva}Ii i voljeli bis.n.1'<’>’ je gledati jos duze.

apsolutno super! Svatko od njih imao je svoj omiljeni  Svakako cemo se vratiti!

dio predstav‘e,' Sto puno goYF:ri ° tome k°“k? je - »Predstava je dobro osmisljena. Svidjelo mi se

dobro organizirana. Izvodaci su pravi profesionalci. $to je publika imala priliku i za fotografiranje s
izvodacima.”

,»otigli smo sat vremena ranije kako bismo dobili
[@ mjesto u prvom redu. Neposredno prije predstave,

podijeljene su vrtne stolice i postavljene ispred prvog
reda. Naravno, to je blokiralo put i svi koji su trebali
na WC tijekom predstave morali su se provudi.”

»Preskupo.”

N
Iy

253

Turiste privlaci show koji je zabava za cijelu obitelj, profesionalnost i sigurnost te sposobnost

—

interakcije s izvodacima. Posjetitelji se najcesce Zale na cijene, organizaciju sjedenja i
otkazivanja zbog loseg vremena.

L _a

"
=>4 E
—

B,

==

Izvor: Google Review, Tripadvisor, Horwath HTL, 2026.

Copyright © 2026 by Horwath HTL. All rights reserved
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Crkva Svetog Bernarda

Google review Tripadvisor

Istaknute atrakcije 46 o 196 -

[ﬁ »Lijepa dobro njegovana crkva s fantasti¢nim
pogledom na okolicu. Malo strma Setnja do crkve, ali
isplati se samo zbog pogleda. Crkva je veli¢anstvena -
pa se isplati prosetati okolo. éetnje do crkve i od nje
su stvarno lijepe, ali ih zaista vrijedi posijetiti.”

»Htjeli smo danas poslijepodne posietiti crkvu, ali je
nazalost bila zatvorena.”

Crkva sv. Bernarda dozivljava se kao atraktivna tocka interesa, pa posjetitelji pozitivho
ocjenjuju ambijent i Setnju do lokacije. Najcesci prigovor odnosi se na zatvorenost tijekom dijela

dana, zbog cega se posjet Cesto svodi na vanjski obilazak. Jasna informacija o radnom vremenu
mogli bi pozitivno utjecati na posjecenost i zadovoljstvo.

Izvor: Google Review, Funtana.com, Horwath HTL, 2026.

Copyright © 2026 by Horwath HTL. All rights reserved



Smijestaj Ob]el(;L;:epio ;:E;Nanle Atrakcije Dogadanja Turisticke ture Horwath HTL.

Kombinacija gastronomskih, zabavnih i sportskih dogadanja obogacuje boravak
posjetiteljima

Istaknuta dogadanja

FUNTANJANSKI GUSTI PUCKA FESTA SV. BERNARDA Ribarske fesite

GASTRONOMIJA ZABAVA ZABAVA GASTRONOMIJA/ZABAVA
Funtanjanski gusti su gastro tjedni u kojima VISednevna proslava koja objedinjuje Ribarske feste su ljetne manifestacije koje Tradicionalna gastronomska manifestacija
restorani Funtane nude menije sa lokalnim duhovni program te bogate kulturno- kroz ponudu svjeze ribe i glazbeni posvecena brodetu od grmali, organizirana
sastojcima po fiksnoj cijeni, ciljano u zabavne, obiteljske i sportske sadrzaje uz program promoviraju ribarsku tradiciju te u posezoni s ciliem ocuvanja ribarske
predsezoni i posezoni. pratecu gastro ponudu. obogacuju ponudu glavne sezone. bastine i poticanja dolazaka.

Program dogadanja u Funtani temelji se na nekoliko istaknutih manifestacija koje povezuju lokalnu gastronomiju, vjersku tradkiju i sportsku

rekreaciju te na taj nacin nadopunjuju osnovnu turisticku ponudu

lzvor: funtana.com, Horwath HTL, 2026.

Copyright © 2026 by Horwath HTL. All rights reserved



e romen it

Ponuda tura u Funtani ogranicena je na kratke obalne izlete i plovidbe

Istaknute ture

Ture brodom Ture kajakom Surfmania Centar Istria
Privatne ture brzim camcima za manje grupe s Vodene kajak ture uz obalu Funtane i oko Vrsarskog otocja Obalne kajak ture oko uvala Funtane te katamaranske
prilagodljivim rutama od promatranja dupina do kupanja u s predvidenim stankama za kupanje i ronjenje. plovidbe oko Vrsarskog otocja s usputnim stajanjima za
uvalama i obilaska obale. kupanje.

Formati tura u ponudi pokrivaju privatne voznje brzim ¢amcima, vodene kajak ture i slicno sa stajanjima za kupanje. Program tura koncipiran je na

nacin da animira goste koji ve¢ borave u Funtani i prilagoden je kracim, poludnevnim izlascima na more.

Izvor: funtana.com, tripadvisor.com, Horwath HTL, 2026.

Copyright © 2026 by Horwath HTL. All rights reserved
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Horwath HTL.

Metodologija analize javne turisticke infrastrukture
Cilj Metodoloski pristup

Cilj analize javne turisticke infrastrukture je utvrditi razinu razvijenosti sadrzaja koji Analiza se temelji na dostupnim prostornim i planskim dokumentima, podacima Op¢ine
omoguduiju koristenje turisticke ponude i oblikuju dozivljaj destinacije. Funtana, turisticke zajednice i nositelja pojedinih sadrzaja te na uvidima dobivenim kroz
U skladu sa Smjernicama i uputama za izradu Plana upravljanja destinacijom, promatraju Intervjue.
se kljucni javni sadrzaji poput uredenih plaza, biciklistickih i pjesackih staza, kulturno Elementi javne turisticke infrastrukture se kvalitativno procjenjuju prema ulozi u
povijesne bastine te sportske i MICE infrastrukture. turistickom dozivljaju, razini uredenosti i integriranosti u turisticku ponudu destinacije.

Rezultati se prikazuju kroz opis klju¢nih lokacija i kartografske prikaze.

Podrucja obuhvata analize

KULTURNO-POVIJESNA

INFRASTRUKTURA PLAZE

BICIKLISTICKE STAZE PJESACKE | TREKING STAZE

lzvor: Horwath HTL, 2026.

Copyright © 2026 by Horwath HTL. All rights reserved
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Funtana gradi kvalitetnu odrzivu biciklisticku infrastrukturu za sve profile korisnika i
cjelogodisnju turisticku sezonu

Biciklisticke staze
TSes N"’\o \\‘\—} s \ Y /"1’ ] % 3 o E

Funtana je posljednjih godina znacajno unaprijedila svoju biciklisti¢ku infrastrukturu te se postepeno izdvaja kao destinacija priviaéna ljubiteljima
cikloturizma. Na uzZem i Sirem podrucju Funtane uredeno je i oznaceno vise biciklistiCckih staza ukupne duljine vise od 200 km, ukljucujuci
profesionalne brdske (MTB), obiteljske i rekreativne rute ukljucujuci obalne Setnice, park-Sume preko unutrasnjih makadamskih dionica, pa i do
zasticenih predjela poput Sume Kontija i Limskog kanala. Staze su kategorizirane prema tezini i namjeni, pa uz MTB i zahtjevnije dionice nude i
lagane trase pogodne za rekreativne i obiteljske voznje.

Uz bogatstvo prirodnih krajolika, biciklistima su dostupne i brojne pratece usluge: viSe specijaliziranih centara za najam, vodene ture, tehnicka
podrska te sve popularnija ponuda “bike friendly” smjestaja. Funtana se pritom nalazi na regionalnoj transverzali TOl Pula—Umag, cija obalna ruta
povezuje Funtanu s Porecom i Lanternom i kojom se ved koriste gosti, iako su pojedinim dionicama potrebna tehnicka poboljSanja kako bi bile
ujednacene s ostatkom trase.

lako je mreza staza ve¢ danas opsezna i kvalitetno odrzavana, iskustvo prirode, raznovrsni krajolici i sinergija s lokalnom enogastronomijom
osiguravaju Funtani sve izrazeniji imidz na trziStu aktivhog turizma, dok prostor za daljnji razvoj dodatnih sadrzaja i valorizaciju postojecih ruta
e AP AT ostaje otvoren za budude unapredenje.

lzvor: funtana.com, alltrails.com Horwath HTL, 2026.

Copyright © 2026 by Horwath HTL. All rights reserved
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Razvoj pjesackih i treking staza u Funtani osigurava kvalitetnu i raznoliku ponudu za
aktivne posjetitelje kroz cijelu godinu

Na podrucju opdine uredene su i oznacene brojne pjesacke i treking staze ukupne duljine vece

od 40 km, koje prolaze raznolikim krajobrazima, od slikovitih obalnih Setnica koje povezuju
Funtanu s Porecom i Vrsarom, preko maslinika i vinograda u zaledu, pa do zasti¢ene Sume
Kontija i vidikovaca iznad Limskog kanala.

PjesSacke i treking staze

lako malo udaljenije od same Funtane, poseban znacaj imaju Sumske rute kroz rezervat Kontija
gdje se uz Setacke puteve nalaze edukativni sadrzaji i uredena odmorista, te Bernardina Trail,
izuzetno popularna i lako pristupacna veza izmedu Funtane i Vrsara. Obalni putovi vode do
brojnih plaza i skrivenih uvala, a svi glavni pravci staza jasno su oznaceni informativnhom
signalizacijom.

lako osnovna infrastruktura sigurnih pjesackih ruta ved sada pruza kvalitetno iskustvo za razne
profile korisnika, zabiljezeni su i konkretni planovi za novo postavljanje informativnih tabli,
uredenje dodatnih odmorista, te podizanje razine odrzavanja i digitalizacije kartografije staza.
Prostor za unaprjedenje, u standardizaciji signalizacije i dodatnim sadrzajima, i dalje postoji Sto
upucuje na stabilan rast aktivne outdoor ponude Funtane i njenu daljnju atraktivhost medu
ljubiteljima pjeSacenja i trekinga.

|zvor: funtana.com, Horwath HTL, 2026.
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S dodatnim ulaganjima u interpretaciju, povijesna i kulturna bastina Funtane ima
potencijala za snazniju integraciju u turisticku ponudu destinacije

Kulturno-povijesna infrastruktura

Povijesna jezgra Funtane, s istaknutim renesansnim kastelom Borisi i o¢uvanim spomenicima sakralne bastine, ¢uva bogatu kulturnu i povijesnu tradiciju destinacije. Okruzenije se koristi za
turisticke Setnje i edukativne programe koji svjedoce o dugoj kulturnoj povijesti ovog istarskog mjesta.

Povijesno-arheoloski lokaliteti: Palaca Borisi, izgradena pocetkom 7. stoljeca od strane plemicke obitelji Borisi, simbol je osnivanja modernog naselja Funtane. Ovo je impresivni
kameni kastel sa renesansnim i baroknim elementima, koji predstavlja kljucni povijesni spomenik destinacije. Izvori zZive vode po kojima je Funtana dobila ime nalaze se tik uz more i nikada
ne presusuju. Stolje¢ima su ih koristili mjeStani Istre, a voda je nekada preko ukopanog tunela vodovoda iSla do rimske vile u Zelenoj laguni.

Sakralni lokaliteti: Zupna crkva sv. Bernarda, sagradena 162l. godine, isti¢e se svojim impozantnim zvonikom visokim 34 metra i bogatim umijetni¢kim sadrzajima. Uz nju, znadajne su i
crkvica svete Lucije na plazi, crkvica Blazene Djevice Marije od Milosrda, te kapela Gospe Karmelske, koje zajedno tvore vrijedan sakralni pejzaz mjesta i predstavljaju vazne tocke
duhovne i kulturne bastine.

Funtana, kao mjesto koje njeguju vlastitu povijesnu i kulturnu bastinu, nosi snazan identitet usmjeren prema odrzivom turizmu zasnovanom na bastinskim vrijednostima. lako su povijesni i
sakralni lokaliteti ve¢ prepoznati turisticki resursi, postoji i prostor za dalje unaprjedenije njihove interpretacije i bolje integracije u ukupnu turisticku ponudu.

|zvor: funtana.com, Horwath HTL, 2026.
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Raznolika ponuda plaza u Funtani pokriva potrebe obiteljskog, rekreativnog i aktivhog
turizma uz poseban naglasak na pristupacnost i sigurnost

Plaze u Funtani isti¢u se raznolikos¢u i izvrsnom infrastrukturom, idealne za obiteljski odmor, rekreaciju i opustanje.
Val Maro Family i Val Sunset Family nude Sljuncane i poplocene zone s blagim ulazom u more, vodenim parkovima,
igralistima, tusevima, masazom na otvorenom te sadrzajima za djecu i osobe s invaliditetom. Plaza Reverol kombinira
Sljunak, stijene i kamene platoe te omoguduje udoban boravak uz suncalista, lezaljke i suncobrane. Javna plaza
Funtana i plaze Marina, Puntica, Bernardina, Bijela uvala te Polidor dodatno obogaduju ponudu sanitarijama,
sportskim centrima, beach barovima, vezovima za ¢amce i zonama za kucne ljubimce. Svi gosti mogu uzivati u
prirodnom hladu, raznolikoj prehrani, animaciji, vodenim sportovima i inovativnim sadrzajima koji podizu turisticku
kvalitetu destinacije.

Uz visoke standarde cistoce i sigurnosti, brojne plaze ponose se Plavom zastavom, a posijetitelji mogu birati izmedu

. - . .. . . o e e v . ot . | Val Sunset family plaza 4 avna plaza Funtana 7 Plaza Bernardina
dinami¢ne atmosfere s animacijom i zabavom za djecu ili mirnijih kutaka za opustanje. Kao potencijalni nedostatak yP B0
moze se istaknuti manjak viSe sadrzaja za zahtjevnije turiste poput wellness paviljona, bogatije gastro ponude uz g Vel Maro family plaZa - AEEEE j Flaza Polidor
samu plazu, inovativnih sportskih zona i vodenih atrakcija za starije tinejdzere i odrasle. 3 PlataReverol 6 Plata Puntica 9 Plata Biela wala

|zvor: funtana.com, Horwath HTL, 2026.
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Metodologija izrade analize turisticke potraznje
Cilj Metodoloski pristup

Analiza turisticke potraznje usmjerena je na razumijevanje obujma, strukture i sezonalnosti Analiza je provedena u skladu sa Smjernicama i uputama za izradu Plana upravljanja
dolazaka i nodenja u Funtani te uloge pojedinih vrsta smjestaja i emitivnih trzista. destinacijom, koriStenjem podataka sustava eVisitor i sluzbene statistike Turisticke
Cilj je prepoznati glavne obrasce kretanja potraznje u razdoblju od 2019. do 2025. godine cizfraliliz el (Ui,
te procijeniti razinu opterecenja i razvojni potencijal destinacije u skladu sa Smjernicama i Kvantitativho su obradeni turisticki dolasci i nodenja, prosjecna duljina boravka, sezonska
uputama za izradu Plana upravljanja destinacijom. raspodjela te struktura no¢enja prema vrstama smjestaja i klju¢nim emitivnim trzistima.

Podrucja obuhvata analize

&

ANALIZA TURISTICKE POTRAZNJE DESTINACIJE

¢ Ostvareni turisticki dolasci i nocenja * Sezonalnost nocenja
* Prosjec¢na duljina boravka  Struktura i sezonalnost noc¢enja prema emitivnim trzistima
* Ostvarena nocenja prema kategoriji smjestaja

lzvor: Horwath HTL, 2026.
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Funtana biljezi stabilan rast turistickih dolazaka i nocenja, uz skradivanje prosjecne duljine
boravka sa 7,3 noci u 2019. na 6,6 no¢i u 2025. godini

Broj dolazaka i nocenja 2019. — 2025. godine

Bl Dolasci Nocenja Prosjecna duljina boravka
—(+3.6%)
Nl
2.143.448
2.079.4 :
1.961.006 2.040.774 079.469
1.729.269
1.603.201
749.134
237.726 00,461 212517 281.220 301.596 313.377 322.675
& s - & & & &
2019. 2020. 2021. 2022. 2023. 2024. 2025.

U promatranom razdoblju Funtana biljezi rast dolazaka i nocenja uz skracivanje boravka. Prosjecni godisniji rast iznosi 5,2% za dolaske i 3,6% za nocenja, a prosjec¢na duljina boravka smanjuje se
sa 7,3 na 6,6 nodi. Usporedba 2019. i 2025. godine biljezi porast dolazaka od 35,7% s 237.726 na 322.675 te porast nocenja od 24,0% s 1.729.269 na 2.143.448. Cinjenica da je destinacija ved
2022. godine zabiljezila osjetno bolji rezultat nego 2019. godine upucuje na zakljuc¢ak snaznog oporavka od pandemije, ali i izrazene preferencije turista za kamping proizvodom kao jednim od
najrezistentnijih oblika smjestajne ponude.

Nakon razdoblja oporavka rast ukupnog broja nocenja znatno se usporava: nocenja rastu 4,1% u 2023., 1,9% u 2024. i 3,1% u 2025. godini, pri ¢emu su noéenja u srpnju i kolovozu 2025. na

razini iz 2024. godine. To sugerira da se destinacija u vrhuncu sezone priblizava zasi¢enosti ukupnog prometa i maksimalnoj iskoriStenosti svojih kapaciteta, a da se daljnji rast ostvaruje izvan
srpnja i kolovoza. Takoder, na skradivanje boravka u destinaciji utjece i primjetan rast prometa u predsezoni i posezoni, kada je motiv dolaska drugaciji od ljetnog odmora u trajanju od 7 dana i
vise.

Izvor: eVisitor, Turisticka zajednica op¢ine Funtana, Horwath HTL, 2026.
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U Funtani i dalje dominira ljetna sezona, ali je udio nocenja u srpnju i kolovozu manji nego
2019., uz evidentan rast nocenja u razdobljima predsezone i posezone

Nocenja po mjesecima, usporedba 2019. i 2025. godine

=@ 2019. 2025. Nocenja lipanj -
kolovoz

2019. 79,6%

2025. 71,9%

A4

I II. . V. V. VI. VII. VIIL. IX. X. XI. XIl.

Usporedba nocenja po mjesecima izmedu 2019. i 2025. godine pokazuje da sezonalnost i dalje snazno obiljezava Funtanu, ali uz vidljiv pomak dijela prometa prema rubnim mjesecima. U
razdoblju od lipnja do kolovoza 2025. ostvareno je 71,9% svih nodenja, dok je u 2019. taj udio iznosio 79,6%. Najveci porast nocenja u odnosu na 20I9. biljeze rujan (oko 89.000 nocenja
vise), lipanj (oko 83.000) i listopad (oko 67.000), dok srpanj i kolovoz i dalje ostaju mjeseci s najve¢om koncentracijom prometa, iako im se udio u ukupnim nodenjima smanjuje s 62% na
54%. Udio nodenja od lipnja do kolovoza u Funtani gotovo je jednak prosjeku Istre (71 %) i nesto visi od prosjeka Hrvatske (70%).

Ovakav raspored upuduje na to da ljetna sezona ostaje dominantna, ali su vidljivi prvi pomaci prema postupnom produljenju sezone i ravhomijernijoj raspodijeli turistickog prometa tijekom
godine.

Izvor: eVisitor, Turisticka zajednica opéine Funtana, Horwath HTL, 2026.
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Nodenja po vrstama smjestaja potvrduju izrazenu ulogu kampova u destinaciji, uz
primjetno smanjenje udjela nocenja u hotelskom smjestaju

Nocenja po vrstama smjestaja 2019. — 2025. godine

Hoteli [l Kampovi [ Privatni smijestaj Nekomercijalni smjestaj
2.143.448

2.040.774 2.079.469

1.961.006 14,0%

14,7% iz

1.729.269 14,0%
1.603.201

17,0%
I'1,7%

749.134
10,7%

[,5% 1,3% [,1% 1,2% 1,0%

1,3% 9,5% 2,3%

2019. 2020. 2021. 2022. 2023. 2024. 2025.

Izvor: eVisitor, Turisticka zajednica opéine Funtana, Horwath HTL, 2026.
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U 2025. godini kampovi ostvaruju 1.708.464 nocenja te nose oko
79,7% ukupnog volumena, hoteli biljeze 299.058 nodenja odnosno
oko 14,0%, a privatni i nekomercijalni smjestaj zajedno ¢ine oko
6,3%.

U odnosu na 20I9. kampovi su povecali volumen za oko 4I5 tisuca
nodenja i udio sa 74,8% na oko 79,7%, dok su hoteli u apsolutnom
broju gotovo na istoj razini kao 2019. godine, ali im udio pada sa
17,09 na 14,0%. Udio privatnog i nekomercijalnog smjestaja ostaje
malen i blago se smanjuje, s 8,2% u 2019. na 6,3% u 2025. godini.
Nakon pandemije slijedi brzi oporavak 2022. i daljnji rast do 2025.,
pri ¢emu kampovi i dalje rastu brze od hotela.

Trend rasta nocenja u kamping objektima potvrduje trziSnu poziciju
Funtane kao primarno kamping destinacije, dok hotelski portfel;j
nije doprinio rastu volumena te je relativni udio ostao ispod
pretpandemijske razine.
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Tri najveda emitivna trzista, predvodena Njemackom i Nizozemskom, kontinuirano

ostvaruju preko polovice svih nocenja u destinaciji

Struktura nocenja prema emitivnim trzistima 2019., 2022. i 2025. godine

2.143.448

- Njemacka

1.961.006

I siovenija

1.729.269
Austrija
D talija
- Cetka
Poljska
- Hrvatska
B8 Danska
Madarska
10%
Sleleleleleicl Celeieeieienes Ostalo
Ll 4Qpriiiniiiininn
5%
5%
2% -
1% 9% 1%
2019. 2022. 2025.

Izvor: eVisitor, Turisticka zajednica opéine Funtana, Horwath HTL, 2026.
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Nizozemska

Njemacka je u svim promatranim godinama najvaznije trziSte za
Funtanu. Udio nocenja njemackih gostiju krece se od 33% 2019. do
39% 2022. godine, a 2025. iznosi 38%, Sto znadi da njemacki turisti
c¢ine viSe od trecine ukupnog prometa. Usporedujuci 2025. i 2019.
godinu, broj nodenja njemackih turista u destinaciji porastao je za
41%. Nizozemska je stabilno drugo trziste, iako joj udio pada s 15%
u 2019. na I 1% u 2025. godini, dok slovenski i austrijski gosti drze od
8% do 10% svake godine, pri ¢emu je Austrija u 2025., kao i 2024.
godine, ispred Slovenije. Zajedno gledano, tri najveda trzista (2019. i
2022. Njemacka, Nizozemska i Slovenija, a 2025. Njemacka,
Nizozemska i Austrija) ostvaruju 58% svih nodenja 2019., ¢ak 61%
2022. i 59% 2025. godine, pa je jasno da strukturu potraznje i dalje
odreduiju tri klju¢na emitivna trzista.

Ceska, Poljska i Italija &ine srednju skupinu tr¥ista s udjelima od 3%
do 6%, pri ¢emu udio lItalije pada sa 6% u 2019. na 4% u 2025.
godini, a udio Poljske raste s 3% na 5%. Hrvatsko trziste zadrzava
skroman udio od oko 3%, dok Danska, Madarska i ostala emitivha
trzista pojedina¢no imaju manje udjele.

Uvodenjem kategorije ostalo vidlivo je da, unato¢ snaznoj
koncentraciji na nekoliko glavnih trziSta, dio prometa ipak dolazi iz
Sire baze zemalja, Sto donosi odredenu razinu diversifikacije bez
mijenjanja cinjenice da tri najveda trziSta nose vise od polovice
ukupnih nodenja.
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Osim sto biljeze najveci broj nocenja u ljetnim mjesecima, njemacki turisti biljeze i najvedi
potencijal za povecanje nocenja u razdoblju predsezone i posezone
Sezonalnost nocenja top 5 emitivnih trzista 2025. godine

—o— Njemacka Nizozemska —®— Austrija —®— Slovenija —®— Ceska

(=== - (=== - | === - (=== - (=== -
1 1

' 45% ' 82% ' 50% ' 46% ' 599% ,

Udio ostvarenih nodenja u srpnju i kolovozu u ukupnim nodenjima

@ ®
I II. . V. V. VI VII. VIIL. IX. X. XI. XiIl.

Sezonska krivulja pet emitivnih trziSta s najve¢im brojem ostvarenih nodenja pokazuje jasne razlike u obrascima putovanja i naglaS8ava dominantnu ulogu ljetnih mjeseci u ukupnom turistickom
prometu Funtane. Njemacko trziste biljezi 45% nodenja u srpnju i kolovozu, uz snazan promet vec u lipnju, kada ostvaruje viSe nocenja nego u srpnju, i zadrzavanje visokog volumena u rujnu,
$to potvrduje njegov doprinos postupnom produljenju sezone, dok nizozemsko trziSte iskazuje najviSu razinu koncentracije od ¢ak 82% nodenja ostvarenih u srpnju i kolovozu. Austrijsko i
slovensko trziste pokazuju uravnotezenije obrasce (50%, odnosno 46% nocenja u srpnju i kolovozu), s rastom od svibnja, odnosno vec od travnja, kontinuiranim prometom tijekom lipnja, srpnja
i kolovoza te blazim padom u rujnu, dok je ¢esko trziste sezonalnije, s 59% nodenja u srpnju i kolovozu i izrazenijim rastom tek od lipnja.

Ovi obrasci upuduju na to da je upravo njemacko trziste kljucni nositelj produljenja sezone, dok nizozemsko trziste ostaje visoko sezonalno. Za ciljano jacanje predsezone i posezone, aktivnosti
bi trebalo usmjeriti prema trzistima koja pokazuju ravnomijerniju raspodjelu nocenja kroz godinu, a to su primarno njemacko, austrijsko i slovensko trziste.

Izvor: eVisitor, Turisticka zajednica opéine Funtana, Horwath HTL, 2026.
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Horwath HTL.
Metodologija analize resursne osnove destinacije
Cilj Metodoloski pristup
Cilj analize resursne osnove je prepoznati klju¢ne prirodne te kulturne i povijesne Analiza je temeljena na dostupnim podacima i opisima resursa iz materijala turisticke
lokalitete s postojecom ili mogucom turistickom funkcijom te procijeniti u kojoj su mijeri zajednice, javno dostupnih struc¢nih izvora te informacija sa razgovora s lokalnim
danas ukljuéeni u ponudu destinacije i identitet Funtane. dionicima.

Resursi su grupirani u dvije tematske cjeline, kultura i bastina te priroda i okolis. Svaki je
resurs ukratko opisan i analizirana je njihova ukljucenost u turisti¢ku ponudu destinacije uz
naznaku daljnjeg potencijala i snaznije valorizacije.

Podrucja obuhvata analize

KULTURA | BASTINA PRIRODA | OKOLIS

lzvor: Horwath HTL, 2026.
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Kulturna i prirodna bastina Funtane oblikuje identitet mjesta, no velik dio potencijala
ostaje nevaloriziran

Pregled kulturnih dobara te materijalne

i nematerijalne kulturne bastine Pregled prirodne bastine

[ = SRR e

= e

v

Ribarska tradicij

—

Ototi¢ Skolji¢ Akvadutni sustav Nepresusni izvori Perila Bijela uvala
Funtane
Arheolosko nalaziSte broncanog Rimski akvadukt dovodio je Manifestacija Peskaluna ozivljava Prirodni izvori pitke vode s Podvodne stijene, formacija
doba s tragovima prapovijesnog pitku vodu iz izvora do obalnih lokalnu ribarsku bastinu kroz trajnim protokom predstavljaju ,»Gljiva Funtana® te bogata flora i
naselja, danas uredeno kao vila, a njegovi se ostaci danas pripremu ribe, glazbu i druzenje. vrijedan hidrogeoloski resurs. fauna cine uvalu atraktivnim
tematski prostor. nalaze ispod mora. ronilackim lokalitetom.

[ ; - T : \.'&:‘ﬁ_-{.
Funtanjanski kastel Pranje rublja na Perilima Povijest solane Polja s rimskom
podjelom

Renesansna ladanjska vila obitelji Nekadasnje mjesto pranja rublja Nekadasnja proizvodnja soli, Pravokutne parcele i suhozidi

Borisi iz |7. stoljeca koja danas se ozivljavaju u sklopu potvrdena povijesnim izvorima, v ) o o
o T , . N \ A ocuvani u krajoliku svjedoce o
svjedodi o povijesti mjesta. manifestacije Peskaluna koja ostaje dio lokalnog rimskoj centurijaciji prostora
interpretira tradicijski nacin gospodarskog nasljeda. ’

Zivota i drustvenu ulogu Perila.

Kulturni i prirodni resursi Funtane raznoliki su i sadrzajno vrijedni, ali jos nedovoljno interpretirani, sto upucuje na potrebu za jasnijim uredenjem i

povezivanjem lokaliteta u prepoznatljivu i odrZivu ponudu.

Izvor: funtana.com, istra.hr, istria-culture.com, Horwath HTL, 2026.
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Horwath HTL.
Metodologija analize komunikacijskih aktivnosti
Cilj Metodoloski pristup
Analiza komunikacijskih aktivnosti Turisticke zajednice opdine Funtana ima za cilj sagledati Metodoloski pristup temelji se na analizi godiSnjih programa rada Turisticke zajednice
kako se kroz programe rada, web stranicu i druStvene mreze komuniciraju kljucni opcine Funtana za razdoblije od 2023. do 2025., sluzbenih digitalnih kanala i javno
turisticki proizvodi. dostupnih promotivnih materijala.

Kod aktivnosti turisticke zajednice promatrana je struktura i dinamika izdvajanja za razvoj
turistickih proizvoda i marketinske aktivnosti, dok su za web stranicu i drustvene mreze
analizirani dizajn, sadrzaj, funkcionalnosti, pristupacnost, pokazatelji dosega i angazmana
te uskladenost komunikacije s identitetom destinacije.

Rezultati su prikazani u tri cjeline koje obuhvadaju aktivnosti turisticke zajednice, web
stranicu i drustvene mreze.

Podrucja obuhvata analize

&

AKTIVNOSTI TURISTICKE ZAJEDNICE WEB STRANICA DRUSTVENE MREZE

lzvor: Horwath HTL, 2026.

Copyright © 2026 by Horwath HTL. All rights reserved



Web stranica

Drustvene mreze

Aktivnosti turisticke zajednice

Horwath HTL.

Razvoj turistickih proizvoda Funtane i 2025. godine potvrduje snazan fokus na dogadanja
uz stabilna ulaganja u klasterske projekte i osnovnu infrastrukturu

Razvoj turistickih proizvoda Turisticke zajednice opdine Funtana, 2023. — 2025.

Festa o grmali
O Y Grmal Fest

©
.. °®
o ®/ N\ Festa dei granchi

[/\ Preparation and tasting
of Grmali Brodet

Priprema i kusanje
brodeta od grmali

A rich gastronomic offering on
themed stands: fish appetizers,

specialties of white and blue fish,
squid, shellfish, and frito misto

Bogata gastro ponuda na tematskim
standovima: riblja predjela,
specijaliteti od bijele i plave ribe,
lignji, $koljki i frito misto
Presentation of preparing , grmali”
stew (warty crab) performed by our
youngest chefs

Prezentacija pripreme brodeta od
grmali u izvedbi nasih najmladih

Zabavni program / Entertainment program
od/ from 12:00 h

Baredinesauri band 7
Zurnada band 21:00 )
MLADEN GRDOVIC

Ulicni zabavljaci
Etaloni band

Ukupna sredstva za razvoj turistickih dogadanja

porasla su za oko 9,6% u 2025. u odnosu na
2024. godinu

*Cabernet
sQuvignon
& plava ribo

# lubarkfe . it Lve

Klasterski projekti Rivijere Porec nose oko
7% ukupnog budzeta za razvoj turistickog
proizvoda

{ \

Izdvajanja za turisticku infrastrukturu
ostaju nepromijenjena u 2024. i 2025.
godini

* Ukupni budzet za razvoj turistickog proizvoda u 2025. iznosi 524,7 tisuda eura, sto je

oko 2% viSe u odnosu na plan 2024. godine i predstavlja stabilan udio od priblizno
48% svih rashoda TZ Funtana. Struktura ulaganja potvrduje da Funtana, slicno
prethodnim godinama, prioritet stavlja na dogadanja, klasterske projekte i osnovnu
turisticku infrastrukturu.

U 2025. najznacajnija stavka je podrska razvoju turistickih dogadanja s ukupno 472,2
tisuce eura, ¢ime nosi oko 90% svih ulaganja u razvoj proizvoda. Visoki udio potvrduje
da su manifestacije glavni nositelj turisticke ponude Funtane. Unutar te kategorije,
manifestacije u organizaciji TZ-a podupiru se sa 232,5 tisuca eura te ukljucuju razne
kulturne, sportske i gastronomske manifestacije poput ribarskih festi i koncerta, dok se
manifestacije drugih organizatora podupiru s 239,7 tisuca eura te ukljucuju programe
zabave u kampovima i hotelima, kulturne manifestacije poput maskara, ali i vecih
sportskih dogadanja poput Istra 300 i lronman 70.3., dokazujudi tako snazan partnerski
model s lokalnim udrugama i poslovnim subjektima.

Klasterska suradnja predstavlja drugu najveéu pojedinac¢nu stavku, s iznosom od 35
tisuca eura. lako je smanjena u odnosu na 2024. godinu, i dalje doprinosi zajednickim
projektima - razvoju outdoor proizvoda, razvoju brending komunikacije i klasterskog
web portala te razvoju enogastronomskog klastera.

Turisti¢ka infrastruktura ostaje skromna, ali stabilna stavka s I3 tisuca eura i u 2024. i u
2025. godini te je prvenstveno namijenjena odrzavanju pjesackih i biciklistickih staza
kao osnovnog javnog resursa za dnevnu rekreaciju i boravak gostiju na otvorenom.

Izvor: Godisnji program rada Turisticke zajednice opéine Funtana s financijskim planom za 2023. — 2025. godinu, Horwath HTL, 2026.
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Aktivnosti turisticke zajednice Web stranica Drustvene mreze Horwath HTL.

Marketinske aktivnosti u 2025. godini blago se smanjuju, uz zadrzavanje fokusa na
partnerskim kampanjama i suradnji s turistickim dionicima

Marketinske aktivnosti Turisticke zajednice opcine Funtana, 2023. — 2025.

\

Funtana

~atthesourcesoffriendship

* Ukupni budzet za komunikaciju i oglaSavanje u 2025. iznosi 255 tisuca eura, Sto je oko
8% manje nego u 2024. godini, pa se time marketinska ulaganja Funtane blago
smanjuju u odnosu na prethodnu godinu.

* Najveca stavka budzeta od 2023. do 2025. ostaju marketinske i poslovne suradnje, koje
ukljucuju oglasavanje s hotelijerima, SMP Istre i drugim strateskim partnerima. U 2024.
ove aktivnosti dosezu 2I3,5 tisuca eura, dok su u 2025. neSto manje te iznose oko 208
tisuca eura, pri cemu dominira udruzeno oglasavanje i suradnja s hotelijerima i ostalim
turistickim dionicima sa 137 tisu¢a eura. Ovakav model upuduje na snazan fokus
Funtane na partnerske kanale koji omogucuju Siri doseg na trzistu.

* Ulaganja u kreiranje promotivnog materijala u 2025. iznose |2 tisuca eura, Sto oznacava

Ulaganja u promotivne materijale smanjenje s oko 28 tisuca eura u 2024. godini.

smanjuju se za oko 57% u 2025. u odnosu * Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka zadrzava stabilan iznos od 8.000
na 2024. godinu eura u 2024. i 2025. godini te sluzi kao tehnicka podrska prikupljanju i azuriranju
— podataka nuznih za ucinkovitu promociju i upravljanje destinacijom.

* Ostale stavke poput oglasavanje destinacijskog brenda, odnosi s javnoscu, sajmovi,
internet stranica, turisti¢ko-informativne aktivnosti i ostale stavke, zadrzavaju stabilne,
ali relativno male iznose te sluze kao operativna podrska vidljivosti destinacije.

Marketinske i poslovne suradnje nose 208,5
tisuca eura u 2025., sto je oko 2% manje nego
2024. godine

U 2025. godini, za snimanje promo videa i
Reels sadrzaja planirano je 5.000 eura

Izvor: Godisnji program rada Turisticke zajednice opéine Funtana s financijskim planom za 2023. — 2025. godinu, Horwath HTL, 2026.
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Aktivnosti turisticke zajednice

Drustvene mreze

Horwath HTL.

Jasna struktura i relevantan sadrzaj usmjeren na posjetitelja, uz mogucnosti daljnjeg
poboljsanja korisnickog dozivljaja

Analiza dizajna na web stranici Turisticke zajednice
opcine Funtana

v" Uredan izgled i jednostavno snalaZenje; gornji izbornik i
odabir jezika jasno vidljivi.

v" Naslovnica brzo vodi na glavne teme: doZivljaji, smjestaj,
dogadanja, korisne informacije.

v Kontakti i poveznice na drustvene mreze lako su
dostupni.

Analiza sadrzaja na web stranici Turisticke zajednice
opcine Funtana

v' Pokrivene su teme koje gostu trebaju: plaZe i priroda,
aktivnosti, gastronomija, smjestaj (posebno kampovi),
marina i servisne informacije.

v’ Kalendar dogadanja je jasan i aZuran.

v’ Kamping ponuda je pregledno prikazana s osnovnim
podacima i kontaktima.

Analiza iskustva korisnika na web stranici Turisticke
zajednice opcine Funtana

v Logiéan put: od ideje (3to raditi) do praktiénih
informacija (kako, gdje, kontakt).

v Dogadanja se mogu pregledno listati i pretraZivati.

v' Kontakt stranica je jasna (adresa, telefon, e-mail).

Funtana

na izvorima prijateljstva

Biciklizam Hodanje Plaze

Snorkeling

x Mijestimi¢no se pojave rijeci na engleskom iako je
odabran drugi jezik.

x Pojedini video-materijali su jako veliki pa se sporije
otvaraju, osobito na mobilnim uredajima.

|zvor: funtana.com, Horwath HTL, 2026.

x Stil i duljina tekstova nisu uvijek ujednaceni.
x Naslovi nisu jezi¢no ujednaceni, osobito u koriStenju
hrvatskih i engleskih naziva.

Copyright © 2026 by Horwath HTL. All rights reserved

x Trazilica nije u zaglavlju.
x Ucitavanje bi bilo brze uz lak§e (manje) medijske
datoteke.



Aktivnosti turisticke zajednice Web stranica Horwath HTL.

Drustvene mreze TZ Funtana obiljezava sezonski pojacana aktivnost s pretezno
informativnim objavama te niskim angazmanom od strane pratitelja

Facebook Instagram

* Tijekom sezone objave su vrlo ceste, ponekad i viSe puta dnevno, dok u ostatku
godine ritam varira s povremenim viSednevnim pauzama.

* Jezik objava pretezito je engleski uz povremene objave na hrvatskom; pravilo odabira
jezika nije jasno komunicirano.

* Sadrzajem dominiraju informativne najave i obavijesti (dogadanja, korisne informacije),
dok su pitanja publici i poticaji na ukljucivanje rjede prisutni.

* Interakcija je skromna u odnosu na broj objava, biljezi se razmjerno malo komentara,
dijeljenja i sacuvanih objava.

* Video-formati i kratki isjecci rjedi su od fotografija i vizuala.

* U sezoni se objavljuje cesce, a izvan sezone ritam je neujednacen i povremeno dolazi
do duljih stanki.

* Vecina objava je na hrvatskom jeziku, a komunikacija prema stranim gostima nije
sustavno dvojezicna.

* Prevladavaju fotografije s kratkim opisima, dok su pozivi na akciju rijetko naglaseni.

¢ Angazman pratitelja je nizak: malo je komentara i spremanja objava.

* Reels i stories objavljuju se sporadi¢no, a istaknute price nisu jasno grupirane (npr.
Plaze, Dogadanja, Kampovi, Gastro).

220 4,000

Izvor: Korisni¢ki rac¢uni Turisti¢ke zajednice opéine Funtana na drustvenim mrezama, funtana.com, Horwath HTL, 2026.
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Analiza konkurencije sastoji se od dva komplementarna dijela

U okviru analize definiran je skup konkurentskih destinacija koje dijele slicne
karakteristike s Funtanom, uzimajudi u obzir njihovu funkciju, trziSnu ulogu te
strukturu ponude i potraznje. Odabrane destinacije za usporedbu ukljucuju
Medulin, Mali LoSinj i Krk, ¢ime se omogucuje jasniji uvid u trziSnu poziciju

Analiza Cilj analize je kontekstualizirati Funtane unutar regionalnog konteksta.
konkurentskog poziciju Funtane unutar Sireg Analiza obuhvada kvalitativni i kvantitativni pristup. Kvalitativni dio prikazuje i
seta destinacija regionalnog turisti¢kog okruZenja. usporeduje kljucne elemente turisticke ponude i razvojne smjerove kojima

destinacije grade svoj trziSni identitet. Kvantitativni dio temelji se na analizi
pokazatelja uspjeSnosti poput broja dolazaka, nocenja, smjesStajnih kapaciteta i
sezonalnosti  koji omoguduju objektivnhu procjenu konkurentnosti medu
destinacijama.

U okviru analize primjera dobre prakse obuhvacene su razvojne inicijative
medunarodnih destinacija koje, iako ne pripadaju izravhom konkurentskom

Cilj analize je omoguditi uvid u okruzenju Funtane, mogu posluziti kao relevantni modeli uspjeha.

inovativne i ucinkovite prakse koje
mogu posluZiti kao polaziste za daljnje
unaprjedenje konkurentnosti i
odrzivosti turizma u Funtani.

Analiza je kvalitativnog karaktera, s fokusom na tri klju¢na podrugja:
* Marketinska komunikacija

* Razvoj proizvoda

* Destinacijski menadzment

Analiza primjera
dobre prakse
Svaka inicijativa bit e predstavljena kroz sazet prikaz njezine relevantnosti i

klju¢nih elemenata koji mogu posluziti kao inspiracija za unapredenje
konkurentnosti i kvalitete turisticke ponude Funtane.

Copyright © 2026 by Horwath HTL. All rights reserved
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Medulin, Mali Losinj i Krk predstavljaju usporedive obalne destinacije s razvijenim kamping
turizmom te primarnim fokusom na sunce i more

Glavni turisticki proizvodi Segmenti potraznje

Destinacija

Obiteljska destinacija poznata po
dugim pjescanim plazama, razvijenom
kamping turizmu i sadrzajima za
aktivan odmor u prirodi.

Najrazvijenija otoc¢na destinacija
Kvarnera s jasnim cjelogodisnjim
pozicioniranjem kroz brend ,,otok
vitalnosti”. Fokus na zdravlje,
wellness i aktivni boravak u prirodi.

Povijesni obalni grad s o¢uvanom
starom jezgrom, razvijenom
kulturnom ponudom i tradicijom
nautickog turizma, smjesten u
srediStu prometno dostupnog otoka.

Izvor: tzomedulin.org, visitprimosten.com, krk.hr, Horwath HTL, 2026.

Nautiéki
turizam

Sunce i more

Nauticki
turizam

Sunce i more Aktivni odmor

Wellness Aktivni odmor

Kultura i

Sunce i more .
povijest
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Sezonalnost turistickog prometa u Funtani pokazuje pozitivhe naznake u odredenim
dijelovima pred i posezone

Sezonalnost nocdenja u konkurentskim destinacijama, 2024.*

=@— Medulin Mali LoSinj Krk Funtana
, 63% . 59% | . 56% . 56%

Udio ostvarenih nodenja u srpnju i kolovozu u ukupnim nodenjima

I I. M. IV. V. AR VII. VIIL. IX. X. XI. XIl.

U odredenim dijelovima predsezone i posezone Funtana ostvaruje najvedi broj nocenja medu promatranim destinacijama. Primjerice, Funtana biljezi najveci udio od ukupnog prometa u
svibnju, lipnju u odnosu na ostale konkurentske destinacije te podjednako kao i Mali LoSinj u listopadu. Udio srpnja i kolovoza u ukupnim nocenjima u 2024. godini iznosi oko 56% u
Funtani, priblizno 63% u Medulinu te oko 56% i 59% u Krku i Malom LoSinju, §to upuduje na manju koncentraciju prometa u ljetnom vrhuncu. Potrebno je istaknuti kako podaci DZS-a
ne ukljucuju podatke o broju nocenja u sijecnju i listopadu za Krk.

Usporedujudi s drugim destinacijama u konkurentskom setu, raspodjela nodenja u Funtani reflektira moguénost za daljnji razvoj sadrzaja u predsezoni i posezoni, ali i ukazuje na
konkurentsku prednost u odnosu na otocne destinacije.

Izvor: dzs.hr, TZ Funtana, Horwath HTL, 2026. * Napomena: za Funtanu su koristeni podaci TZ Funtana koji uklju¢uju i nekomercijalni smjestaj, dok su za ostale destinacije koriSteni podaci Drzavnog zavoda za statistiku

koji ukljuéuju samo komercijalne smjestajne objekte. ) )
Copyright © 2026 by Horwath HTL. All rights reserved
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Funtana biljezi najvise noéenja u kampovima i najbolju zauzetost kreveta u odnosu na

konkurenciju, a uz Mali Losinj i najduzi boravak u destinaciji

Pregled klju¢nih pokazatelja turisti¢ke potraznje i ponude (2024.) Legenda: [/Najvisa vrijednost _
Medulin Mali LoSinj Krk

Dolasci 313.377 434.457 292.698 246.789

Nodenja 2.079.469 2.624.988 1.944.428 1.364.729

ALS (u danima) 6,6 6,0 6,6 5,5

Nocdenja u kampovima 1.651.825 1.080.787 865.737 616.201

Broj kreveta 21.674 40.222 22.944 15.862

Broj kreveta u kampovima 14.694 16.766 9.765 4.884

Zauzetost kreveta 26,3% 17,8% 23,2% 23,6%

Zauzetost kreveta u kampovima 30,8% 17,7% 24,3% 34,6%

Izvor: dzs.hr, TZ Funtana, Horwath HTL, 2026. * Napomena: za Funtanu su koristeni podaci TZ Funtana koji uklju¢uju i nekomercijalni smjestaj, dok su za ostale destinacije koriSteni podaci Drzavnog zavoda za statistiku

koji ukljuéuju samo komercijalne smjestajne objekte. )
Copyright © 2026 by Horwath HTL. All rights reserved
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Marketinska komunikacija Razvoj proizvoda Destinacijski menadzment Horwath HTL.

Caorle pokazuje kako lokalni narativi i autenticni prizori svakodnevice mogu oblikovati
dosljednu i prepoznatljivu digitalnu komunikaciju destinacije

= Autenticni prikaz destinacije - Caorle, Italija

omo
)

= PASSEGGIARE
® COSATMMGONGCRE | - ACAORLE

R “».\;\4Gfruﬂllah3
=¥ | lCAORLE
- ".“u-‘ £

N ¥

Klju¢ne znacajke

Caorle je posljednjih godina izgradio prepoznatljiv marketinski pristup koji se temelji na autenti¢nim lokalnim motivima, povijesnoj jezgri i snaznom identitetu obalnog ribarskog gradica.
Umijesto masovnih generickih kampanja, destinacija komunicira kroz vizuale i poruke koje isti¢u Sarene ulicice starog grada (centro storico), pastelne fasade kuca, lokalne brodice, tradiciju
ribolova te pejzaz lagune s kucicama “casoni”’. Ovaj narativ je konzistentno prisutan na sluzbenim kanalima Turisticke organizacije Caorlea, osobito na drustvenim mrezama i u lifestyle
video—formatima. Digitalna komunikacija naglasava emociju mjesta: Setnje slikovitim ulicama, mirise lokalne gastronomije, ribarske obicaje i osjedaj “malog mediteranskog grada” koji je
zadrzao identitet unato¢ turisti¢koj potraznji. Caorle pritom koristi veliki udio sadrzaja posjetitelja (UGC), posebno na Instagramu, ¢ime dodatno pojacava autenti¢nost i organski doseg.
Ovakav pristup, fokusiran na lokalnu pri¢u umjesto na masovnu promociju, omogudio je Caorleu diferencijaciju u regiji Veneto i stabilnu izgradnju emocionalnog brenda.

lzvor: caorle.eu, Horwath HTL, 2026.

Copyright © 2026 by Horwath HTL. All rights reserved
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Sezonski utemeljena digitalna komunikacija Bibionea jasno povezuje ponudu s pojedinim
razdobljima godine i potice dolaske izvan ljetne sezone

= Sezonska marketinska komunikacija — Bibione, Italija

BIBIONE 2 e m Q BOOK NOW

Events not to be missed

Every season has its wonders, discover the nuances of the holiday.

O

LR, BT

Y Autumn VY CHRISTMAS

SEASON s

Bibione 7 December - 6 January
Piazza Fontana

A @

Klju¢ne znacajke

Marketinska komunikacija Bibionea organizirana je kroz sezonske teme koje poticu posjet i izvan vrhunca ljeta te jasno povezuju web stranicu, drustvene mreze i oglasavanje. Vec na
pocetnoj stranici istiCu se jesenski, proljetni i zimski programi, a isti sezonski naglasci pojavljuju se u objavama i kratkim videima na drustvenim mrezama, gdje se prikazuju konkretne
aktivnosti i ambijenti vezani uz Setnje, boravak u prirodi, wellness i obiteljski odmor. Sadrzaj je grupiran u tematske cjeline kao Sto su boravak na otvorenom, obiteljske aktivnosti,
biciklizam i wellness, uz dosljedan vizualni stil i jednostavne poruke koje prate ciljana oglasavanja na emitivnim trziStima i suradnje s influencerima. U istom se okviru komuniciraju i
smjestajne mogucnosti u kampovima i apartmanima te posebne ponude vezane uz odredena razdoblja godine, Sto olaksava povezivanje inspirativhog sadrzaja s konkretnom odlukom o
rezervaciji. Takav nacin vodenja komunikacije omogucuje da Bibione tijekom cijele godine aktivho usmijerava potraznju prema pojedinim razdobljima, naglasava raznolikost svoje ponude
prema obiteljskim i aktivnim posjetiteljima i postupno jaca dozivljaj destinacije kao mjesta za boravak izvan samog ljetnog vrhunca.

|zvor: bibione.com, Horwath HTL, 2026.
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Cold Hawaii Games pokazuje kako specijalizirani outdoor proizvod moze transformirati
malo mjesto i produljiti sezonu

= Cold Hawaii Games - Klitmgller i Vorupgr, Danska

.

T

g gw.n‘i\r‘m».% .

Klju¢ne znacajke

Cold Hawaii Games razvijen je kao krovni surf proizvod za mala mjesta Klitmeller i Voruper u Nacionalnom parku Thy, s jasno oznacenim lokacijama za surfanje, Skolama i javno dostupnim
vodic¢ima po spotovima. Temelji se na Cinjenici da su najbolji uvjeti za valove u jesenskim i zimskim mjesecima pa je proizvod od pocetka projektiran tako da puni predsezonu i posezonu
kroz strukturirane programe za razlicite razine znanja. Program ukljucuje natjecateljske i rekreativne discipline, pocetnicke tecajeve i dogadaje u zajednici, ¢ime se Siri baza sudionika i
osigurava da lokalni poduzetnici imaju koristi i izvan ljeta. Operativni model proizvoda oslanja se na sustav vodica i digitalnih alata koji prate uvjete vjetra i valova te usmjeravaju posijetitelje
na alternativne lokacije kada se vrijeme promijeni, Sto omoguduje kontinuirano koristenje sadrzaja. Medijski sadrzaji i reportaze prate razvoj Games programa i potvrduju transformaciju
nekadasnjeg ribarskog mijesta u specijalizirano surf srediste s cjelogodisnjim identitetom i novim poslovnim prilikama u razdobljima van glavne sezone, dok nacionalni park kroz
standardizirane upute za boravak na vodi i postivanje prirode smanjuje barijere za dolazak i koriStenje ovog proizvoda.

Izvor: eng.nationalparkthy.dk, Horwath HTL, 2026.
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Kroz spoj tradicionalnih plovila, zanatskih radionica i umjetnickih nastupa, Pasaia uspjesno
valorizira pomorsku bastinu u formi atraktivhog kulturnog iskustva

= Pasaia Itsas Festibala - Pasaia, Baskija, Spanjolska

ITSAS F=STIBALA
9-12 5,

weewpasaisitsasiestibala.org

Klju¢ne znacajke

Pasaia Itsas Festibala u baskijskom gradicu Pasaia predstavlja kvalitetan koncept kulturno-pomorskog dogadanja koje spaja tradiciju, umjetnost i gastronomiju. Festival okuplja viSe od 100
tradicionalnih brodova iz cijele Europe, pretvarajudi luku u “Zivi muzej” pomorske bastine, uz sudjelovanje oko 300 ¢lanova posada. Program je strukturiran u nekoliko sadrzajnih cjelina:
pomorske demonstracije i voznje, radionice tradicionalnih zanata poput obrade drva i restauracije barki, glazbene i plesne izvedbe, tematske izlozbe, edukativhe programe za djecu te
gastro-ponudu koja prezentira lokalnu ribarsku kuhinju. Festival privlaci oko 120.000 posjetitelja po izdanju, a organizira ga kulturna institucija Albaola u suradnji s opc¢inom, lokalnim

udrugama i medunarodnim partnerima. Uspjeh festivala proizlazi iz strateSkog povezivanja bastine, umjetnosti i zajednice u jedinstven kulturni format koji jasno pozicionira destinaciju i
doprinosi snaznijoj interpretaciji tradicije mjesta.

Izvor: euskadi.eus/en/towns/pasaia, Horwath HTL, 2026.
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Pametna kombinacija digitalnih rjesenja i shuttle prijevoza omogucuje San Benedettu del
Tronto ucinkovitije upravljanje turistickom mobilnoscu

= Digitalno upravljanje turistickim tokovima i mobilnos¢u - San Benedetto del Tronto, Italija

San
Benedetto
del Tronto

e orgogliosa

di partecipare
a Intelligent
Cities
Challenge!

The European Commission’s

INTELLIGENT CITIES

CHALLENGE

#IntelligentCitiesChal

Klju¢ne znacajke

San Benedetto del Tronto, jedno od tri vodeca turisticka odredista u regiji Marche (2024. oko 169.000 dolazaka i 825.000 nodenja), suocava se s tipicnim problemima obalnih mjesta:
sezonskim prometnim opteredenjem i ograni¢enim parkiranjem u priobalnoj zoni. Kao odgovor, grad kombinira periferno parkiranje s digitaliziranim sustavom naplate i organiziranim
shuttle prijevozom. Posjetitelji mogu parkirati vozilo na velikom parkiraliStu na periferiji grada, odakle besplatni shuttle autobus vikendima u srpnju i svakodnevno u kolovozu, od 8 do 19
sati, svakih 20 minuta vozi duz cijele obale s nizom strateskih stajaliSta. Istodobno, parkirne zone u gradu povezane su s aplikacijama EasyPark, MooneyGo (myCicero) i ParkingMyCar,
koje omogucduju digitalno placanje, produzenje ili prekidanje parkiranja i pladanje stvarno koriStenog vremena, sto smanjuje kruzenje vozila u potrazi za mjestom i povecava komfor za
turiste. Takav model pokazuje kako i manja obalna destinacija moze kombinirati jednostavna digitalna riesenja i shuttle prijevoz za ucinkovitije upravljanje prometom i turistickim tokovima.

Izvor: visit-sanbenedettodeltronto.it, Horwath HTL, 2026.
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Val di Fiemme pokazuje da snazna koordinacija op¢ina, turistickih zajednica i privatnog
sektora moze stvoriti ucinkoviti model destinacijskog upravljanja i cjelogodisnju potraznju

objedinjuje opcine, hotele, sportske klubove i lokalne pruzatelje usluga te zajednicki upravlja razvojem proizvoda, infrastrukturom i promocijom. Model se temelji na sustavhom
financiranju iz turisticke pristojbe i lokalnih doprinosa, Sto omogudava dugorocno planiranje, razvoj tematskih outdoor i sportskih sadrzaja te odrzavanje infrastrukture. Val di Fiemme
uspostavio je i snazan cjelogodi$nji kalendar dogadanja te zajednic¢ke mehanizme za upravljanje posijetiteljima i prometom tijekom vrsnih razdoblja. Kroz koordinaciju razvojnih projekata,

zajednicku komunikacijsku platformu i formaliziranu suradnju dionika, destinacija je postigla jasnu podijelu uloga, stabilno financiranje, prepoznatljivo pozicioniranje i kontinuirani rast
potraznje tijekom cijele godine.

lzvor: visitfiemme.it, Horwath HTL, 2026.
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Metodologija provodenja intervjua destinacijskih dionika
Cilj Metodoloski pristup
Cilj provedbe intervjua s destinacijskim dionicima bio je dobiti uvid u postojece stanje, U analitickoj fazi izrade Plana upravljanja destinacijom provedeni su intervjui s
glavne izazove i prilike te ocekivanja dionika od bududeg razvoja destinacije. predstavnicima Opcine Funtana i Turisticke zajednice opdine Funtana te s odabranim
predstavnicima privatnog sektora koji imaju znacajnu ulogu u turistickom razvoju

Osim za razumijevanje trenutnog stanja, dobivene informacije predstavljaju kvalitetnu

podlogu za definiranje strateskog okvira razvoja destinacije. ehesitliprls.

Osim nijih, vrijedne informacije zadobivene su i kroz intervjue ostalih dionika poreckog
klastera. Intervjui su vodeni prema unaprijed pripremljenim pitanjima koja prate tematske
definirane cjeline. Nalazi intervjua su sintetizirani u tri tematske grupe: marketinska
komunikacija, razvoj proizvoda i destinacijski menadzment.

Podrucja obuhvata analize

& )

MARKETINSKA KOMUNIKACIJA RAZVO] PROIZVODA DESTINACIJSKI MENADZMENT

lzvor: Horwath HTL, 2026.

Copyright © 2026 by Horwath HTL. All rights reserved



Horwath HTL.

Dionici isticu Funtanu kao zrelu kamping destinaciju ciji daljnji razvoj treba usmjeriti na
selektivan rast kvalitete te jasnije definiranje ponude kljuénih turistickih proizvoda

Marketinska komunikacija

Funtana se na trziStu prepoznaje prije svega kao
kamping destinacija, s primarnom vizijom
proSirivanja turistickog prometa i na razdoblja
predsezone i posezone.

Marketinske aktivnosti provode se prvenstveno
kroz suradnju s hotelskim kudama, dok
samostalne promotivne aktivnosti TZ-a imaju
ogranic¢en opseg.

Suradnja s klasterom Porecke rivijere odvija se
kroz razvijanje web portala, outdoor sadrzaja i
gastro inicijative.

Dionici isticu potrebu jaceg pozicioniranja
sportskih i outdoor proizvoda te diferenciranje
Funtane kao mirne destinacije za obiteljski odmor,
primarno u kvalitetnim kamping kapacitetima.

Razvoj proizvoda

Funtana je izrazito snazna kamping destinacija s
kampovima visoke kategorije koji generiraju
najveci udio nocdenja i klju¢ni su pokretaci
produzZenja sezone.

Prostorna ogranicenja i cinjenica da je gotovo
dosegnut  maksimum  zadan  urbanistickim
planovima upucuju na potrebu selektivnog razvoja
i podizanja kvalitete postojecih zona.

Ponuda aktivnog odmora prepoznata je kao
snazna prednost destinacije, s dobro uredenim i
povezanim pjeSackim i biciklistickim stazama

Gastro ponuda je kompaktna i kvalitetna, pri
¢emu dio objekata radi i tijekom zime, a
manifestacije poput Funtanjanskih gusta dodatno
podupiru ponudu u predsezoni i posezoni.

Planirani hotelski projekti predstavljaju najvece
budude iskorake, no dionici naglasavaju da novi
projekti moraju biti selektivni i prilagodeni
ograni¢enom prostoru.

Izvor: Intervjui s destinacijskim dionicima javnog i privatnog sektora, Horwath HTL, 2026.

Copyright © 2026 by Horwath HTL. All rights reserved
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Kljucni izazovi odnose se na promet i parking, jer
drzavna cesta kroz naselje stvara velika sezonska
opteredenja. lzgradnja zaobilaznice pritom se
istice kao glavni prometni prioritet.

Mobilnost izmedu Funtane i drugih sredista je
loSa, autobusne linije su rijetke i nekonzistentne,
S$to ogranicava kretanje posietitelja.

Suradnja s privatnim sektorom odvija se kroz
projektne potrebe, primjerice u infrastrukturnim i
sportskim sadrzajima, no trenutno je VviSe
operativna nego strateski koordinirana.

Dionici smatraju da bi daljnji rast kapaciteta
trebalo ograniditi, osobito u privatnom smijestaju,
kako bi se zadrzala kvaliteta zivota i osigurala
odrzivost destinacije.

Kampovi, sportski programi i stabilna suradnja s
hotelskim kuc¢ama daju Funtani snaznu poziciju, ali
destinacija treba jasnije definirati budude
pozicioniranje i ulogu klju¢nih proizvoda.
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Zakljucci i implikacije provedene analize stanja destinacije

Funtana tijekom vrhunca sezone doseze izrazito visoke razine prostornog i infrastrukturnog opterecenja, osobito u obalnoj zoni gdje se

preklapaju rekreativne, turisticke i svakodnevne funkcije

* Intenzitet stacionarnog turizma u kolovozu 2025. doseze vrijednost 16,6, odnosno oko 1.664 turista na 100 stanovnika, sto potvrduje Implikacija:
g ) P | )
snaznu sezonsku koncentraciju i pojacani operativni pritisak u ljetnom razdoblju. Potrebno je ojadati operativno i prostorno
* Raspolozivost plaza u vr$nim danima iznosi prosjeé¢no 5,8 m? po osobi, §to ukazuje na intenzivno koristenje obale i potrebu pazljivog upravljanje u vrhuncu sezone - prvenstveno
upravljanja plaznim zonama. kroz zoniranje o!)ale, ' optlmlz?C|!u
.. . . e . L o o komunalnih sustava i bolje upravljanje
* Potrosnja vode raste vise od 16 puta izmedu najnizeg i najviSeg mjesecnog opterecenja, Sto jasno pokazuje ljetnu osjetljivost plaznim i javnim povrginama

komunalne infrastrukture i potrebu za preciznijim sezonskim upravljanjem.

Smjestajna struktura snazno oblikuje sezonalni karakter destinacije i koncentraciju turistickih aktivnosti u vr$nim ljetnim mjesecima

* Kampovi ¢ine oko 68% svih kreveta, sto potvrduje da kamping kapacitet nosi glavninu turistickog volumena, ali istovremeno generira Implikacija:

izrazitu sezonsku ovisnost. Daljnji razvoj turisti¢kog proizvoda treba biti
usmjeren na postupno produljenje sezone
kroz diversifikaciju sadrzaja i selektivho
jacanje ponude koja potice dolaske izvan
* Omijer kreveta u komercijalnom smjestaju prema stanovnicima iznosi 1.622 na 100 stanovnika, a uz kuce i stanove za odmor 1.78|, Sto vrénih ljetnih mjeseci.

ukazuje na vrlo snaznu prostornu i trziSnu orijentiranost prema sezonskom smjestaju uz obalu.

* Hotelski kapaciteti ¢ine manje od 10% ukupne ponude, bez primjetnog rasta u posljednjih nekoliko godina, $to ogranicava potencijal
za ozbiljnije privlacenje turista izvan glavne turisticke sezone.
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Zakljucci i implikacije provedene analize stanja destinacije

Okolisni pokazatelji u Funtani stabilni su, no nedostatak pojedinih mjernih podataka i izrazen sezonski porast opterecdenja resursa

ogranicavaju dugorocno i kvalitetno upravljanje odrzivoscu destinacije

* Kakvoda mora na svim mjernim tockama ocijenjena je kao izvrsna, Sto potvrduje visoku razinu ocuvanosti obalnog prostora. Implikacija:

Uspostava potpunijeg sustava monitoringa
kljuéna je =za pravodobno upravljanje
resursima i dugoro¢nu ocuvanost okolisa.

* Na podrucju Funtane nema mjerne postaje za kvalitetu zraka; zrak u zoni HR 4 Istra u drugoj je kategoriji za prizemni ozon, s najvise
prekoracenja ciljne vrijednosti od lipnja do rujna, pa okoliSne pokazatelje treba sustavno pratiti.

* Razlika izmedu ljetne i zimske potrosnje resursa visestruko je izrazena, Sto ukazuje na potrebu planiranja kapaciteta prema sezonskim
vrhuncima.

Socijalni i prostorni pokazatelji otkrivaju snazan utjecaj turizma na svakodnevni zivot lokalne zajednice, pri €emu su apartmanizacija i

guzve prepoznate kao najizrazeniji izazovi

* Gotovo 71% stanovnika (70,5%) smatra da apartmanizacija negativno utjece na kvalitetu Zivota, $to odrazava zabrinutost zbog rasta Implikacija:

turisticke namjene u stambenom fondu. Potrebno je strateski balansirati razvoj
izmedu turisticke namjene i potreba lokalne
zajednice, osobito u prostornom planiranju i
upravljanju komunalnim sustavima.

* Preko 63% stanovnika guzve na javnim povrsinama smatra odredenim problemom, $to potvrduje utjecaj sezonskih optereéenja na
svakodnevno funkcioniranje.

* Udio stambenih jedinica turisti¢cke namjene u broju nastanjenih stanova za stalno stanovanije iznosi 130,6%, Sto ukazuje na snaznu
orijentaciju prostora prema turizmu u odnosu na potrebe lokalnog stanovnistva.
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Zakljucci i implikacije provedene analize stanja destinacije

Turisticka ponuda Funtane temelji se primarno na proizvodima sunca i mora i aktivhog odmora, uz dogadanja kao dopunski element te

kulturu i nautiku s potencijalom za daljnji kvalitativni iskorak

* More, plaze i kamping cine glavnu okosnicu ponude, $to potvrduje i vrlo visok udio zadovoljstva posjetitelja prirodnim i ambijentalnim Implikacija:

karakteristikama destinacije. Potrebno je tematski povezati i unaprijediti
postojece proizvode te razviti sadrzaje koji
mogu generirati posjetitelje tijekom vedeg
dijela godine.

* Sadrzaji aktivnog odmora i dogadanja doprinose diferencijaciji, ali su vecinom sezonalni i nisu razvijeni u koherentne cjelogodisnje
motive dolaska.

* Kulturni i nautic¢ki elementi prisutni su, no funkcionalno su disperzirani i nisu integrirani u cjelovit proizvod koji bi mogao nadograditi
temeljnu ponudu.

Potraznja u Funtani izrazito je sezonska i oslanja se na nekoliko dominantnih emitivnih trzista, iako se u usporedbi 2025. i 2019. jasno

vidi rast noc¢enja u predsezoni i posezoni, Sto ukazuje na realan potencijal za ravhomjerniju godisnju distribuciju

* U vrSnom mijesecu biljezi se gotovo 600.000 nodenja (594.829 u kolovozu 2025.), dok izvan ljetnog razdoblja potraznja znacajno pada, Implikacija:

potvrdujudi koncentrirani sezonski obrazac. Daljnji razvoj treba usmijeriti prema trzistima
i segmentima koji ve¢ pokazuju interes izvan
sezone, uz snazniji razvoj proizvoda za
razdoblja svibanj-lipanj i rujan-listopad.

* Glavninu potraznje cine gosti iz Njemacke, Nizozemske, Austrije i Slovenije (68% nodenja u 2025.), Sto oblikuje sezonalnost i trzisSnu
orijentaciju destinacije.

* Usporedba sezonalnih krivulja pokazuje da je 2025. u odnosu na 2019. najveci porast nocenja zabiljezila u rujnu, lipnju, listopadu i
svibnju, Sto upuduje na rast interesa u rubnim mjesecima.
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Zakljucci i implikacije provedene analize stanja destinacije

Struktura rashoda Turisticke zajednice opdine Funtana jasno prioritizira razvoj dogadanja i outdoor sadrzaja, a partnerski model

marketinske komunikacije pruza stabilnu platformu za dosljedno pozicioniranje destinacije

* Ulaganja u razvoj turistickog proizvoda cine oko 48% ukupnih rashoda, pri ¢emu dogadanja nose oko 90% te kategorije te Implikacija:

predstavljaju okosnicu sadrzaja destinacije. Usmjeravanje veceg dijela razvojnih i
promotivnih aktivnosti prema vansezonskim
sadrzajima omogudilo bi postupan rast
predsezonske i posezonske potraznje.

* Outdoor i obalni sadrzaji kontinuirano se unapreduju kroz klasterske projekte i suradnju s lokalnim partnerima, ¢ime se jaca
cjelokupni dozivljaj boravka.

* Marketinska komunikacija dominantno se provodi kroz udruzene kampanje i partnerske kanale hotelskih kuca i kampova, sto
osigurava Sirok i ujednacen trzisni doseg.

Primjeri dobre prakse pokazuju da i manje destinacije, uz jasnu viziju razvoja i koordinaciju dionika mogu ostvariti znacajan napredak

u podrucjima marketinske komunikacije i razvoja turistickog proizvoda

» Caorle i Bibione pokazuju kako dosljedna digitalna komunikacija, utemeljena na autenti¢nim lokalnim motivima i sezonskim temama, Implikacija:
potice dolaske i izvan vrhunca ljeta. Usvajanje elemenata integriranog pristupa -
¢ Cold Hawaii Games i Pasaia Itsas Festibala pokazuju da specijalizirani outdoor proizvod ili dogadanje utemeljeno na lokalnoj bastini jasnih - tematskih prioriteta, ~koordiniranih
moze produljiti sezonu i u malom mijestu. dionika i  dosliedne komunikacije -
omogucuje  efikasniji  razvoj  klju¢nih
» San Benedetto del Tronto i Val di Fiemme pokazuju da digitalno upravljanje parkiranjem, shuttle prijevoz i formalizirana suradnja proizvoda i povecanije vidljivosti na tr¥itu.

opdina, turistickih zajednica i privatnog sektora omogucuju ucinkovito upravljanje vr$nim opterecenjima.
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SWOT analiza turistickog trzista Funtane

Snage

* lznimno visok turisticki promet u odnosu na veli¢inu destinacije Sto potvrduje snaznu
trziSnu poziciju i prepoznatljivost
* Kampovi visoke kategorije kao komparativna prednost i glavni pokretac sezone

* Kvalitetna resursna osnova za aktivni i outdoor turizam - uredene pjesacke i biciklisticke
staze

* Autentic¢na gastro ponuda utemeljena na lokalnim namirnicama i tradiciji

* Etablirana pozicija na klju¢nim emitivnim trzistima, posebice Njemackoj, Nizozemskoj,
Austriji i Sloveniji, s jasnim trendom rasta predsezone i posezone

\‘IFI

i Prilike
* Rast potraznje za autenti¢nim i obiteljskim destinacijama izvan glavne sezone

* Klasterska suradnja u okviru Porecke rivijere kao platforma za zajednicki razvoj
outdoor, eno-gastro i bike proizvoda te koordiniran trzi$ni nastup

* Vidljiv pomak potraznje prema rubnim mijesecima (svibanj, lipanj, rujan, listopad) koji
potvrduje realan potencijal za produljenje sezone uz ciljane proizvode i trzista

e Tehnoloski napredak u digitalnim alatima za interpretaciju bastine, upravljanje
posjetiteljima i personalizaciju dozivljaja

lzvor: Horwath HTL, 2026.
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(&

@@ Slabosti

Izrazita dominacija kamping smijestaja (79,7% nodenja u 2025.) uz ograni¢en hotelski
portfelj, Sto smanjuje mogucnost privlacenja turista izvan ljetnih mjeseci

Drzavna cesta koja prolazi kroz srediSte naselja stvara prometna i sigurnosna
opterecenja u vrinoj sezoni

Iscrpljeni prostorni kapaciteti zona ugostiteljsko-turisticke namjene ogranicavaju
mogudénost novog razvoja i diversifikacije ponude i rast usmjeravaju u stambene zone
Nedostatna autobusna povezanost s okolnim mjestima otezava kretanje posjetitelja
Kulturna i povijesna bastina (§ko|jic', akvadukt, Funtanjanski kastel, Perila) prisutna je, ali
nedovoljno interpretirana i funkcionalno neintegrirana u turisticku ponudu

Prijetnje

D
Sve snaznija konkurencija kamping destinacija u Hrvatskoj i mediteranskom okruzenju
koje ulazu u podizanje kategorije i diversifikaciju ponude
Klimatske promjene i ekstremne ljetne temperature koje mogu smanijiti atraktivnost
klasicnog lietnog modela i dodatno opteretiti komunalnu infrastrukturu
Rizik daljnje apartmanizacije koja narusava kvalitetu Zivota lokalnog stanovnistva i
pritiS¢e stambeni fond (70,5% stanovnika ved percipira negativan utjecaj)

Visoka koncentracija potraznje na svega 3 trziSta (Njemacka, Nizozemska i Austrija
ostvaruju 59% nodenja u 2025.) kao faktor izlozenosti vanjskim Sokovima
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Opcdca nacela razvoja turizma

Prema metodologiji i Smjernicama i uputama za izradu Plana upravljanja destinacijom potrebno je definirati op¢a nacela dugoro¢nog razvoja turizma. Ona predstavljaju normativni okvir za
stratesko planiranje te sluze kao temelj za definiranje ciljeva i mjera, kao i za praéenje i evaluaciju ucinaka razvoja turizma. Opca nacela su sljededa:

Razvoj turizma temelji se na racionalnom koriStenju prostora, ocuvanju prirodnih i kulturnih resursa te
uravnotezenom odnosu izmedu turistickih aktivnosti i lokalne zajednice. Odrzivost podrazumijeva dugorocnu
zastitu okolisa i identiteta prostora uz smanjenje negativnih utjecaja turizma na drustvo i okolis.

ODRZIVOST

Naglasak se stavlja na kontinuirano podizanje kvalitete turisticke ponude i dozivljaja. Kvaliteta se promatra
cjelovito, kroz standard usluga i infrastrukture, uredenje javnih prostora, razinu organizacije te ukupnu
vrijednost turistickog proizvoda.

KVALITETA

Turisticki razvoj treba osigurati dostupnost sadrzaja razlicitim skupinama posjetitelja. Posebna se paznja
posveduije infrastrukturi, digitalnoj dostupnosti informacija te fizickoj pristupac¢nosti javnih prostora i turistickih
sadrzaja.

PRISTUPACNOST

Zadovoljstvo posietitelja i lokalnog stanovniStva smatra se klju¢nim pokazateljem uspjeSnosti razvoja turizma.
Razvoj se usmjerava na stvaranje pozitivnog iskustva boravka te uravnotezen odnos izmedu turizma i kvalitete
Zivota.

88& ZADOVOLJSTVO

SIGURNOST

Sigurnost prostora, dogadanja i posijetitelja predstavlja temeljni preduvjet razvoja turizma. U planiranju i
provedbi turistickih aktivnosti naglasak se stavlja na sigurnost prometa, javni red, upravljanje rizicima i ocuvanje
osjecaja sigurnosti.

vV VvV V V V

lzvor: Horwath HTL, 2026.
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Strateski okvir: Podjela na klastersku i destinacijsku razinu

Klasterska
Vizinada razina
Tar-Vabriga ® ©
Kastelir-
[ )
o o
° Destinacijska
razina
[ J
{ ]

lzvor: Horwath HTL, 2026.

Obuhvaca teme i mjere koje zahtijevaju koordinaciju viSe destinacija Porecke rivijere radi
postizanja veceg trziSnog ucinka i ucinkovitijeg koristenja resursa.

Usmijerena je na zajednicku viziju, pozicioniranje, razvoj klju¢nih proizvoda i trzisni nastup
cijelog podrucja kao jedinstvene destinacijske cjeline.

Omoguduije uskladivanije prioriteta javnog i privatnog sektora te strukturirano upravljanje
zajednickim projektima i investicijskim inicijativama.

Sluzi kao strateski okvir koji definira smjer razvoja i marketinga kojem se pojedine destinacije
prilagodavaju kroz vlastite operativhne mjere.

Stvara platformu za dugoroc¢nu suradnju, razmjenu podataka, koordinaciju mobilnosti i
integraciju ponude medu destinacijama.

Obuhvada mijere prilagodene specifi¢nim razvojnim izazovima, prostornim ogranic¢enjima i
trziSnoj ulozi pojedine destinacije unutar klastera.

Usmijerena je na upravljanje lokalnim opterecdenjima, razvoj vlastitih turistickih proizvoda i
jacanje operativnih i marketinskih kapaciteta.

Nadograduje klasterske strateske smjernice kroz konkretne projekte, politike i alate
prilagodene lokalnom kontekstu.

Omogucduije diferencijaciju svake destinacije unutar zajednickog brenda Porecke rivijere.

Pruza temelj za donosenje odluka na razini grada ili opcine kroz pracenje pokazatelja, lokalne
analize i upravljanje razvojem u realnom vremenu.
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Strateski okvir: Klasterska razina

Horwath HTL.

Klasterska razina predstavlja okvir strateSke suradnje destinacija Porecke rivijere — Poreca, Vrsara, Funtane, Tara-Vabrige, Kastelira-Labinaca i Vizinade — usmjeren na zajednicko

pozicioniranje, koordinirani razvoj ponude i ucinkovitiji trzisSni nastup.

Cilj klastera nije zamjena lokalnih identiteta, ve¢ njihovo povezivanje u snazniju regionalnu cjelinu koja gostima nudi Siri spektar dozivljaja i produzuje boravak u regiji.

Kljucne koristi klasterskog udruzivanja:

Vedi trzisni doseg i prepoznatljivost kroz zajedni¢ki nastup pod
g | prep ) J PP
. krovnim identitetom Porecke rivijere

Poticaj disperziji posjetitelja iz najopterecenijih zona prema zaledu
i manjim destinacijama

Komplementarnost ponude povezivanjem obalnih, ruralnih, eno-
gastro, sportskih i kulturnih sadrzaja razlicitih destinacija

Jacanje investicijske logike regije kroz zajedni¢ke razvojne
prioritete i jasniji signal trzistu

Ucinkovitije koriStenje resursa kroz koordinirano planiranje
projekata, infrastrukture i promocije

&
il

Platforma za dugoroc¢nu suradnju javnog i privatnog sektora na
razini cijelog podrucja

Klasterska razina postavlja stratesku arhitekturu Porecke rivijere - okvir u kojem pojedine destinacije zadrzavaju vlastiti identitet, ali zajednicki nastupaju kao snazna i konkurentna

regionalna destinacija.

lzvor: Horwath HTL, 2026.
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Strateski okvir
Vizija i pozicioniranje

Interna vizija i pozicioniranje na klasterskoj razini definiraju zajednicki razvojni smjer Porecke rivijere kao
funkcionalno povezane regionalne destinacije koja nadilazi administrativne granice pojedinih gradova i opcina.
One stvaraju okvir za koordinirani razvoj ponude, investicija i trziSnog nastupa svih uklju¢enih destinacija, uz
ocuvanje njihovih specifi¢nih identiteta.

Pozicioniranje klastera temelji se na povezivanju obalne i ruralne ponude, aktivnhog odmora, gastronomije,
kulture i sporta u jedinstvenu cjelinu koja gostima omogucuije raznovrsniji boravak, dulje zadrzavanje u regiji i
viSu ukupnu potrosnju.

U tom kontekstu, vizija i pozicioniranje odgovaraju osobito na sljedede strateske izazove i prilike:
* potrebu za jac¢im regionalnim identitetom prema trzistu
* fragmentiranost ponude izmedu manjih destinacija
* potencijal disperzije gostiju iz najopterecenijih zona
* razvoj komplementarnih proizvoda unutar Sireg podrucja
* ucinkovitije koriStenje zajednickih resursa i infrastrukture

Vizija i pozicioniranje postavljeni su kao krovni okvir za daljnju razradu klasterskih mjera i modela suradnje,
osiguravajuci da sve destinacije djeluju prema zajednickom smjeru razvoja, ali s jasno ocuvanim lokalnim
karakterom.
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Ova ambicija proizlazi iz potrebe za
snaznijom koordinacijom razvoja,

Vizij a marketinga i mobilnosti izmedu
funkcionalno povezanih destinacija
Porecke rivijere koje vec dijele
trzista, infrastrukturu i posjetiteljske
tokove, ali zasad suraduju pretezito
neformalno i bez zajednickog
strateSkog okvira

Porecka rivijera postaje referentni/primjer suradnije

Raznolikost karaktera pojedinih
destinacija predstavlja temelj
konkurentnosti klastera i
omogucuje razvoj
komplementarnih proizvoda
umjesto medusobno zamjenjivih
ponuda.

 destinacija

koje kroz ocuvani lokalni identitet i diferencirane

dozivljaje

zajednicki grade snaznu, medunarodno konkurentnu i odrzivu

turisticku regiju.

Zajednicki nastup stvara
preduvjete za jacu medunarodnu
prisutnost, strateski fokusiran
marketing i koordinirano
upravljanje razvojem destinacije,
¢ime se podize konkurentnost
klastera i osigurava dugorocna
odrzivost.




Pozicioniranje

Uz snazan temelj proizvoda sunca i mora, raznolikost obalnih i-ruralnih krajolika,
razvijenu gastronomsku ponudu, aktivni boravak, bogate kulturne sadrzaje i rastuci
potencijal poslovnog i incentive turizma, Porecka rivijera se kroz povezivanje
komplementarnih destinacija i koordinirani razvoj ponude profilira kkao jedna od

najraznovrsnijih i najatraktivnijih regionalnih turistickih cjelina’za cjelogodisnji
boravak na sjevernom Jadranu.



Glavna uporista pozicioniranja

: ...snazan temelj

\Bo—=f— . .

,ﬁ", o proizvoda sunca i
' mora...

JLLIE .2

* Obalni dio klastera (Poreg,
Vrsar, Funtana, Tar-Vabriga)
nosi najvedi volumen
smjestajnih kapaciteta i
dolazaka

Plaze, kampovi, marine i
ljietna infrastruktura cine
jezgru turisticke potraznje
More i klima ostaju primarni
motiv dolaska vecine
emitivnih trzista

...raznolikost obalnih i

N\t . . qe
U2 ruralnih krajolika...

* Klaster spaja razvijenu obalu

s vinogradima, maslinicima i
brezuljkastim zaledem Tar-
Vabrige, Vizinade i Kastelir-
Labinaca

Kratke udaljenosti
omogucuju jednodnevne
izlete i kombiniranje
dozivljaja

Prostorna raznolikost stvara
osnovu za Siri spektar
proizvoda izvan glavne
sezone

...razvijenu
gastronomsku ponudu,

@ ﬂ aktivni boravak,

bogate kulturne
sadrZgje ...

* Regija ima snaznu vinsku i

maslinarsku scenu,
restoransku ponudu i lokalne
proizvodace

Biciklisticke rute
(Parenzana), Setnice,
sportska infrastruktura i
outdoor sadrzaji podupiru
aktivni turizam

Kulturna bastina,
manifestacije i povijesne
jezgre pruzaju dodatne
motive dolaska tijekom cijele
godine

...rastuci potencijal
poslovnog i incentive

turizma...

* Razvoj kongresne
infrastrukture u Porecu
otvara mogucnost jaceg
pozicioniranja u MICE
segmentu

» Zalede i manje destinacije
klastera pruzaju idealnu
podlogu za incentive
programe i izlete

* Kombinacija poslovnih
dogadanja i dozivljajnih
sadrzaja povecava
konkurentnost regije izvan
ljeta

Horwath HTL.

...povezivanje

@ destinacija i
L koordinirani razvoj

ponude...

* Destinacije ved dijele trzista,
posijetiteljske tokove i
prometnu infrastrukturu

» Zajednicki razvoj proizvoda
omoguduje
komplementarnost umjesto
medusobne konkurencije

* Koordinacija marketinga i
investicija povedava
ucinkovitost javnih sredstava
i vidljivost klastera

...jedna od najraznovrsnijih i najatraktivnijih regionalnih turistickih cjelina za cjelogodisnji boravak na sjevernom Jadranu.

lzvor: Horwath HTL, 2026.
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8.1.2. Kljucne mjere



Horwath HTL.

Mjera # |: Razvoj modela formalizacije suradnje klastera Porecka rivijera

Mijera je usmjerena na formalizaciju klasterske suradnje izmedu Poreca i okolnih destinacija kroz uspostavu jasnog organizacijskog i upravljackog modela klastera Porecka rivijera. Cilj je
osigurati kontinuiranu koordinaciju zajednickih aktivnosti, jasnu podjelu uloga i ucinkovit operativni okvir za provedbu klasterskih projekata, uz zadrzavanje autonomije pojedinih

destinacija.
Klju¢ne aktivnosti mjere: Planirani rokovi izvrsenja
I. Analiza postojedih oblika suradnje medu destinacijama Podetak implementacije IV, kvartal 2026.
Pregled aktualnih mehanizama koordinacije, zajednickih projekata, sporazuma i neformalnih platformi suradnje izmedu Poreca i
okolnih destinacija.
2. Analiza najboljih primjera prakse drugih institucionalnih modela turistickih klastera Zavrsetak implementacije II. kvartal 2027.
Analiza usporedivih europskih primjera (npr. vinske regije, obalne mikroregije, klasteri s istakutom gradskom destinacijom, srednje
europski modeli, ruralno-obalni klasteri) s naglaskom na upravljacku strukturu, financiranje i ovlasti.
3. Definiranje mogucih modela formalizacije klastera
Razrada alternativnih opcija uz procjenu prednosti, ograniéenja i pravnih implikacija svakog modela. Nositelj provedbe:
4. Odabir optimalnog modela upravljanja klasterom
Turisticka zajednica grada Poreca, i ostale

Zajednicko donosenje odluke o institucionalnom okviru klastera od strane ukljucenih jedinica lokalne samouprave i turistickih
zajednica te modelu odrzivog financiranja.

5. Provedba administrativnih i operativnih radnji za implementaciju odabranog modela formalizacije

turisticke zajednice u sklopu Porecke rivijere

Priprema i provedba potrebnih pravnih, organizacijskih i proceduralnih koraka za uspostavu klasterske suradnje u skladu s odabranim

modelom. . ..
Izvor financiranja:

Proracuni turistickih zajednica u sklopu Porecke
rivijere

lzvor: Horwath HTL, 2026.
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Potencijalni modeli klasterske suradnje Porecke Rivijere

ﬂ Nastavak postoje¢eg modela
o suradnje

* Klasterska suradnja odvija se bez formalno
uspostavljenog upravljackog okvira

* Operativne odgovornosti i nositelji provedbe nisu
jasno definirani

* Provedba zajednickih aktivnosti ovisi o
pojedina¢nim inicijativama uklju¢enih TZ-ova

* Model ne osigurava sustavno planiranje pracenje
niti dugoroc¢nu stabilnost suradnje

3

2 Centralizirani model suradnje
o

Operativna odgovornost za klastersku suradnju
centralizira se kroz uspostavu odjela klasterske
suradnje u sklopu postojece organizacijske
strukture TZ-a Porec

Zajednicko planiranje i provedba klasterskih
aktivnosti provode se na kontinuiran nacin
Omogucuje koordiniran trziSni nastup i zajednicku
promociju ukljucenih turistickih zajednica

Model uvodi jasno definiranu operativnu
odgovornost i osigurava kontinuitet provedbe
zajednickih aktivnosti

\4

Horwath HTL.

Osnivanje zasebnog destinacijskog
o subjekta

Klasterska suradnja organizira se kroz uspostavu
zasebnog pravnog subjekta koji ukljucuje javni i
privatni sektor te preuzima odgovornost za
koordinaciju i provedbu klasterskih aktivnosti

Model uspostavlja centraliziranu razinu odlucivanja i
koordinacije klasterskih aktivnosti

Omogucduije jedinstveni marketinski nastup i
koordiniranu promociju ukljucenih destinacija
Nacionalni presedan i izazov uskladenosti s

postojecim zakonodavnim okvirom. Rizik stvaranja
"mini IRTA-a".

&3

Preporucuje se centralizirani model upravljanja klasterskom suradnjom kao najprimjereniji okvir kako bi se osiguralo jasno definiranje
operativnih odgovornosti i kontinuiteta provedbe uz postepeno podizanje formalizacije suradnje u odnosu na postojece stanje.

lzvor: Horwath HTL, 2026.
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Centralizirani model suradnje

Centralizirani model suradnje omogucuje koordiniran trziSni nastup i zajednicku promociju turistickih zajednica Porecke rivijere, uz ucinkovitiju provedbu zajednickih
aktivnosti i osiguravanje kontinuiteta suradnje kroz jasno definirane zadace, odgovornosti, nacin financiranja te sustav pracenja i evaluacije.

Struktura modela

Upravljacki okvir

Kljucne zadace

Financiranje i resursi

Pracenje i evaluacija

lzvor: Horwath HTL, 2026.

Struktura centraliziranog modela temelji se na uspostavi koordinacijske radne funkcije (odjela) zaduzenog za klastersku suradnju, organizacijski
pozicionirane unutar jedne turisticke zajednice (najvece - tj. TZ Porec), koja operativno djeluje u ime svih uklju¢enih TZ-ova i iskljucivo u podrucju
zajednickih klasterskih aktivnosti. Broj novo zaposlenih djelatnika definira se dogovorno, zavisno o koli¢ini posla i planiranom opterecenju.

Upravljacki okvir centraliziranog modela definira operativhu odgovornost kroz godi$nji plan i program rada, koji usvajaju svi uklju¢eni dionici, ¢ime se
osigurava jasno definirana provedba, koordinacija i izvjeStavanje na razini klastera. Model je komplementaran postoje¢em sistemu te ne zahtjeva
znadajne izmjene niti predstavlja neki oblik udruzivanja TZ-ova (neformalno ili formalno).

Klju¢ne zadade centraliziranog modela usmjerene su na operativnhu provedbu dogovorenog godisnjeg plana klasterskih aktivnosti, kontinuiranu
koordinaciju ukljucenih turistickih zajednica te provedbu zajednickih aktivnosti u suradniji s relevantnim dionicima.

Financiranje i resursi centraliziranog modela temelje se na zajedni¢kom sudjelovaniju ukljuéenih turistic¢kih zajednica u financiranju radne funkcije i
osnovnih operativnih troskova, uz unaprijed definirane financijske doprinose i osiguravanje odrzivosti modela minimalno kroz sredniji rok.

Pracenje i evaluacija centraliziranog modela obuhvacaju vodenje evidencije provedenih klasterskih aktivnosti, pracenje njihove realizacije u odnosu na
godisniji plan, redovito izvjeStavanje o statusu aktivnosti te evaluaciju provedbe klasterske suradnje.
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Mjera #2: Definicija operativnih planova razvoja turistickih proizvoda

Izradom operativnih planova za svaki primarni i sekundarni turisticki proizvod klastera stvara se provedbeni okvir za jacanje konkurentnosti, diferencijaciju ponude i produzenje sezone, pri
¢emu definirane inicijative i projekti predstavljaju podlogu za koordinirane aktivnosti turistickih zajednica unutar klastera Porecke rivijere.

Klju¢ne aktivnosti mjere: Planirani rokovi izvrsenja

I. Razrada strukture operativnih planova po proizvodima Podetak implementacije | kvartal 2027,
Utvrdivanje jedinstvenog metodoloskog okvira za sve proizvode, ukljucujudi ciljeve razvoja, portfelj projekata, investicijske potrebe,

vremenski slijed provedbe i pokazatelje uspjesnosti.

2. Analiza postojeceg stanja i razvojnih potreba po proizvodima Zavrsetak implementacije 1. kvartal 2027.
Procjena resursne osnove, infrastrukture, sadrzaja i trziSne pozicije svakog primarnog i sekundarnog proizvoda kao temelj za

definiranje buducih razvojnih smjerova.

3. Definiranje prioritetnih inicijativa i projekata, primarno za razvoj proizvodne infrastrukture

Identifikacija konkretnih zahvata i razvojnih projekata koji imaju najveéi potencijal za podizanje kvalitete, trziSne relevantnosti i Nositelj provedbe:

sezonalne disperzije pojedinih proizvoda.

4. Uskladivanje s klju¢nim dionicima u destinaciji i klasteru Turisticka zajednica grada Poreca, i ostale

Coue R S v . — . . v Co turisticke zajednice u sklopu Porecke rivijere
Ukljucivanje javnog i privatnog sektora u validaciju predlozenih planova te uskladivanje aktivnosti medu turistickim zajednicama l P ]

Porecke rivijere.
5. lzrada vremenskih planova i faziranja provedbe

Postavljanje realnih rokova realizacije, definiranje kratkoroc¢nih i srednjorocnih prioriteta te medusobne ovisnosti projekata. . . .
Izvor financiranja:

Proracuni turistickih zajednica u sklopu Porecke
rivijere

lzvor: Horwath HTL, 2026.
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Vrijednost razvoja operativnih planova razvoja turistickih proizvoda i okvirni pristup

. .. * Razvoj klastera Porecke rivijere zahtijeva da svaki kljucni turisticki proizvod ima jasno definiran smijer, trzisni fokus i skup prioritetnih inicijativa
Zasto operativni

planovi razvoja po
turistickim
proizvodima?

* Operativni planovi omogucuju uskladivanje svih destinacija oko zajednickih ciljeva, dok istodobno ostavljaju prostor za diferencijaciju i lokalne
specifi¢nosti

* Takvi planovi stvaraju izravnu vezu izmedu strategije, investicija i konkretnih projekata na terenu te sluze kao temelj za koordinirano djelovanje turistickih
zajednica i dionika privatnog sektora.

l. Analiza stanja i potencijala 2. Strateski okvir razvoja 3. Operativni plan i projektni portfelj

* Procjena postojeceg obuhvata ponude, * Definiranje ambicije proizvoda na razini * Popis konkretnih projekata i inicijativa za razvoj
infrastrukture i razine razvijenosti proizvoda u klastera i uloga pojedinih destinacija proizvoda po destinacijama
klaster * Odabir ciljanih trzista, segmenata i razdoblja * Okvirni modeli provedbe, nositelji, faziranje i

* ldentifikacija kljuénih destinacijskih dionika godine preduvijeti realizacije

* ldentifikacija glavnih trziSta, sezonalnosti, * Postavljanje razvojnih prioriteta, pozicioniranja * Procjena utjecaja na sezonalnost, potrosnju i
konkurentskih regija i praznina u ponudi i medusobne komplementarnosti prostorno opterecenje

* Uvid u investicijske planove, privatne inicijative
i razvojne projekte u nastajanju

lzvor: Horwath HTL, 2026.
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Mjera #3: Definicija operativhog marketinSkog plana i brending strategije za klaster
Porecke rivijere

Mijera uspostavlja jedinstveni marketinski okvir za klaster Porecke rivijere kroz definiranje trzisnih prioriteta, sezonalnih fokusa, portfelja kampanja i zajednicke brending platforme. Time
se osigurava uskladen nastup destinacija, ucinkovitije koristenje resursa i jasna diferencijacija klastera na medunarodnom trzistu.

Klju¢ne aktivnosti mjere: Planirani rokovi izvrsenja

I. Analiza trzista i pozicioniranja klastera

Procjena trenutacne percepcije regije, strukture potraznje, sezonalnosti, emitivnih trzista i konkurentskih destinacija kao podloge za
zajednicki nastup.

2. Definiranje ciljeva, trziSnih prioriteta i sezonalnog fokusa Zavrsetak implementacije V. kvartal 2027.
Postavljanje mijerljivih marketinskih ciljeva, odabir klju¢nih trziSta i segmenata po dijelovima godine te odredivanje uloge pojedinih
destinacija u komunikaciji.

3. Razvoj brending platforme klastera

Definiranje brend-identiteta, narativa, klju¢nih poruka i arhitekture odnosa izmedu klasterskog brenda i destinacijskih brendova. Nositelj provedbe:

Pocetak implementacije Il. kvartal 2027.

4. lzrada operativhog marketinskog plana

. . v . . . .. . . Turisticka zajednica grada Poreca, i ostale
Definiranje kampanja, kanala, budzetskih okvira, kalendara aktivnosti i modela suradnje medu destinacijama. ) &

. . turisticke zajednice u sklopu Porecke rivijere
5. Uspostava modela provedbe i pradenja ucinaka

Razrada procesa koordinacije, izvjeStavanja i pokazatelja uspjeSnosti za kontinuiranu optimizaciju marketinskih aktivnosti klastera.

Izvor financiranja:

Proracuni turistickih zajednica u sklopu Porecke
rivijere

lzvor: Horwath HTL, 2026.
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Prednosti zajednickog nastupa na turistickom trzistu

Porecka rivijera danas prema trziStu nastupa kroz viSe destinacijskih identiteta, kampanja i poruka, $to ograni¢ava ukupni doseg i otezava diferencijaciju u odnosu na konkurentske
mediteranske regije. Zajednicki marketinski okvir omogucio bi jasnije trziSne prioritete, sezonalne fokuse i podjelu uloga medu destinacijama, uz ucinkovitije koriStenje javnih sredstava te
stvorio dugoro¢no platformu za snaznije pozicioniranje klastera, privlac¢enje MICE potraznje i razvoj cjelogodiSnjeg turizma.

Klasterski brend

Model hijerarhijske
arhitekture brenda u kojem
krovni identitet klastera

osigurava prepoznatljivost i
trzisSnu snagu, dok pojedine
destinacije zadrzavaju
vlastitu autentic¢nost

lzvor: Horwath HTL, 2026.

Omoguduje zajednicki trziSni nastup Porecke rivijere uz zadrzavanje identiteta
pojedinih destinacija (Pore¢, Vrsar, Funtana, Tar-Vabriga, Kastelir-Labinci,
Vizinada)

Predstavlja operativhu podlogu za izradu zajednickog marketinskog plana i
brending strategije klastera — sinergija marketinskih budzeta

Stvara jasan strateski okvir za razvoj proizvoda, komunikaciju i pozicioniranje
cijelog klastera, umjesto fragmentiranih i nepovezanih nastupa

Povecava vidljivost manjih destinacija kroz uklju¢enost u snazniji krovni brend
klastera

Omoguduje ucinkovitije koriStenje marketinskih budzeta kroz zajednicke
kampanje, sadrzaj i platforme

Olaksava razvoj integriranih proizvoda i itinerara koji kombiniraju obalu,
zalede, gastronomiju, kulturu i aktivni odmor
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8. Strateski okvir .

8.2. Destinacijska razina =

-



Strateski okvir destinacijske razine: Funtana

Horwath HTL.

Destinacijska razina obuhvada mjere koje Funtana provodi samostalno kako bi odgovorila na vlastite prostorne, operativne i trziSne izazove te ojacala konkurentnost destinacije u razdoblju
do 2029. godine. Strateski okvir strukturiran je kroz tri medusobno povezana podrudja - destinacijsko upravljanje, razvoj turistickog proizvoda i destinacijski marketing - koja zajedno cine

operativhu okosnicu provedbe strategije.

Svako podrudje adresira razlicite aspekte funkcioniranja destinacije, ali se oslanja na zajednicki cilj: podizanje kvalitete ponude, bolje upravljanje ograni¢enim prostorom i jacanje pozicije
Funtane kao autenticne obiteljske kamping destinacije izvan glavne sezone.

Destinacijsko upravljanje

Usmjereno na prostornu organizaciju, upravljanje

prometnim i plaznim opterecenjima, koordinaciju

dionika te operativno upravljanje funkcioniranjem
mjesta kao turisticke destinacije.

Razvoj turistickog proizvoda

Fokusirano na unaprjedenje i tematsko povezivanje
postojecih proizvoda, razvoj sadrzaja koji poticu
dolaske izvan glavne sezone te podizanje kvalitete
dozivljaja kroz infrastrukturu i autenticne lokalne
programe.

Destinacijski marketing

Obuhvaca jacanje vidljivosti destinacije na ciljanim

trzistima, upravljanje sadrzajem i komunikacijskim
kanalima te provedbu kampanja usmjerenih na
produljenje sezone.

Mijere unutar tri strateSka podrucja osmisliene su kao medusobno povezani instrumenti kojima se ciljevi strategije Funtane prevode u provedive aktivnosti na razini destinacije.
Zajednickim djelovanjem omoguduju podizanje kvalitete ponude, ucinkovitije upravljanje prostorom i jacanje trziSne pozicije destinacije u razdoblju do 2029. godine.

lzvor: Horwath HTL, 2026.
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Vizualni pregled strateskog okvira na destinacijskoj razini

Vizija i pozicioniranje

Horwath HTL.

Stratesko podrucje #1:
Destinacijsko upravljanje

Kvalitativni i kvantitativni ciljevi

* Mijera l.1: Uspostava sustava pracenja pokazatelja
opterecenosti destinacije

* Mijera 1.2: Unaprjedenije upravljanja prometom i
prometom u mirovanju u vr$noj sezoni

* Mijera 1.3: Jacanje javne mobilnosti i povezanosti
destinacije

Stratesko podrucje #2:
Razvoj turistickog proizvoda

Kvalitativni i kvantitativni ciljevi

Mjera 2.1: Razvoj i strukturiranje aktivne ponude
destinacije

Mjera 2.2: Razvoj destinacijskog kulturnog itinerara i
digitalne interpretacije bastine

Mjera 2.3: Razvoj i unaprjedenje gastro dogadanja
kao motiva dolaska izvan sezone

Mjera 2.4: Razvoj integriranih obiteljskih aktivnih
programa

Stratesko podrucje #3:
Destinacijski marketing

Kvalitativni i kvantitativni ciljevi

Mjera 3.1: Razvoj i upravljanje digitalnim kanalima i
sadrzajem destinacije

Mjera 3.2: Razvoj sezonskih destinacijskih kampanja

Mjera 3.3: Jacanje odnosa s medijima, influencerima i
turistickim partnerima
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8. Strateski okvir
8.2. Destinacijska razi

8.2.1. Vizija i pozicioniranje



Horwath HTL.

Strateski okvir

Vizija i pozicioniranje
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Strateski okvir
Vizija i pozicioniranje

Vizija i pozicioniranje Funtane definiraju dugorocni smijer razvoja destinacije i nacin na koji se ona zeli
diferencirati unutar Sireg jadranskog trzista. Oni predstavljaju referentnu tocku za sve razvojne, upravljacke i
marketinSke odluke na razini opcine, osiguravajudi uskladenost izmedu javnog i privatnog sektora te dosljednu
provedbu strateskih prioriteta.

U fokusu destinacijske razine nalazi se kvalitativni razvoj Funtane kao vodece kamping destinacije, s
naglaskom na podizanje standarda ponude, selektivho upravljanje ograni¢enim prostorom te postupno
produljenje sezone kroz autenti¢ne proizvode i ciljana trzista.

Vizija i pozicioniranje Funtane posebno adresiraju:

* ograniene prostorne kapacitete i potrebu selektivhog, kvalitativno usmjerenog razvoja umjesto rasta
volumena

* izrazenu sezonalnost i realan potencijal za jacanje predsezone i posezone

* diferencijaciju kroz jasno kamping i obiteljsko pozicioniranje

* jacanje autenticnih lokalnih proizvoda kao motiva dolaska izvan ljeta

* odcuvanje intimnog karaktera i kvalitete zZivljenja kao temeljne konkurentske prednosti destinacije

Vizija i pozicioniranje postavljeni su kao krovni okvir za razradu svih strateskih podrucja na destinacijskoj razini
- destinacijskog upravljanja, razvoja turistickog proizvoda i marketinga - te osiguravaju da razvoj Funtane
ostane fokusiran, dugoro¢no odrziv i trziSno relevantan.

Copyright © 2026 by Horwath HTL. All rights reserved



Funtana ostvaruje 22% ukupnog

prometa Porecke rivijere na svega

o oo 8 km?, s kampovima koji nose
VIZIla 79,7% ukupnih nodenja. Kampovi
visoke kategorije (Plava Laguna,
Valamar) pozicioniraju destinaciju
iznad prosjeka u segmentu
kamping ponude na regionalnoj
razini.

Funtana je vodeda kamping destinacija na sjevernom Jadranu
za kvalitetan obiteljski odmor u mirnom i prirodnom
okruzenju.

Uz izvrsnu kakvocu mora, vrijedne
hidroarheoloske lokalitete poput
otoka Altijeza, plicine Kupa i otocica
§ko|jié, te nepresusne izvore vode po
kojima je mjesto dobilo ime, Opdina
Funtana na malom prostoru posjeduje
bogate prirodne resurse. Uz to, 75%
stanovnika percipira turizam
pozitivno, Sto ukazuje na ocuvanu
ravnotezu izmedu turisti¢kog razvoja
i kvalitete Zivota.

Obiteljski odmor definiran je kao
strateski cilj Turisticke zajednice u
sklopu cetverogodisnjeg plana do
2030. godine. U sklopu cilja isticu
se jacanje imidza Funtane kao
obiteljske i odrzive destinacije.




Pozicioniranje

Uz vrhunske kamping kapacitete i prirodno okruzenje kao temelj obiteljskog

odmora, Funtana se kroz razvijenu ponudu aktivhog odmora, autenticnu istarsku

gastronomiju i bogatu kulturnu bastinu malog mjesta profilira kao jedna od

najpozeljnijih kamping destinacija za kvalitetan i miran obiteljski odmor na
sjevernom Jadranu.



Glavna uporista pozicioniranja

...vrhunske kamping kapacitete
i prirodno okruzenje kao temelj
obiteljskog odmora...

» Kampovi visoke kategorije ¢ine
okosnicu turisticke ponude
destinacije

* lzvrsna kakvoda mora na svim
mjernim tockama i o€uvani obalni
prostor

* Intimnost malog mjesta stvara
osjecaj sigurnog, mirnog i opustenog
boravka koji je kljuéna vrijednost za
obiteljski segment

* Prosjec¢na duljina boravka od 6,64
dana u 2025. potvrduje da gosti
prepoznaju vrijednost destinacije i
ostaju dulje od prosjeka

v

...razvijenu ponudu aktivnog
odmora...

Uredene pjesacke i biciklisticke
staze s poveznicom na regionalnu
mrezu ruta

Lokacije za ronjenje, Bijela uvala s
bogatom florom i faunom te morske
aktivnosti prosiruju ponudu izvan
kopnenih sadrzaja

Sportska infrastruktura i suradnja s
kampovima omogucuje
strukturirane programe za razlicite
dobne i interesne skupine

Aktivni odmor funkcionira kao motiv
dolaska izvan glavne sezone

4

...autenticnu istarsku
gastronomiju...

* Funtanjanski gusti i Festa od grmali

prepoznate su gastro manifestacije
koje se odrzavaju u predsezoni i
posezoni, a ribarske feste obogacuju
gastro ponudu glavne sezone

Dio ugostiteljskih objekata radi i
izvan glavne sezone, ¢ime
gastronomija postaje jedan od
rijetkih sadrzaja koji nosi promet
kroz cijelu godinu

Lokalni proizvodi, ribarska tradicija i
istarsko kulinarsko naslijede daju
autenti¢nost koju vece destinacije
teze mogu replicirati

4

Horwath HTL.

...bogatu kulturnu bastinu
malog mjesta...

* Otodic¢ §ko|jic', rimski akvaduktni

sustav, Funtanjanski kastel i Perila
cine sadrzajnu kulturno-povijesnu
osnovu destinacije

Manifestacija Peskaluna ozivljava
lokalnu ribarsku bastinu kroz
interaktivhe programe i pokazuje
potencijal za privlacenje posijetitelja

Ribarska tradicija, povijest solane i
lokalnih obitelji daju identitet koji se
moze razviti kroz storytelling i
interpretacijske programe

4

... jedna od najpozeljnijih kamping destinacija za kvalitetan i miran obiteljski odmor na sjevernom Jadranu.

lzvor: Horwath HTL, 2026.
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Stratesko podrucje |: Destinacijsko upravljanje

Stratesko podrucje #1:
Destinacijsko upravljanje

Kvalitativni i kvantitativni ciljevi

* Mijera l.1: Uspostava sustava pracenja pokazatelja
opterecenosti destinacije

* Mijera 1.2: Unaprjedenije upravljanja prometom i
prometom u mirovanju u vr$noj sezoni

* Mijera 1.3: Jacanje javne mobilnosti i povezanosti
destinacije

Copyright © 2026 by Horwath HTL. All rights reserved



Horwath HTL.

Stratesko podrucje # |: Destinacijsko upravljanje

Destinacijsko upravljanje u Funtani odnosi se na svakodnevno operativno funkcioniranje mjesta pod snaznim utjecajem turizma, od koriStenja ograni¢enog obalnog prostora i mobilnosti,
do komunalnih sustava i odnosa s lokalnom zajednicom.

Izrazena sezonalnost i koncentracija posjetitelja u ljetnim mjesecima stvaraju pritiske koji zahtijevaju koordinirano djelovanje Opcine, TZ-a, komunalnih sluzbi i privatnog sektora, a
posebnu tezinu daje Cinjenica da u zonama ugostiteljsko-turisticke namjene viS§e nema prostora za nove smjestajne kapacitete.

Kljucni izazovi destinacijskog upravljanja:

P Prometno opterecenje i promet u Drzavna cesta koja prolazi kroz srediSte naselja stvara sezonska opterecenja i sigurnosne rizike, dok nedostatni parking
Il ﬁo:o mirovanju kapaciteti dodatno pritiscu funkcioniranje mjesta u vr$noj sezoni.
Upravljanje plaznim zonama i obalnim S prosje¢no 5,8 m? plaze po osobi u vr$nim danima, obalni prostor dostize granicu prihvatnog kapaciteta te zahtijeva aktivno
prostorom zoniranje i upravljanje tokovima posijetitelja.

Vrsno opterecenje komunalne Potrosnja vode izmedu najnizeg i najviSeg mjeseca raste viSe od 16 puta, Sto ukazuje na izrazitu osjetljivost komunalnih sustava
infrastrukture na sezonske vrhunce i potrebu preciznijeg planiranja.

Slaba javna autobusna povezanost s okolnim srediStima ogranicava kretanje posjetitelja bez osobnog vozila i doprinosi
prometnom pritisku unutar same destinacije.

Polovica lokalnog stanovnistva neprimjereno odlaganje otpada percipira kao veliki problem tijekom turisticke sezone, Sto

{Z Upravljanje otpadom u sezoni - o Ly . o .
pravijan) P zahtijeva sustavniji pristup i pojacane kapacitete odvoza i zbrinjavanja.

O
o, @ 0 . .

D Mobilnost i povezanost
o o

lzvor: Horwath HTL, 2026.
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Stratesko podrucje # |: Destinacijsko upravljanje

Kvalitativni i kvantitativni ciljevi

Kvalitativni cilj:

Kvantitativni cilj:

Osnaziti operativno upravljanje destinacijom radi ucinkovitog upravljanja

sezonskim opterecenjima uz ocuvanje kvalitete zivota lokalnog stanovnistva

Smanjenje negativnih percepcija lokalnog stanovnistva o ucincima turizma za
20% do 30%

Cilj je osnaziti destinacijsko upravljanje u Funtani kako bi se sezonskim opterecenjima,
prometnim tokovima i koriStenjem ograni¢enog obalnog i javnog prostora upravijalo
planski, koordinirano i utemeljeno na relevantnim podacima. Poseban naglasak stavlja se
na upravljanje vrsnim opterecenjima tijekom glavne sezone, uz istodobno smanjenje
pritisaka na promet, komunalne sustave i plazne zone.

Destinacijsko upravljanje promatra se kao alat za uskladivanje turistickih aktivnosti sa
svakodnevnim funkcioniranjem mijesta i potrebama lokalnog stanovniStva. Kroz jasne
upravljacke mehanizme i koordinaciju izmedu Opcdine, TZ-a, komunalnih sluzbi i
privatnog sektora omogucuje se pravovremeno reagiranje na sezonske i prostorne
izazove. Time se stvara stabilan okvir za oc¢uvanje kvalitete boravka gostiju i dugorocno
odrziv razvoj destinacije.

Istodobno, destinacijsko upravljanje u vansezonskom razdoblju usmjerava se na aktivaciju
sadrzaja, koordinaciju dogadanja i bolju prostornu i vremensku distribuciju potraznje.
Time se jaca kontinuitet turisticke aktivnosti izvan glavne sezone te podupire stratesko
pozicioniranje Funtane kao vodecde kamping destinacije za kvalitetan obiteljski odmor.

lzvor: Horwath HTL, 2026.

Polazedi od rezultata istrazivanja stavova lokalnog stanovnistva, definirani su realni,
diferencirani ciljevi smanjenja negativnih percepcija, prilagodeni prirodi pojedinog izazova
i moguénostima upravljanja u cetverogodi$njem planskom razdoblju.

U tom kontekstu, do kraja planskog razdoblja predvidaju se sljedec¢a poboljsanja:

* Neprimjereno odlaganje otpada tijekom turisticke sezone - smanjenje udjela
stanovnika koji to percipiraju kao veliki problem s poéetnih 509 na priblizno 35% (-
30%)

* Prometne guzve - smanjenje udjela stanovnika koji prometne guzve percipiraju kao
veliki problem s pocetnih 45% na priblizno 34% (-25%)

* Negativan utjecaj apartmanizacije na kvalitetu zivota - smanjenje negativne
percepcije sa 70,5% na priblizno 56% (-20%)

Napredak u ostvarenju cilja pratit ce se kroz redovita godiSnja istrazivanja percepcije
lokalnog stanovnistva, uz usporedbu s pocetnim vrijednostima.

Copyright © 2026 by Horwath HTL. All rights reserved
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Mjera #1.1: Uspostava sustava pracenja pokazatelja opterecenosti destinacije

Mijera je usmijerena na uspostavu sustavnog pracenja klju¢nih pokazatelja opterecenosti destinacije kao temelja za donoSenje upravljackih odluka utemeljenih na podacima. S obzirom na
ogranicene prostorne kapacitete i izrazenu sezonalnost, Funtana treba raspolagati jasnom slikom stanja u realnom vremenu, od koriStenja plaznih zona i komunalne infrastrukture do

prometnih tokova i percepcije lokalnog stanovnistva, kako bi mogla pravovremeno i koordinirano reagirati na sezonske pritiske.

Klju¢ne aktivnosti mjere:

Planirani rokovi izvrSenja

I. Identifikacija i odabir klju¢nih pokazatelja opterecenosti

Definiranje skupa kvantitativnih i kvalitativnih indikatora relevantnih za Funtanu, ukljucujuc¢i pokazatelje koriStenja plaznih zona,
komunalne infrastrukture, prometnih tokova i percepcije lokalnog stanovnistva.

2. Uspostava sustava prikupljanja podataka

Povezivanje dostupnih izvora podataka i uspostava mehanizama redovitog prikupljanja kroz sustavnu instalaciju mjeraca i senzora na
kljuénim lokacijama destinacije te koordinaciju s nadleznim komunalnim sluzbama i Opcinom.

3. Utvrdivanje pragova prihvatljivog opterecenja

Definiranje granic¢nih vrijednosti po pojedinim pokazateljima koje aktiviraju operativne ili razvojne intervencije, uz uvazavanje
specifi¢nih prostornih i infrastrukturnih ogranicenja destinacije.

4. Razvoj sustava redovitog pracenja i izvjeStavanja

Izrada periodi¢nih analitickih pregleda stanja po klju¢nim pokazateljima kao podloge za upravljacke odluke Opcine i TZ-a te za
pradenje napretka prema definiranim ciljevima.

5. Provedba godisnjih istrazivanja stavova lokalnog stanovnistva

Uspostava redovitog godiSnjeg istrazivanja percepcije stanovnika o ucincima turizma kao klju¢nog kvalitativhog instrumenta za
pracenije drustvenih pokazatelja odrzivosti i evaluaciju provedenih mjera.

lzvor: Horwath HTL, 2026.

Copyright © 2026 by Horwath HTL. All rights reserved

Pocetak implementacije IV. kvartal 2026.

Zavrsetak implementacije 1. kvartal 2027.

Nositelj provedbe:

Opcina Funtana i Turisticka zajednica opcine
Funtana

Izvor financiranja:

Opdina Funtana
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Mjera #1.2: Unaprjedenje upravljanja prometom i prometom u mirovanju u vrsnoj sezoni

Mijera je usmjerena na smanjenje prometnih opterecenja i poboljSanje sigurnosti u destinaciji tijekom vrs$ne sezone, s posebnim naglaskom na izazove koje stvara drzavna cesta koja prolazi
kroz srediSte naselja. Bududi da izgradnja zaobilaznice predstavlja dugorocni infrastrukturni projekt koji nadilazi nadleznost i kapacitete Op¢ine i TZ-a, mjera se fokusira na operativna i
organizacijska rjeSenja koja mogu donijeti vidljive pomake u kraédem roku, uz istodobno stvaranje podloge za zagovaranje dugorocnih infrastrukturnih intervencija.

Klju¢ne aktivnosti mjere: Planirani rokovi izvrsenja

I. Analiza prometnih tokova i identifikacija kriticnih tocaka Podetak implementaciie IV, kvartal 2027
Sustavno mapiranje prometnih opterecenja u vr$noj sezoni kroz brojace prometa i GPS podatke, identifikacija najkriticnijih dionica i

tocaka te procjena ucinaka na sigurnost, protocnost i kvalitetu zivota lokalnog stanovnistva kao podloga za sve daljnje intervencije.

2. Uvodenije digitalnog sustava upravljanja parkiranjem Zavrsetak implementacije  |I. kvartal 2028.

Implementacija pametnog parkiraliSnog sustava s prikazom dostupnosti parkirnih mjesta integriranog u navigacijske aplikacije, ¢ime se
posijetitelji jo$ prije dolaska u destinaciju usmjeravaju prema slobodnim kapacitetima i smanjuje nepotrebno kruzenje vozila kroz

srediste naselja. oy
Nositelj provedbe:

3. Optimizacija prometnih tokova podrzana umjetnom inteligencijom

Uvodenije sustava koji na temelju podataka o prometnim tokovima, popunjenosti parkinga i povijesnih obrazaca sezonskog prometa Op¢ina Funtana i Turisticka zajednica opdine
predvida vr$na opterecenja i automatski prilagodava preporuke za usmjeravanje posietitelja putem integracije s Google Maps, Waze i Funtana
potencijalnom destinacijskom aplikacijom.

4. Zagovaranje izgradnje zaobilaznice prema nadleznim tijelima

Priprema analiticke i argumentacijske podloge za zagovaranije izgradnje zaobilaznice prema nadleznim tijelima drzavne i Zupanijske
uprave, ukljuéujudi dokumentiranje prometnih opteredenija i njihovih u¢inaka na sigurnost i kvalitetu Zivota u destinaciji. Izvor financiranja:

Opdina Funtana

lzvor: Horwath HTL, 2026.
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Mjera #1.3: Jacanje javne mobilnosti i povezanosti destinacije

Horwath HTL.

Mijera je usmjerena na poboljSanje mobilnosti unutar Funtane i njezine povezanosti s okolnim destinacijama klastera, koja je trenutno jedna od klju¢nih operativnih slabosti destinacije.
Ogranicena javna prijevozna ponuda i pritisak osobnih vozila u vrSnoj sezoni doprinose prometnom opteredenju srediSta naselja i umanjuju ukupnu kvalitetu boravka. Mjera se stoga
fokusira na prakti¢na i dostizna rjesenja koja mogu donijeti vidljive pomake u kraédem roku, uz istodobno jacanje povezanosti Funtane unutar klastera Porecke rivijere.

Klju¢ne aktivnosti mjere:

Planirani rokovi izvrSenja

I. Analiza postojeceg stanja mobilnosti i potreba posjetitelja

Mapiranje trenutnih obrazaca kretanja posjetitelja, identifikacija klju¢nih destinacija i tocaka interesa koje posjecuju te procjena
potraZnje za organiziranim prijevozom kao podloge za definiranje prioritetnih rjesenja.

2. Uspostava shuttle usluge izmedu Funtane i kljucnih destinacija klastera

Uvodenje sezonske shuttle usluge koja povezuje Funtanu s Pore¢om i ostalim destinacijama klastera, c¢ime se posjetiteljima
omogucuje lakSe kretanje unutar rivijere, a istodobno smanjuje pritisak osobnih vozila na srediSte naselja u vr$noj sezoni.

3. Digitalna integracija informacija o mobilnosti u komunikacijske kanale destinacije

Ugradnja jasnih i azurnih informacija o dostupnim opcijama mobilnosti (shuttle usluge, biciklisticke rute i povezanost s okolnim
destinacijama) u digitalne kanale TZ-a i kampova, kako bi posjetitelji jo$ u fazi planiranja putovanja mogli organizirati dolazak i kretanje
bez osobnog vozila.

lzvor: Horwath HTL, 2026.
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Pocetak implementacije 1. kvartal 2028.

Zavrsetak implementacije  |l. kvartal 2029.

Nositelj provedbe:

Opcina Funtana i Turisticka zajednica opcine
Funtana

Izvor financiranja:

Opdina Funtana
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Stratesko podrucje 2: Razvoj turistickog proizvoda

Stratesko podrucje #2:
Razvoj turistickog proizvoda

Kvalitativni i kvantitativni ciljevi

* Mijera 2.1: Razvoj i strukturiranje aktivhe ponude
destinacije

* Mijera 2.2: Razvoj destinacijskog kulturnog itinerara i
digitalne interpretacije bastine

* Mijera 2.3: Razvoj i unaprjedenije gastro dogadanja
kao motiva dolaska izvan sezone

* Mijera 2.4: Razvoj integriranih obiteljskih aktivnih
programa

Copyright © 2026 by Horwath HTL. All rights reserved



Stratesko podrucje 2: Razvoj turistickog proizvoda

Horwath HTL.

Razvoj turistickog proizvoda u Funtani usmjeren je na kvalitativno unaprjedenje i tematsko povezivanje postojece ponude, uz jasan fokus na sadrzaje koji mogu generirati potraznju izvan

glavne ljetne sezone.

Polazedi od snazne kamping osnove i ogranicenih prostornih kapaciteta, strateski pristup razvoju proizvoda temelji se na selektivnom jacanju onih segmenata ponude koji imaju najveci
potencijal za produljenje sezone i isporuku vise dodane vrijednosti posijetiteljima.

Temeljni i najrazvijeniji  proizvod
destinacije koji nosi glavninu turistickog
prometa kroz kvalitetne kamping
kapacitete uz more, uredene plaze i
iznimnu kakvocu mora.

utemeljen na pjeSackim i biciklistickim
rutama, vodenim sportovima i outdoor
sadrzajima koji doprinose diferencijaciji
destinacije i privlacenju potraznje izvan
vrSne sezone.

\ ‘ (X E 4
Gastronomija-

Rastuci proizvod koji se oslanja na
istarsku kulinarsku tradiciju, lokalne
namirnice i dogadanja poput
Funtanjanskih gusti i Feste od grmali,
koja se odrzavaju izvan glavne sezone,
te ljetnih ribarskih festi.

Kulturni turizam

Proizvod temeljen na autenti¢noj
kulturnoj i povijesnoj bastini malog
mjesta s izrazenim potencijalom za
snazniju interpretaciju i integraciju u
ukupnu turisticku ponudu.

U nastavku se svaki od navedenih turistickih proizvoda sagledava kroz prizmu trenutnog stanja i potencijalnih smjernica razvoja, s ciliem jacanja ukupne kvalitete i raznolikosti turisticke
ponude Funtane te postupnog produljenja turisticke aktivnosti izvan glavne ljetne sezone.

lzvor: Horwath HTL, 2026.
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Ocjena razvojnog i marketinskog potencijala proizvoda
Sunce i more

Trenutno stanje

» Temeljni proizvod destinacije ¢ine visokokategorizirani kampovi s uredenim plaznim zonama koji generiraju glavninu
turistickog prometa

* lzvrsna kakvoca mora na svim mjernim tockama i razvijen obalni pojas kao klju¢na osnova turisticke atraktivnosti
@ * lzrazeno opteredenje obalnog prostora u vr$noj sezoni s prosjecno 5,8 m? plaze po osobi

* Visoka koncentracija potraznje u lipnju, srpnju i kolovozu koji nose 71,9% ukupnih noéenja (2025.)

TrziSna spremnost

Smjernice razvoja

» Tematski diferencirati plaze i obalni pojas prema profilima koriStenja (obiteljske plaze, mirnije plaze, plaze s
ponudom aktivnosti na vodi, itd.) radi boljeg upravljanja kapacitetima i podizanja kvalitete dozivljaja

Niska

* Uvesti digitalne alate za pracenje opteredenosti plaza i informiranje posjetitelja o dostupnosti u stvarnom vremenu

Niska m * Povezivati obalni proizvod s aktivhim odmorom i gastronomijom radi obogacivanja boravka i povecanja potrosnje

TrZisna atraktivnost * Razvijati ciljane pakete za predsezonu i posezonu koji kombiniraju boravak uz more s blagim klimatskim uvjetima

izvan ljetnih vrhunaca
@ Trenutna pozicija Potencijalna bududa pozicija

lzvor: Horwath HTL, 2026.
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Ocjena razvojnog i marketinskog potencijala proizvoda
Aktivni odmor

Trenutno stanje

» Raznolika prirodna osnova za aktivnosti na otvorenom ukljucujuci obalnu Setnicu, pjeSacke i biciklisticke staze te
mogucnost povezivanija s regionalnom mrezom ruta i Parenzanom

* Vodeni sportovi, ronjenje u Bijeloj uvali i morske aktivnosti dopunjuju kopnenu ponudu i ¢ine Funtanu atraktivnhom

‘g‘ bazom za aktivan boravak
E )  Aktivni sadrzaji primarno su prisutni kroz ponudu kampova i pojedinacnih pruzatelja usluga, s potencijalom za
%’_ "' snazniju integraciju i koordinaciju na razini destinacije
")
o » Aktivni odmor prepoznat je kao jedan od klju¢nih razvojnih prioriteta u nadolaze¢em razdoblju, s potencijalom za
= jacanje uloge motiva dolaska izvan glavne sezone
=
Smjernice razvoja
o * Strukturirati i brendirati aktivnu ponudu Funtane kao prepoznatljiv destinacijski proizvod kroz koordinaciju
S kampova, privatnih pruzatelja usluga i turisticke zajednice
* Razviti i jasno oznaciti biciklisticke i pjeSacke rute koje povezuju Funtanu sa susjednim destinacijama klastera, s
m naglaskom na povezivanje s Parenzanom
Tryi¢na atraktivnost * Razvijati tematske programe boravka usmjerene na obiteljski segment (obiteljske biciklisticke ture, programe
ronjenja, vodene Setnje, i sli¢no) koji funkcioniraju kao motiv dolaska u predsezoni i posezoni
@ Trenutna pozicija Potencijalna buduca pozicija ¢ Digitalno objediniti i komunicirati aktivnu ponudu destinacije kroz kanale turisticke zajednice radi vece vidljivosti i

lakseg planiranja boravka

lzvor: Horwath HTL, 2026.
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Ocjena razvojnog i marketinskog potencijala proizvoda

o0
Gastronomija
Trenutno stanje
* Gastronomija je autenti¢an dio dozivljaja boravka u Funtani, utemeljena na istarskoj kulinarskoj tradiciji, lokalnim
namirnicama i ribarskoj bastini mjesta
* Ugostiteljska ponuda koncentrirana je u manjem broju lokalnih restorana i konoba, od kojih dio radi i izvan glavne
‘é sezone
g * Funtanjanski gusti i FeSta od grmali etablirana su gastro dogadanja koja pokrivaju predsezonu i posezonu te privlace
§ posijetitelje izvan ljetnih vrhunaca, a ribarske feste obogacuju ponudu glavne sezone
© I "y . e o
£ = * Gastronomija je trenutno ce$¢e dopuna boravku nego samostalan motiv dolaska, s neiskoriStenim potencijalom za
N . snaZnije trzi$no pozicioniranje
= [ ] J P J
Smjernice razvoja
© * Razviti strukturirane gastronomske itinerare koji povezuju ribarsku tradiciju, lokalne proizvodace i istarske zalede u
S cjelovit dozivljaj dostupan izvan glavne sezone

* Iskoristiti potencijal brodeta od grmali kao zastitnog znaka destinacije kroz razvoj prepoznatljivog gastronomskog

m identiteta koji se moze sustavno komunicirati prema ciljanim trzistima

Trzisna atraktivnost * Integrirati gastronomiju s kamping boravkom kroz razvoj kulinarskih programa, radionica i dozivljaja unutar ili uz
kampove koji povecavaju ukupnu vrijednost boravka

@ Trenutna pozicija Potencijalna bududa pozicija

lzvor: Horwath HTL, 2026.
Copyright © 2026 by Horwath HTL. All rights reserved
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Ocjena razvojnog i marketinskog potencijala proizvoda
Kulturni turizam

Trenutno stanje

* Kulturna i povijesna bastina Funtane obuhvaca otoci¢ §ko|jic’, rimski akvaduktni sustayv, Funtanjanski kastel i izvore
Perila, no ostaje nedovoljno interpretirana i funkcionalno neintegrirana u turisticku ponudu

* Kulturna ponuda percipira se kao kratkotrajan posjet ili dopunski sadrzaj boravku, a rijetko kao samostalan motiv

‘g‘ dolaska
c
g * Manifestacija Peskaluna, koja ozivljava ribarsku tradiciju i bastinu Perila kroz interaktivni kulturni program, ima
8 potencijal postati prepoznatljivi identitetski simbol Funtane
")
o] . v, . . e . . .y o . . .
s * Slaba povezanost kulturnih sadrzaja s ostalim turistickim proizvodima ogranicava njihov doprinos produljenju
E | boravka i povecanju potro$nje
o Smijernice razvoja
© * Razviti destinacijski kulturni itinerar koji povezuje klju¢ne kulturno-povijesne lokalitete Funtane u koherentnu i lako
S prohodnu rutu s potencijalom za budude povezivanje sa susjednim destinacijama klastera
* Uvesti modernu digitalnu interpretaciju kulturnih lokaliteta (ostaci anticke vile u Val Canelli, otok Altijez, pli¢ina
m Kupa, kastel Borisi, sakralni objekti, lapidarij, itd.) kroz AR slojeve, audio price i QR kodove
Yy . * Sustavno razvijati Peskalunu kao dugorocni kulturni projekt koji u¢vrséuje identitet Funtane kao ribarskog mjesta
Trzisna atraktivnost
* Daljnja valorizacija bogate ribarske bastine kroz osnivanje ribarskog doma i muzeja ribarstva
@ Trenutna pozicija Potencijalna bududa pozicija * Uredenje zone Sterna - Perili — uredenje i dodatno opremanije Setnica, sadnju drvoreda i aleja, izgradnju fontane sa

svjetlosnim efektima, male ljetne pozornice, suvenirnice te drugih pratedih sadrzaja

lzvor: Horwath HTL, 2026.
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Ocjena razvojnog i marketinskog potencijala kljucnih proizvoda destinacije

TrziSna spremnost

@ Trenutna pozicija

Niska

-

‘ Sunce i more

Aktivni
odmor _.-~

-
-
-
-
-

Gastronomija ‘

-
-
-
-

Kulturni
turizam

Trzisna atraktivnost

-
-

Potencijalna bududa pozicija

lzvor: Horwath HTL, 2026.

* Temeljni proizvod destinacije utemeljen na
visokokategoriziranim kampovima uz more,
uredenim plaznim zonama i izvrsnoj kakvodi
mora, s izrazenim vr$nim opterecenjem
obalnog prostora u ljetnim mjesecima

 Strateski fokus usmjeren je na kvalitativno
upravljanje obalnim prostorom kroz tematsko
zoniranje plaza i razvoj ciljanih paketa za
predsezonu i posezonu

* Autenti¢na gastronomska ponuda utemeljena
na ribarskoj tradiciji i lokalnim namirnicama, s
etabliranim dogadanjima koja pokrivaju
predsezonu i posezonu

* Najvedi potencijal u razvoju gastronomskog
identiteta Funtane kroz valorizaciju ribljih
specijaliteta poput brodeta od grmali kao
zastitnog znaka destinacije i integraciji
gastronomije s ostalim proizvodima

Copyright © 2026 by Horwath HTL. All rights reserved

Raznolika osnova za aktivan boravak kroz
pjesacke i biciklisticke rute, vodene sportove i
ronjenije u Bijeloj uvali, ali bez jasno
strukturiranog i trziSno vidljivog destinacijskog
proizvoda

Kljuéna prilika lezi u koordinaciji postojece
ponude dionika i razvoju oznacenih ruta koje
Funtanu povezuju sa susjednim destinacijama
klastera

Vrijedna kulturno-povijesna osnova koja
ukljucuje otocic §ko|jié, rimski akvadukt, Perila
i Funtanjanski kastel, nedovoljno interpretirana
i neintegrirana u turisticku ponudu

Strateski iskorak moguc je kroz razvoj
destinacijskog kulturnog itinerara i modernu
digitalnu interpretaciju lokaliteta, uz Peskalunu
kao dugorocni identitetski kulturni projekt
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Stratesko podrucje #2: Razvoj turistickog proizvoda

Kvalitativni i kvantitativni ciljevi

Kvalitativni cilj:

Kvantitativni cilj:

Unaprijediti i tematski povezati turisticke proizvode Funtane radi jacanja

kvalitete dozivljaja, diferencijacije ponude i povecanja turisticke aktivnosti izvan

Povecati broj turistickih nocenja za 18% u predsezoni (od travnja do lipnja) te
za 14% u posezoni (od rujna do listopada) do 2029. godine

glavne sezone

Razvoj turistickog proizvoda u Funtani usmjeren je na kvalitativno unaprjedenje i
tematsko povezivanje postojece ponude, uz jasan fokus na sadrzaje koji mogu generirati
potraznju izvan glavne ljetne sezone. Polazedi od snazne kamping osnove i ograni¢enih
prostornih kapaciteta, strateski pristup razvoju proizvoda temelji se na selektivhom
jacanju onih segmenata ponude koji imaju najveci potencijal za produljenje sezone i
isporuku vise dodane vrijednosti posjetiteljima.

Cilj je razviti uravnotezen i tematski povezan portfelj turisti¢kih proizvoda koji smanjuje
ovisnost destinacije o ljetnoj sezoni, jada prepoznatljivost Funtane kao autenti¢ne
kamping destinacije te doprinosi odrzivijem razvoju turizma. Razvoj se temelji na
nadogradniji postojecih resursa i infrastrukture, boljoj medusobnoj integraciji proizvoda te
jasnijem trziSnom pozicioniranju kroz koordinaciju javnog i privatnog sektora.

Poseban naglasak stavlja se na aktivnhi odmor, gastronomiju i kulturnu bastinu kao
proizvode s najvecim potencijalom za privlacenje posjetitelja izvan glavne sezone, uz
njihovo sustavno povezivanje s temeljnim kamping proizvodom radi obogacivanja
ukupnog dozivljaja boravka i povecanja potrosnje.

lzvor: Horwath HTL, 2026.

Cilj ovog strateskog podrucja je jacanje turisticke aktivnosti izvan glavne sezone kroz
povecanje broja nodenja u razdobljima predsezone i posezone, oslanjajuci se na razvoj
diferenciranih turistickih proizvoda i ciljani trziSni pristup. Polazedi od ostvarenja u 2025.
godini, definirane su realne, ali ambiciozne projekcije rasta do kraja planskog razdoblja,
koje odrazavaju potencijal Funtane za ravnomijerniju raspodjelu turistickog prometa
tijekom godine.

Do 2029. godine planira se ostvariti sljedeci pomak:

* Predsezona (travanj - lipanj) - povecanje broja nocenja za 105.98l, Sto predstavlja rast
od 17,9%

* Posezona (rujan - listopad) - povecanje broja nodenja za 48.686, odnosno rast od
13,5%

Ostvarenje ovog cilja doprinosi smanjenju sezonalnosti, stabilnijem poslovanju turisti¢kog
sektora te vecoj iskoriStenosti postojece infrastrukture i kamping kapaciteta destinacije
tijekom cijele godine.

Copyright © 2026 by Horwath HTL. All rights reserved
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Mjera #2.1: Razvoj i strukturiranje aktivhe ponude destinacije

Mijera je usmjerena na kvalitativni iskorak u klju¢nim segmentima aktivhog odmora kroz konkretne razvojne zahvate koji nadograduju postojecu osnovu i stvaraju prepoznatljivu aktivnu
ponudu prilagodenu obiteljskom segmentu. Polazedi od prirodnih resursa destinacije mjera razvija specifi¢cne dozivljaje autenti¢ne za Funtanu, a zavrSava njihovim objedinjavanjem u
integrirane obiteljske programe koji jacaju turisticku aktivnost u predsezoni i posezoni.

Klju¢ne aktivnosti mjere: Planirani rokovi izvrsenja

I. Razvoj lokalnih biciklistickih ruta s tematskim sadrzajem Podetak implementaciie | kvartal 2027

Nadogradnja postojece regionalne biciklisticke mreze kroz razvoj lokalnih ruta koje polaze iz Funtane i integriraju gastro, kulturne i
prirodne tocke interesa, ¢ime se biciklisticki boravak pretvara u viseslojni dozivljaj destinacije.

2. Uspostava organizirane ronilac¢ke ponude u Bijeloj uvali ZavrSetak implementacije V. kvartal 2027.

Razvoj suradnje s licenciranim ronilackim centrima iz Sire regije radi uspostave organizirane ronilacke ponude u Bijeloj uvali - tecajevi,
vodena ronjenja i programi za pocetnike i obitelji - kojom se ve¢ dokumentirani i atraktivni podvodni lokalitet pretvara u konkretan i

dostupan turisticki proizvod. Lo
L . . o Nositelj provedbe:
3. Razvoj noc¢nog ribolova kao autenti¢nog dozivljaja

Razvoj organiziranog noc¢nog ribolova u suradniji s lokalnim ribarima kao jedinstvenog i autenticnog dozivljaja utemeljenog na ribarskoj Op¢ina Funtana i Turisticka zajednica opdine
tradiciji Funtane, koji destinaciji daje sadrzaj koiji susjedne destinacije ne nude eksplicitno i koji funkcionira izvan glavne sezone. Funtana

4. Razvoj integriranih obiteljskih aktivnih programa

Objedinjavanje svih segmenata aktivne ponude u strukturirane obiteljske programe koji kombiniraju biciklizam, ronjenje, dozivljaj
prirode i lokalne tradicije u tematske pakete prilagodene predsezoni i posezoni, ¢ime se aktivni odmor pozicionira kao klju¢ni motiv
dolaska izvan ljetnih vrhunaca. Izvor financiranja:

Opdina Funtana i Turisticka zajednica opdine
Funtana

lzvor: Horwath HTL, 2026.
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Mjera #2.2: Razvoj destinacijskog kulturnog itinerara i digitalne interpretacije bastine

Mijera je usmijerena na aktivaciju kulturne i povijesne bastine Funtane kao prepoznatljivog turistickog sadrzaja kroz razvoj strukturiranog kulturnog itinerara i moderne digitalne
interpretacije klju¢nih lokaliteta. Cilj je baStinu pretvoriti iz pasivhog resursa u aktivan i dostupan dozivljaj koji posjetiteljima omoguduje samostalno istrazivanje i dublji kontakt s
identitetom mjesta, a dugorocno se moze nadograditi povezivanjem sa susjednim destinacijama klastera.

Klju¢ne aktivnosti mjere: Planirani rokovi izvrsenja

I. Razvoj destinacijskog kulturnog itinerara Podetak implementaciie IV, kvartal 2027

Izrada strukturiranog kulturnog itinerara koji tematski i prostorno povezuije klju¢ne lokalitete Funtane (otocic¢ §ko|jié, rimski
akvaduktni sustav, Perila i Funtanjanski kastel) u koherentnu i lako prohodnu rutu s jasnim narativom o identitetu i povijesti mjesta.

2. Digitalna interpretacija kulturnih lokaliteta Zavrsetak implementacije  |I. kvartal 2028.

Uvodenje moderne digitalne interpretacije na samim lokalitetima kroz audio price, AR slojeve i multimedijalne sadrzaje koji
posijetiteljima bez potrebe za fizickom infrastrukturom omogucuju dublji dozivljaj bastine i upoznavanije s povije$¢u mjesta.

3. Razvoj i jacanje manifestacije Peskaluna Nositelj provedbe:

Sustavno unaprjedenje Peskalune kao dugoroénog kulturnog projekta koji ozivljava ribarsku tradiciju i bastinu Perila, s ciliem
postupnog Sirenja programa, produljenja trajanja i jacanja prepoznatljivosti kao identitetskog simbola Funtane. Turisti¢ka zajednica opdine Funtana i Opéina

4. Integracija kulturnog itinerara u klastersku ponudu Funtana

Nadogradnja destinacijskog kulturnog itinerara kroz povezivanje s kulturnom bastinom susjednih destinacija klastera, ¢ime se stvara
Siri kulturni dozivljaj Porecke rivijere koji privlaci posjetitelje zainteresirane za povijest i autenti¢nost podrudja.

Izvor financiranja:

Turisticka zajednica opcine Funtana i Opdina
Funtana

lzvor: Horwath HTL, 2026.
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Mjera #2.3: Razvoj i unaprjedenje gastro dogadanja kao motiva dolaska izvan sezone

Mijera je usmjerena na sustavno jacanje postojecih gastro dogadanja Funtane i razvoj novih gastronomskih dozivljaja koji funkcioniraju kao konkretan motiv dolaska izvan glavne sezone.
Polazedi od vecd etabliranih manifestacija (Funtanjanskih gusti u predsezoni i Feste od grmali u posezoni) mjera tezi njihovom kvalitativnom unaprjedenju i Sirenju dosega, uz razvoj
dodatnih gastronomskih sadrzaja koji produzuju turistic¢ku aktivnost i jacaju prepoznatljivost Funtane kao autenti¢ne gastro destinacije.

Klju¢ne aktivnosti mjere: Planirani rokovi izvrsenja
I. Unaprjedenje Funtanjanskih gusti i Feste od grmali Podetak implementacije IV, kvartal 2027
Kvalitativno unaprjedenje postojecih gastro manifestacija kroz podizanje razine produkcije, prosirenje programa i jac¢anje komunikacije
prema ciljanim emitivnim trzistima, s ciliem povecanja broja posietitelja i produljenja trajanja dogadanja.
Zavrsetak implementacije 1. kvartal 2028.

2. Razvoj gastronomskog identiteta Funtane

Sustavna valorizacija brodeta od grmali i ribarske gastronomske tradicije kao zastitnog znaka destinacije kroz razvoj prepoznatljivog
gastronomskog narativa koji se konzistentno komunicira prema trzistu i integrira u ukupnu turisticku ponudu.

3. Razvoj gastro klastera lokalnih ugostitelja Nositelj provedbe:

Uspostavljanje organizirane suradnje lokalnih ugostitelja i TZ-a kroz gastro klaster koji koordinira zajedni¢ku ponudu, standarde
kvalitete i promotivne aktivnosti, s naglaskom na autenticnost i lokalnu utemeljenost ponude. Turisti¢ke zajednice opdine Funtana

4. Integracija gastronomije s ostalim turistickim proizvodima

Razvoj tematskih paketa koji kombiniraju gastronomske dozivljaje s aktivhim odmorom, kulturnom bastinom i kamping boravkom,
cime se gastronomija pozicionira kao integralni dio ukupnog dozivljaja destinacije, a ne samo dopunski sadrzaj.

Izvor financiranja:

Turisticka zajednica opcine Funtana

lzvor: Horwath HTL, 2026.
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Mjera #2.4: Razvoj integriranih obiteljskih aktivnih programa

Horwath HTL.

Mijera je usmjerena na objedinjavanje razvijenih turistickih sadrzaja Funtane u strukturirane obiteljske programe koji kombiniraju aktivni odmor, gastronomiju i kulturnu bastinu u tematske
pakete prilagodene predsezoni i posezoni. Polazedi od obiteljskog karaktera destinacije i snazne kamping osnove, mjera tezi stvaranju jasno definiranih i trziSno vidljivih ponuda koje
posijetiteljima olakSavaju planiranje boravka i povecavaju ukupnu vrijednost dozivljaja, a kampovima i lokalnim dionicima pruzaju konkretne alate za zajednicki trziSni nastup.

Klju¢ne aktivnosti mjere:

Planirani rokovi izvrSenja

I. Definiranje prioritetnih tipova obiteljskih paketa

Utvrdivanje koje kombinacije proizvoda imaju najvedi potencijal za obiteljski segment u predsezoni i posezoni (aktivni boravak uz
more, gastro vikendi, kulturno-aktivni itinerari) kao podloga za razvoj konkretnih paketa.

2. Okupljanje i koordinacija lokalnih dionika

Povezivanje kampova, lokalnih ugostitelja, pruzatelja aktivnih sadrzaja i turisticke zajednice radi zajednickog oblikovanja provedenih
paketa i itinerara, uz jasnu podijelu uloga i modele suradnje.

3. Razvoj i testiranje pilot paketa

Izrada i testiranje odabranih obiteljskih paketa u predsezoni uz pracenje interesa trzista, povratnih informacija posietitelja i operativne
provedivosti, kao osnove za njihovo unaprjedenje i Siru primjenu.

4. Ukljucivanje paketa u marketinske aktivnosti destinacije

Integracija razvijenih obiteljskih paketa u komunikacijske kanale i kampanje TZ-a kao konkretnih proizvoda usmjerenih na privlacenje
obiteljskog segmenta izvan glavne sezone.

lzvor: Horwath HTL, 2026.
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Pocetak implementacije IV. kvartal 2026.

Zavrsetak implementacije II. kvartal 2027.

Nositelj provedbe:

Turisticka zajednica opcine Funtana uz potporu
lokalnih dionika

Izvor financiranja:

Turisticka zajednica opcine Funtana



8. Strateski okvir —

8.2. Destinacijska razma
8.2.1. Vizija i pozmomranje
8.2.2. Strateska podrucja

* Destinacijski marketing
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Stratesko podrucje 3: Destinacijski marketing

Stratesko podrucje #3:
Destinacijski marketing

Kvalitativni i kvantitativni ciljevi

* Mijera 3.1: Razvoj i upravljanje digitalnim kanalima i
sadrzajem destinacije

* Mijera 3.2: Razvoj sezonskih destinacijskih kampanja

* Mijera 3.3: Jacanje odnosa s medijima, influencerima i
turistickim partnerima

Copyright © 2026 by Horwath HTL. All rights reserved
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Stratesko podrucje #3: Destinacijski marketing
Kljuéna emitivna trzista

Destinacijski marketing Funtane temelji se na jasnoj diferencijaciji emitivnih trziSta prema sezonskom fokusu, uz prilagodbu poruka, proizvoda i intenziteta komunikacije. lako pojedina
trziSta imaju ulogu tijekom cijele godine, razlikuju se njihovi motivi dolaska i potencijal po razdobljima, $to zahtijeva ciljani i segmentirani pristup.

U tom kontekstu, za svaki dio sezone definirana su primarna trzista (l. red) koja predstavljaju prioritetni fokus marketinskih aktivnosti i komunikacije, te sekundarna trzista (Il. red) koja
imaju maniji udio u nodenjima, ali zasluzuju ciljanu komunikaciju. Ovakva podjela omogucuje ucinkovitije usmjeravanje raspolozivih marketinskih resursa prema trziStima s najvecim
potencijalom u svakom dijelu turisticke godine, uz istodobno zadrzavanje prisutnosti na Siroj skupini trzista relevantnih za dugoroc¢ni razvoj destinacije.
Predsezona (travanj, svibanj, lipanj) Glavna sezona (srpanj, kolovoz) Posezona (rujan, listopad)
A A A A A
L @ &= 2 - = — =
- - - - -
I & O © () =
. - — w W - & w

* Fokus na aktivne boravke i obiteljske odmore koji kombiniraju more, * Fokus na ljetni odmor i sunce i more kao * Povratak fokusa na aktivne boravke,
biciklizam, ronjenje i gastronomiju uz blaze klimatske uvjete i manji broj dominantni motiv dolaska, s kampingom kao gastronomska iskustva i miran obiteljski odmor
gostiju primarnim oblikom smjestaja uz more u ugodnim jesenskim uvjetima

* Primarni segmenti: obitelji s djecom, aktivni parovi i sportske grupe koje ¢ Primarni segmenti: obitelji s djecom na duliem  * Primarni segmenti: aktivni parovi, gosti starije
koriste kapacitete kampova izvan vr$nog opteredenja boravku i klasi¢ni odmorisni gosti koiji cijene dobi i obitelji koje izbjegavaju ljetne guzve

* Naglasak na drive-in trzistima s fleksibilnim terminima putovanja - miran i autentican karakter destinacije * Festa od grmali kao potencijalan motiv dolaska
vikendi i produZeni vikendi kao kljuéni format boravka * Naglasak na kvaliteti doZivljaja i intimnoj i e!emgnt komlfnike?cije prjema'trii§tu

* Gastro manifestacija Funtanjanski gusti (svibanj) kao potencijalan motiv atmosferi nasuprot masovnijim destinacijama ~ * Isticanje ugodnih klimatskih uvjeta, potpune

dostupnosti sadrzaja i autenti¢nog dozivljaja

dolaska i element komunikacije prema trzistu i ) .
mjesta izvan vr$ne sezone

lzvor: Horwath HTL, 2026.
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Stratesko podrucje #3: Destinacijski marketing

Kvalitativni i kvantitativni ciljevi

Kvalitativni cilj:

Horwath HTL.

Kvantitativni cilj:

Unaprijediti destinacijski marketing Funtane kroz strukturiraniji i sezonski

diferenciran trziSni nastup usmjeren na privlacenje ciljanih segmenata izvan

Povecanje nodenja top 3 emitivnih trzista u razdobljima predsezone i posezone

glavne sezone

Destinacijski marketing Funtane usmjeren je na daljnje unaprjedenje postojecih praksi
kroz jasnije strukturiranje procesa planiranja, provedbe i pracenja marketinskih
aktivnosti. Cilj je osigurati dosljedniji i ucinkovitiji trziSni nastup destinacije, uz jasniju
povezanost izmedu analize trziSta, definiranja ciljeva, produkcije sadrzaja, distribucije
kampanja te pradenja i evaluacije rezultata.

Daljnjim razvojem strukturiranog marketinskog pristupa, utemeljenog na ciklickom
procesu upravljanja marketinskim aktivhostima, omogucuje se bolja koordinacija
pojedinih aktivnosti, veca jasnoca u donoSenju odluka te ucinkovitije koristenje
raspolozivih resursa. Poseban naglasak stavlja se na uskladivanje marketinskih aktivnosti s
razli¢itim razdobljima godine, prioritetnim trzistima i ciljnim segmentima, u skladu s
definiranim sezonalnim fokusom destinacije.

Na taj nacin, destinacijski marketing postaje operativni alat koji omogucuje mijerljivost
ucinaka, kontinuirano ucenje iz provedenih aktivnosti i prilagodbu buducih marketinskih
nastupa, ¢ime se jaca ukupna ucinkovitost i dugoroc¢na odrzivost trziSnog pozicioniranja
Funtane kao vodede kamping destinacije za kvalitetan obiteljski odmor.

lzvor: Horwath HTL, 2026.

U razdoblju do 2029. godine cilj je ostvariti mjerljiv rast broja nodenja na klju¢nim
emitivnim trziStima Funtane u razdobljima predsezone i posezone kroz fokusirane
marketinske aktivnosti, preciznije ciljanje segmenata i jace pozicioniranje destinacije izvan
glavne ljetne sezone.

Poseban naglasak stavlja se na trziSta koja imaju najvedi potencijal za dolazak
automobilom, krace boravke i tematske proizvode poput aktivnog odmora, gastronomije
i obiteljskog kamping odmora.

Ciljani rast nodenja (predsezona + posezona) u 2029. godini, u usporedbi s 2025.:
* Njemacka: +15% (+65.695 nocenja)
* Austrija: +20% (+20.650 nocenja)
* Slovenija: +20% (+20.199 nodenja)

Napredak u ostvarenju cilja pratit ce se kroz godiSnju analizu podataka po emitivnim
trzistima i sezonskim razdobljima, uz usporedbu s vrijednostima iz 2025. godine.

Copyright © 2026 by Horwath HTL. All rights reserved
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Mjera #3.1: Razvoj i upravljanje digitalnim kanalima i sadrzajem destinacije

Mijera je usmjerena na kvalitativni iskorak u digitalnoj prisutnosti Funtane kroz sustavno upravljanje kanalima, razvoj autenti¢nog vizualnog sadrzaja i prosirenje dosega prema ciljanim
trziStima. Polazedi od trenutno digitalne vidljivosti u odnosu na volumen turistickog prometa koji destinacija ostvaruje, mjera tezi uspostavi dosljednog digitalnog nastupa koji komunicira
autenticni identitet Funtane kao vodede kamping destinacije za obiteljski odmor, ukljucujudi i specijalizirane kamping platforme koje su primarni izvor informiranja ciljnog segmenta.

Klju¢ne aktivnosti mjere: Planirani rokovi izvrsenja

I. lzrada godisnjeg plana objavljivanja digitalnog sadrzaja Podetak implementaciie . kvartal 2027,
Sustavno planiranje sadrzaja na godi$njoj razini koje definira tematske prioritete, formate i ritam objava po kanalima i sezonama (kako

za redovitu komunikaciju brenda destinacije, tako i za sezonske kampanjske aktivnosti) s naglaskom na predsezonu i posezonu kao

kljuénim razvojnim razdobljima. Zavrsetak implementacije II. kvartal 2028.

2. Produkcija kvalitetnog foto i video sadrzaja

Sustavna produkcija profesionalnih foto i video materijala koji prikazuju Funtanu, izmedu ostalog, izvan ljetnih vrhunaca (aktivni

odmor, gastronomiju, mirna atmosfera) kao temelj za sve digitalne i kampanjske aktivnosti.

C T . Nositelj provedbe:
3. Pozicioniranje na specijaliziranim kamping platformama

Uspostava i aktivno upravljanje profilima na klju¢nim europskim kamping platformama poput ACSI, Camping.info i Pitchup koje su Turisti¢ka zajednica op¢ine Funtana
primarni izvor informiranja i odlucivanja kamping gostiju, s posebnim naglaskom na trziSta Njemacke, Austrije i Slovenije.
4. Pracdenje i optimizacija digitalnih performansi

Uspostava sustava redovitog pracdenja klju¢nih pokazatelja digitalnog nastupa (npr. doseg, angazman, konverzije, itd.) kao podloge za
kontinuiranu optimizaciju sadrzaja i kanalnog miksa prema rezultatima.
Izvor financiranja:

Turisticka zajednica opcine Funtana

lzvor: Horwath HTL, 2026.
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Mjera #3.2: Razvoj sezonskih destinacijskih kampanja

Mijera je usmjerena na provedbu ciljanih marketinskih kampanja za predsezonu i posezonu prema prioritetnim emitivnim trzistima, s ciliem povecanja broja dolazaka i noéenja izvan ljetnih
vrhunaca. Kampanje se temelje na klju¢nim turistickim proizvodima destinacije i konkretnim motivima dolaska uz jasno definirane poruke prilagodene karakteristikama i preferencijama
pojedinih trzista.

Klju¢ne aktivnosti mjere: Planirani rokovi izvrsenja

|I. Definiranje trzisnih prioriteta i sezonalnih fokusa po godinama Podetak implementacije | kvartal 2027,
Odredivanje za koja trzista, segmente i razdoblja godine se provode kampanje u pojedinoj sezoni, uz uskladivanje s ciljevima rasta

nocenja na klju¢nim emitivnim trzistima.

2. Kreacija i provedba kampanja po prioritetnim trzistima i sezonama Zavrsetak implementacije IV. kvartal 2029.
Razvoj kampanijskih poruka, kreativnih koncepata, odabir komunikacijskih kanala te provedba kampanja prema definiranim trzisnim

prioritetima i sezonalnim fokusima, uz prilagodbu formata i sadrzaja specificnostima pojedinih trzista, od digitalnih placenih oglasa do

nastupa na specijaliziranim kamping i turistickim platformama

3. Koordinacija s lokalnim dionicima i kampovima Nositelj provedbe:

Ukljucivanje kampova, lokalnih ugostitelja i pruzatelja aktivnih sadrzaja u oblikovanje kampanijskih poruka i paketa koji se promoviraju,

radi osiguravanja uskladenosti izmedu marketinske komunikacije i stvarne ponude destinacije. Turisticka zajednica opcine Funtana

4. Pracdenje rezultata i prilagodba pristupa

Mijerenje ucinaka kampanja na razini trzista i sezona te optimizacija buducih aktivnosti na temelju ostvarenih rezultata, uz redovito
izvjeStavanje prema upravljackim tijelima destinacije.

Izvor financiranja:

Turisticka zajednica opcine Funtana

lzvor: Horwath HTL, 2026.
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Mjera #3.3: Jacanje odnosa s medijima, influencerima i turistickim partnerima

Mijera je usmjerena na sustavno razvijanje odnosa s klju¢nim multiplikatorima dosega na prioritetnim emitivnim trziStima (turistickim agencijama, tour operatorima, specijaliziranim
kamping medijima i digitalnim kreatorima sadrzaja) radi povecanja vidljivosti i prepoznatljivosti Funtane izvan glavne sezone. S obzirom na ograni¢ene marketinske resurse destinacije,
suradnja s partnerima koji ve¢ imaju uspostavljenu publiku na ciljnim trziStima predstavlja ucinkovit i troSkovno opravdan nacin proSirivanja dosega.

Klju¢ne aktivnosti mjere: Planirani rokovi izvrsenja

I. Mapiranje kljucnih medijskih i partnerskih multiplikatora Podetak implementacije | kvartal 2028.
Identifikacija relevantnih turistickih agencija, tour operatora, specijaliziranih kamping medija i digitalnih kreatora sadrzaja na

prioritetnim trziStima (Njemackoj, Austriji i Sloveniji) koji dosezu ciljni obiteljski i kamping segment.

2. Uspostava programa press i fam trips Zavrsetak implementacije 1. kvartal 2028.

Organizacija novinarskih i studijskih posjeta za predstavnike medija, specijaliziranih kamping publikacija i digitalnih kreatora sadrzaja u
predsezoni i posezoni, s ciliem generiranja autenti¢nog sadrzaja i urednicke pokrivenosti destinacije izvan ljetnih vrhunaca.

3. Razvoj suradnje sa specijaliziranim kamping tour operatorima Nositelj provedbe:

Uspostava suradnije sa specijaliziranim europskim kamping tour operatorima, poput ACSI, Eurocamp i Vacansoleil, radi proSirenja
distribucije i dosega izvan direktnih rezervacijskih kanala. Turisticka zajednica opcine Funtana

4. Pracenje i evaluacija partnerskih aktivnosti

Redovito pradenje dosega, angazmana i poslovnih ucinaka partnerskih aktivnosti kao podloge za optimizaciju suradnje i prioritizaciju
najucinkovitijih partnerstava u narednim sezonama.

Izvor financiranja:

Turisticka zajednica opcine Funtana

lzvor: Horwath HTL, 2026.
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Pregled svih predlozenih mjera

Klasterske mjere

Mjera # | : Razvoj modela formalizacije suradnje klastera Porecka rivijera
Mjera #2: Definicija operativnih planova razvoja turisti¢kih proizvoda

Mjera #3: Definicija operativnog marketinskog plana i brending strategije za klaster Porecke rivijere

Destinacijske mjere

Stratesko podrudje #1: Stratesko podrucje #2: Stratesko podrudje #3:

Destinacijsko upravljanje Razvoj turistickog proizvoda Destinacijski marketing
Mjera l.1: Uspostava sustava pracenja pokazatelja Mjera 2.1: Razvoj i strukturiranje aktivne ponude Mijera 3.1: Razvoj i upravljanje digitalnim kanalima i
opterecenosti destinacije destinacije sadrzajem destinacije
Mjera 1.2: Un;prjedgn]e U|>vra\{ljan]a p_rometom i N.Ij.era 2..2: Razvoj C!'eStlniIC'I]SkOg kulturnog itinerara i Ve Bk ey e el clesinEidln empee
prometom u mirovanju u vr$noj sezoni digitalne interpretacije bastine
Mjera 1.3: Jacanje javne mobilnosti i povezanosti Mjera 2.3: Razvoj i unaprjedenje gastro dogadanja kao Mjera 3.3: Jacanje odnosa s medijima, influencerima i
destinacije motiva dolaska izvan sezone turistickim partnerima

Mjera 2.4: Razvoj integriranih obiteljskih aktivnih
programa
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Dinamika implementacije mjera

2026 2027 2028 2029

Mijera |

Mijera 2

Mjera 3
Mijera |
Mjera 2

Mijera 3

Mijera 2

Mijera 3

Mijera 4

Mijera |
Mijera 2
Mijera 3

- Klasterske mjere Destinacijsko upravljanje - Razvoj turisti¢kog proizvoda Destinacijski marketing
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Smjernice i preporuke za Opdinu Funtana

Kljuéne smjernice za Opcinu Funtana

Uloga opdine u realizaciji plana upravljanja destinacijom:

Opcina Funtana ima kljucnu ulogu u provedbi Plana upravljanja
destinacijom kao nositelj institucionalnog, prostornog i upravljackog okvira
razvoja turizma. Njezina odgovornost ocituje se u uskladivanju prostornog
planiranja, prometnih rjesenja i komunalnih sustava s ciljevima odrzivog
turistickog razvoja, uz istodobno ocuvanje kvalitete zivota lokalnog
stanovnistva i intimnog karaktera destinacije.

Kao mala opcina s ogranicenim administrativnim i financijskim
kapacitetima, Opcina Funtana svoju ulogu ostvaruje kroz aktivnu
koordinaciju s TZ-om, kampovima i nadleznim tijelima viSe razine,
Istarskom Zupanijom i drzavnim institucijama, posebno u pitanjima koja
nadilaze njezine izravne nadleznosti, poput prometne infrastrukture i
javnog prijevoza.

lzvor: Horwath HTL, 2026.

Uskladiti prostorne i razvojne planove s ciljevima i mjerama Plana upravljanja destinacijom, s
posebnim naglaskom na zasStitu prostornih kapaciteta i sprjecavanje daljnje nekontrolirane
apartmanizacije

Aktivno sudjelovati u razvoju i provedbi sustava pracenja pokazatelja opterecenosti destinacije
u suradnji s TZ-om i komunalnim sluzbama

Sustavno ulagati u javnu i komunalnu infrastrukturu koja doprinosi rasteredenju
najopterecenijih dijelova destinacije i poboljSanju funkcionalnosti u vrSnoj sezoni

Zagovarati izgradnju zaobilaznice i unaprjedenje prometnih rjeSenja prema nadleznim tijelima
drzavne i Zupanijske uprave kroz jasno dokumentirane argumente i koordinirani nastup

Jacati integriranu mobilnost unutar destinacije i prema susjednim sredistima klastera kroz
podrsku razvoju shuttle usluga i nemotoriziranih oblika kretanja

Upravljacki usmjeravati razvoj turistickih sadrzaja kroz prostorne i regulatorne alate, s ciljem
ocuvanja ravnoteze izmedu turisticke aktivnosti i svakodnevnog zZivota lokalnog stanovnistva

Aktivno ukljucivati lokalnu zajednicu u procese planiranja i evaluacije ucinaka turizma, s ciljem
ocuvanja drustvene prihvatljivosti i dugoroc¢ne odrzivosti razvoja destinacije

Copyright © 2026 by Horwath HTL. All rights reserved
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Horwath HTL.
Smjernice i preporuke za Turisticku zajednicu opdine Funtana
Uloga TZ-a u realizaciji plana upravljanja destinacijom: Kljucne smjernice za turisticku zajednicu
Turisticka zajednica opdine Funtana ima srediSnju operativhu ulogu u * Operativno koordinirati provedbu Plana upravljanja destinacijom u suradnji s Opcinom i
provedbi Plana upravljanja destinacijom, s fokusom na koordinaciju ostalim klju¢nim dionicima turistickog razvoja

dionika, razvoj turistickih proizvoda, destinacijski marketing i svakodnevno
upravljanje turistickim aktivnostima. Kao klju¢na poveznica izmedu javnog
i privatnog sektora, TZ osigurava da strateski ciljevi Plana budu pretoceni
u konkretne mijere i aktivnosti na terenu.  Sustavno raditi na razvoju i unaprjedeniju turistickih proizvoda s naglaskom na aktivni odmor,
gastronomiju i kulturnu bastinu kao klju¢ne motive dolaska izvan glavne sezone

* Uspostaviti i kontinuirano odrzavati sustav pracenja pokazatelja opterecenosti destinacije kao
temelj za donoSenje upravljackih i marketinskih odluka utemeljenih na podacima

S obzirom na ogranicene ljudske i financijske resurse karakteristi¢ne za

malu destinaciju, posebna vrijednost TZ-a leZi u sposobnosti koordinacije i * Planirati i provoditi sezonski diferencirane marketinSke aktivnosti prema prioritetnim
mobilizacije lokalnih dionika te u aktivhom sudjelovanju u klasterskoi emitivnim trzistima, uz kontinuirano praéenie UéinkOVitOStiipriIagOdbU pristupa
suradnji Porecke rivijere kroz koju moze ostvariti doseg i ucinak koji * Razvijati suradnju s kampovima kao kljuénim privatnim partnerima u destinaciji kroz

nadilazi viastite kapacitete. zajednicki razvoj aktivnih programa, gastro dozivljaja i komunikacijskih aktivnosti

* Inicirati i aktivno sudjelovati u klasterskoj suradnji Porecke rivijere, osobito u zajednickim
rieSenjima mobilnosti, razvoju biciklistickih ruta i marketinSkim inicijativama koje nadilaze
kapacitete pojedine destinacije

* Sustavno pratiti ucinke turizma na destinaciju i lokalnu zajednicu te koristiti rezultate pracenja
kao temelj za prilagodbu aktivnosti, mjera i prioriteta TZ-a u narednim godinama

lzvor: Horwath HTL, 2026.

Copyright © 2026 by Horwath HTL. All rights reserved
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Smjernice i preporuke za druge dionike u turizmu i upravljanju turizmom u destinaciji

Uloga dionika u realizaciji plana upravljanja destinacijom:

Privatni sektor u Funtani, a posebice vodeci kamping operateri Valamar i
Plava Laguna, ima iznimno snaznu ulogu u provedbi Plana upravljanja
destinacijom s obzirom na to da kampovi generiraju gotovo 80% ukupnih
nocenja destinacije. Njihove poslovne odluke, investicije i nacin
organizacije turistickih aktivnosti izravno odreduju kvalitetu boravka,
sezonalnost i prostorno opterecenje destinacije.

Uz kampove, klju¢nu ulogu imaju i lokalni ugostitelji, privatni iznajmljivaci,
pruzatelji aktivnih sadrzaja i marina, Cijim se koordiniranim djelovanjem
stvara cjelovit turisticki dozivljaj Funtane. Aktivna suradnja privatnog
sektora s TZ-om i Opcinom preduvijet je za ostvarivanje strateskih ciljeva
Plana, osobito u podrucju produljenja sezone i razvoja autenti¢nih
turistickih proizvoda.

lzvor: Horwath HTL, 2026.

Kljucne smjernice za ostale destinacijske dionike

Aktivno sudjelovati u provedbi mjera Plana upravljanja destinacijom kroz uskladivanje vlastitih
poslovnih i razvojnih aktivnosti s definiranim ciljevima odrzivog upravljanja destinacijom

Razvijati i prilagodavati turisticku ponudu na nacin koji doprinosi produljenju sezone, osobito
kroz strukturirane obiteljske aktivne programe, gastronomske dozivljaje i kulturne sadrzaje u
predsezoni i posezoni

Jacati suradnju s TZ-om u planiranju i razvoju zajednickih proizvoda, programa i aktivnosti koji
nadograduju turisticku ponudu i povecavaju ukupnu vrijednost boravka u destinaciji

Sudjelovati u sustavima upravljanja turistickim tokovima i opterecenjima, ukljucujuci primjenu
preporuka vezanih uz mobilnost, shuttle usluge i raspodjelu sadrzaja unutar destinacije
Aktivno doprinositi prikupljanju i razmjeni podataka o potrazniji, kretanjima gostiju i koristenju
sadrzaja kao temelju za zajednicko donoSenje informiranih upravljackih odluka

Ukljucivati se u rad klasterskih inicijativa Porecke rivijere kako bi se osigurala koordinacija i

komplementarnost ponude te dugorocna konkurentnost destinacije unutar Sireg regionalnog
konteksta

Copyright © 2026 by Horwath HTL. All rights reserved
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#1 Setnica kroz AC Puntica

Uredenje pjeSacke Setnice uz granicu pomorskog dobra u AC Puntica, tako da se na sjeveru spoji s postojecom Setnicom Funtana — Zelena laguna, a na

Kratki opis . oy .
jugu s postojecom Setnicom u luci Funtana.
Opis svrhe Uredenje obalnih Setnica duz cijelog pomorskog dobra, smanjenje pritiska pjeSackog prometa na drzavnoj cesti te veda sigurnost prometa i pjeSaka.
Nositelj Op¢ina Funtana-Fontane Trajanje 2027. - 2028.
Imovinsko pravni odnosi U postupku rjeSavanja Iznos vlastitog financiranja /
Ukupna procijenjena vrijednost 212.500 EUR

Izvor: Opdina Funtana, Horwath HTL, 2026.

Copyright © 2026 by Horwath HTL. All rights reserved
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#2 Rekonstrukcija i dogradnja galerije ,,Zgor murve”

Kratki opis Rekonstrukcija i dogradnja gradevine radi uredenja izlozbenog prostora, uspostave stalnog postava ribarskog muzeja i razvoja pratecih kulturnih sadrzaja.

Opis svrhe Ocuvanje kulturne i ribarske bastine te unaprjedenije kulturne i turisticke ponude destinacije.

Nositelj Op¢ina Funtana-Fontane Trajanje 2027. - 2029.
Imovinsko pravni odnosi RijeSeni Iznos vlastitog financiranja /

Ukupna procijenjena vrijednost 650.000 EUR

Izvor: Opdina Funtana, Horwath HTL, 2026.

Copyright © 2026 by Horwath HTL. All rights reserved
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Popis projekata od posebnog znacaja za razvoj destinacije
Uvodne napomene

Metodologija definirana Pravilnikom o metodologiji izrade plana upravljanja destinacijom, kojeg je propisalo Ministarstvo turizma i sporta Republike Hrvatske, predvida da se u okviru procesa izrade
predmetnog Plana upravljanja identificiraju projekti od posebnog znacaja za razvoj destinacije. Radi se o strateskim infrastrukturnim zahvatima koji pridonose ostvareniju ciljeva razvoja turizma u destinaciji i
imaju prednost pri sufinanciranju iz Fonda za turizam te ostalih namjenskih izvora financiranja, sukladno Zakonu o turizmu (NN 156/23).

Na stranicama u nastavku pruzene su osnovne informacije o odabranim projektima, dok se ostale informacije o projektu nalaze u Excel dokumentu Plan upravljanja - Popis projekata, Ciji je sadrzaj
definiran istim Pravilnikom. Navedeni Excel dokument dostavlja se izravno Ministarstvu te ¢ini prilog predmetnog Plana upravljanja.

Nize su navedeni osnovni kriteriji selekcije projekata sukladno Zakonu o turizmu (NN 156/23):

Doprinos strateskom ili Znacajan i mjerljiv pozitivni v . Minimalno izradena . ..
N o ] S Provedba zapocinje u . i i Minimalna vrijednost
posebnom cilju definiranom financijski ucinak na sektor . studijska ili projektna ,
i . o ) ) razdoblju vazenja Plana . projekta
aktima strateskog planiranja turizma i e o dokumentacija sukladno
2 upravljanja destinacijom o o 1.000.000 EUR
za razvoj turizma povezane sektore propisanim zahtjevima

Na popis su uvrstena dva projekta od posebnog znacaja za razvoj destinacije.

Izvor: Horwath HTL, 2026. Sukladno Pravilniku o metodologiji izrade plana upravljanja destinacijom Ministarstva turizma i sporta Republike Hrvatske.

Copyright © 2026 by Horwath HTL. All rights reserved
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# 1 Prometnica AC Bijela Uvala - AC Polidor - DC75

Kratki opis Izgradnja prometnice AC Bijela Uvala - AC Polidor - DC75 s javhom rasvjetom i oborinskom odvodnjom

Opis svrhe Unaprjedenje prometne povezanosti, sigurnosti i kvalitete prometne infrastrukture.

Nositelj Opdina Funtana-Fontane Trajanje 2028.
Imovinsko pravni odnosi RijeSeni Iznos vlastitog financiranja /
Ukupna procijenjena vrijednost 1.169.680 EUR bez PDV-a

Izvor: Opdina Funtana, Horwath HTL, 2026.

Copyright © 2026 by Horwath HTL. All rights reserved
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#2 Prometnica - ulaz u turisticku zonu Zelena laguna

Kratki opis Rekonstrukcija prometnice s izgradnjom pjesacke i biciklisticke staze te novom javhom rasvjetom i oborinskom odvodnjom.
Opis svrhe Unaprjedenje prometne sigurnosti i dostupnosti za sve sudionike u prometu.

Nositelj Opdina Funtana-Fontane Trajanje 2028.
Imovinsko pravni odnosi RijeSeni Iznos vlastitog financiranja /

Ukupna procijenjena vrijednost 4.855.880 EUR

Izvor: Opdina Funtana, Horwath HTL, 2026.

Copyright © 2026 by Horwath HTL. All rights reserved
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Kljucni strateski zakljucci

0 Funtana treba prijeci iz modela rasta turistickog volumena u model aktivnhog upravljanja kvalitetom destinacije
Iscrpljeni prostorni kapaciteti zona ugostiteljsko-turisticke namjene i visoka sezonska opteredenja znace da bududi razvoj treba temeljiti na boljem upravljanju postojecim
kapacitetima, prostorom, prometom i infrastrukturom, a ne na daljnjem kvantitativnom rastu.

6 Kamping ostaje temelj trziSne pozicije Funtane, ali bududa konkurentnost zahtijeva snazniju destinacijsku ponudu izvan samih
kampova

Razvoj aktivnog odmora, gastronomije, kulturne bastine i obiteljskih programa treba povecati vrijednost ukupnog boravka i stvoriti dodatne motive dolaska, osobito izvan
vrine sezone.

e Daljnji rast privatnog smjestaja potrebno je usmjeravati prema kvaliteti, uz ogranicavanje negativnih ucinaka apartmanizacije
Bududi da prostorni plan u naselju dopusta do 2.543 nove stambene jedinice, a 70,5% stanovnika negativno percipira utjecaj apartmanizacije, prioritet treba biti kvalitativno
unaprjedenije postojedeg fonda i ocuvanje stambene funkcije mjesta, umjesto nekontroliranog povedanja kapaciteta.

o Produljenje sezone realna je razvojna prilika, ali zahtijeva ciljano upravljanje proizvodima i potraznjom
Rast potraznje od svibnja do lipnja te u rujnu i listopadu pokazuje potencijal za postupno Sirenje sezone kroz ciljane proizvode, dogadanja i trziSne segmente, umjesto
pokusaja stvaranja cjelogodiSnjeg turizma bez odgovarajuce trziSne osnove.

e Velicina Funtane zahtijeva snazniju integraciju u Porecku rivijeru, uz ocuvanje vlastitog destinacijskog identiteta
Klasterska suradnja klju¢na je za teme u kojima Funtana samostalno nema dovoljan trzi$ni ili operativni kapacitet (razvoj proizvoda, mobilnost, marketing i trzisni doseg),
dok lokalna razina treba ostati fokusirana na upravljanje prostorom i kvalitetom iskustva u samoj destinaciji.

lzvor: Horwath HTL, 2026.

Copyright © 2026 by Horwath HTL. All rights reserved
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