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UVOD 
    

Turistička zajednica općine Funtana, sukladno zakonski utvrđenim 
zadaćama, provodit će promidžbu turizma općine Funtana, te sustavno 
poticati i koordinirati aktivnosti za poboljšanje općih uvjeta i sadržaja 
boravka turista na svojem području. Rad turističke zajednice bit će 
usmjeren u tri glavna pravca djelovanja:  

V ǳƴŀǇǊŜŚƛǾŀƴƧŜ ƻǇŏƛƘ ǳǾƧŜǘŀ ōƻǊŀǾƪŀ ǘǳǊƛǎǘŀ: podizanje kvalitete 
turističkih i drugih komplementarnih usluga, očuvanje i stvaranje 
prepoznatljivog i privlačnog turističkog okružja, te osiguranje turističkog 
gostoprimstva na području za koje su osnovane; 

V ǇǊƻƳƻŎƛƧŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ ǇǊƻƛȊǾƻŘŀ područja za koje su osnovane, 
sukladno sustavu promicanja turizma i njegovim zadaćama od razine 
mjesta do razine Republike, a radi uključivanja u europske i svjetske 
turističke tijekove; 

V ǊŀȊǾƛƧŀƴƧŜ ǎǾƛƧŜǎǘƛ ƻ ǾŀȌƴƻǎǘƛ ƛ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎƪƛƳΣ ŘǊǳǑǘǾŜƴƛƳ ƛ ŘǊǳƎƛƳ 
ǳőƛƴŎƛƳŀ ǘǳǊƛȊƳŀ, te potrebi i važnosti očuvanja i unapređenja svih 
elemenata turističkog proizvoda određenog područja, a osobito zaštite 
okoliša. 

Osnovne pretpostavke programa rada TZO Funtana oslanjaju se 
prvenstveno na Master plan razvoja turizma Istre, odnosno njegove 
odrednice konkurentnog, održivog i odgovornog razvoja istarske turističke 
regije, te na Marketing plan Istre za 2014. godinu koji predstavlja 
kontinuitet strateškog pozicioniranja i jačanje branda Istre na turističkom 
tržištu.  
 
tǊƻƎǊŀƳ ǊŀŘŀ ƛ ŦƛƴŀƴŎƛƧǎƪƛ Ǉƭŀƴ ǎŀőƛƴƧŜƴƛ ǎǳ ƴŀ ǘŜƳŜƭƧǳ ǎƭƧŜŘŜŏƛƘ ǇƻŘŀǘŀƪŀΥ  
V ostvarenih rezultata i aktivnosti u prvih 9 mjeseci 2013. 
V stanja na emitivnim tržištima i procjeni za 2014.  
V stanju, infrastrukturi i ocjeni raspoloživih smještajnih kapaciteta  
V aktivnostima i projektima započetima u 2013. i/ili ranijih godina.  

Osim uvažavanja nužnosti suradnje i kooperacije s Turističkom zajednicom 
Istarske županije, uvaženi su i dogovori s hotelskim tvrtkama koje djeluju 
na našem području, privatnim iznajmljivačima te Općinom Funtana. 
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Ciljevi poslovanja TZO Funtana u 2014. godini jesu:  

V ostvariti fizički obujam prometa na razini rekordne 2012. godine, 
V fokus na tržišta koja mogu dodatno popuniti kapacitete u predsezoni i 

posezoni,      
V povećanje broja dolazaka/noćenja u predsezoni i posezoni, 
V fokus na PR aktivnosti i web, 
V fokus na evente i razvoj novih proizvoda 
V unapređenje proizvoda, jačanje njegove pozicije na tržištu i jačanje 

konkurentne prednosti,  
V udruženo oglašavanje i PR aktivnosti fokusirane na ciljeve  
V nadogradnja web stranica radi boljeg SEO pozicioniranja, bolje 
integracije podataka, kvalitetnijeg održavanja sadržaja i lakše 
pripreme za prebacivanje u mobilnu aplikaciju 

V razvoj mobilne aplikacije 
V smanjenje naklade printanih materijala, digitalizacija promo 

materijala – primjena novog/osvježenog vizualnog koncepta 
V potpora kvalitetnim manifestacijama/projektima – produženje 

sezone, motivi dolaska,  
V snažnije valorizirati i pozicionirati Funtanu kao jedinstveno mjesto 
gastronomskih doživljaja, 

V kreiranje prepoznatljivosti i posebnosti destinacije 
V stvoriti novu i atraktivnu ponudu kako za strane turiste tako i za 
domicilno stanovništvo, 

V kreirati dodatni prihod za lokalne poduzetnike i Funtanu kao 
turističko mjesto u cjelini. 

V usklađenost s aktivnostima HTZ-a i TZIŽ . 
 
 

Planirane vrijednosti iskazane u Planu dobivene su temeljem analize 
ostvarenih rezultata u 2013. godini, te procjenom tih vrijednosti u 2014. 
godini. Kao osnovni parametri uzeti su podaci i smjernice o procjeni 
turističkog prometa u idućoj godini Hrvatske turističke zajednice, Turističke 
zajednice Istarske županije, te gospodarskih turističkih subjekata koji 
djeluju na našem području. 

U planu rada se najprije analizira ostvareni turistički promet u 2013. godini, 
a potom analiziraju planirani prihodi i planirani rashodi za 2014. godinu. 
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TURISTIČKI PROMET U 2013. GODINI  
 
U cilju stvaranja što kvalitetnije prognoze stanja za 2014. godinu izvršena je 
analiza ostvarenih rezultata i aktivnosti u 2013. godini. Podaci o broju 
ostvarenih dolazaka i noćenja, te uplaćenoj boravišnoj pristojbi i turističkoj 
članarini, poslužili su kao osnova za daljnja predviđanja, odnosno planiranje 
ukupnih prihoda i rashoda u 2014. godini.   
 
 
Tablica 1. Dolasci i noćenja u 2011., 2012. i 2013. godini 

Gosti 2011. 2012. 2013. 
Indeks 
13/12 

Indeks 
13/11 

domaći turisti 3.936 7.122 4.754 67 121 

strani turisti 169.689 175.938 171.829 98 101 

UKUPNI DOLASCI 173.625 183.060 176.583 96 102 

domaći turisti 22.005 27.656 22.782 82 104 

strani turisti 1.363.665 1.440.454 1.418.026 98 104 

UKUPNA NOĆENJA 1.385.669 1.468.110 1.440.807 98 104 

 
 
Na području TZO Funtana je u 2013. godini ostvareno je 176.583 dolazaka i 
1.440.807 noćenja, što iznosi 4% manje dolazaka i 2% manje noćenja nego 
u istom periodu lani. U odnosu na 2011. godinu ostvareno je 2% više 
dolazaka i 4% više noćenja.   
 
U grafikonu 1. i grafikonu 2. prikazano je kretanje broja ostvarenih dolazaka 
i noćenja u destinaciji od 2011. do 2013. godine. 
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Grafikon 1. Ostvareni dolasci u 2011., 2012. i 2013. godini 

 
 
 
 
 
Grafikon 2. Ostvarena noćenja u 2011., 2012. i 2013. godini 
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 Tablica 2. Usporedba ostvarenih dolazaka i noćenja po zemljama 
Zemlja 
dolaska 

Dolasci 
2012. 

Dolasci 
2013. 

Indeks 
2013/12. 

Noćenja 
2012. 

Noćenja 
2013. 

Indeks 
2013/12. 

Austrija 14.465 14.380 99 109.352 108.896 100 

Češka 10.804 10.397 96   75.216   72.706   97 

Njemačka 45.075 44.748 99 457.299 466.964 102 

Danska   3.945   3.392 86   38.100   33.410   88 

Mađarska   3.209   3.491 109   18.618   20.897 112 

Italija 22.044 20.393 93 124.042 115.671   93 

Nizozemska 20.918 20.913 100 259.984 259.461 100 

Poljska   3.690   3.677 100   28.163   27.134   96 

Rusija   5.101   3.850 75   47.830   34.804   73 

Slovenija 31.368 30.000 96 184.759 171.577   93 

Hrvatska   7.122   4.754 67   27.656   22.841   83 

Ostalo 15.319 16.612 108   97.091 106.713 110 

UKUPNO 183.060 176.607 96 1.468.110         1.441.074   98 
 
 

U sezoni 2013. bilježimo 1% manje dolazaka ali 2% više noćenja na tržištu 
Njemačke koje je naše vodeće emitivno tržište, a porast je zabilježen i na 
tržištu Mađarske (indeks dolazaka 109, a indeks noćenja 112). Tržišta 
Nizozemske i Austrije koje su nama vrlo značajna tržišta ostvarila su indeks 
noćenja 100. Manjak broja noćenja u odnosu na prethodnu 2012. godinu 
koja je bila rekordna ostvarila su tržišta Češke (-3%), Danske (-12%), Poljske 
(-4%), Slovenije (-7%). Tržište Italije konstantno iz godine u godinu bilježi 
manjak noćenja (indeks u odnosu na 2012. godini iznosi 96). Domaći gosti 
ostvarili su 33% manje dolazaka i 17% manje dolazaka u odnosu na 2012. 
godinu. 
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Grafikon 3. Struktura ostvarenih dolazaka po zemljama u 2013. 

  
Struktura ostvarenih dolazaka po zemljama dolaska prikazana je u 
grafikonu 3. Vidljivo je da najveći broj dolazaka u 2013. godini otpada na 
tržište Njemačke (25,3%), Slovenije (17,0%), Nizozemske (11,8%) i Italije 
(11,5%) a slijede Austrijanci, Česi, Hrvati, Rusi pa ostali. 
  
 
Grafikon 4. Struktura ostvarenih noćenja po zemljama u 2013.    

   
 
Najveći broj noćenja u 2013. godini otpada na tržište Njemačke (32,4%), 
Nizozemske (18,0%), Slovenije (11,9%), Italije (8,0%), a slijede Austrijanci, 
Česi, Rusi, Danci, Poljaci pa ostali. 
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Tablica 3. Ostvarena noćenja po smještajnim objektima u 2013. 

SUBJEKT 
Noćenja 

2011. 
Noćenja 

2012. 
Noćenja 

2013. 
Indeks  
13/12 

Indeks  
13/11 

Kamp Bijela u. 516.339 545.631 542.492 99 105 

Kamp Zelena l. 245.957 257.174 257.312 100 105 

Kamp Puntica 64.512 67.158 65.413 97 101 

Hotel Delfin 183.757 197.860 182.071 92 99 

Plava laguna 1.010.565 1.067.823 1.047.288 98 104 

Kamp Istra 160.099 164.989 174.900 106 109 

Riviera Adria  160.099 164.989 174.900 106 109 

Kamp Valkanela 73.078 86.639 80.984 93 111 

TN Funtana 59.037 50.401 50.350 100 85 

Maistra 132.115 137.040 131.334 96 99 

Agencije 15.655 15.663 14.931 95 95 

Iznajmljivači 44.259 51.591 53.484 104 121 

Vikendaši 22.976 31.004 18.870 61 82 

UKUPNO 1.385.669 1.468.110 1.440.807 98 104 
 

 

Tablica 3. prikazuje ostvarena noćenja po smještajnim objektima u 2013. 
godini, odnosno usporedbu s prethodne dvije godine. Povećanje broja 
noćenja od 6% u odnosu na 2012. godinu ostvarilo je poduzeće Riviera 
Adria d.d. (Naturistički kamp Istra) te iznajmljivači (+21%), dok su ostali 
turistički subjekti zabilježili manje noćenja:  

ü Plava laguna  -    2% noćenja 
ü Maistra    -   4% noćenja 
ü Turističke agencije  -   5% noćenja 
ü Vikendaši   -   39% noćenja. 

 
Usporedba ostvarenih noćenja u zadnje tri godine prema turističkim 
subjektima može se vidjeti u grafikonu 5. 
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Grafikon 5. Ostvarena noćenja po turističkim subjektima u   
                    2011., 2012. i 2013. godini 
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FINANCIJSKI PLAN TZO FUNTANA ZA 2014. GODINU  
 

RB PRIHODI PO VRSTAMA 
PLAN 
2013 

PLAN 
2014 INDEKS Struktura 

1. Prihodi od boravišne pristojbe 4.700.000 4.785.000 102 80,8 

1.1. Boravišna pristojba za TZO  3.175.000 3.245.000 102 
 1.2. Boravišna pristojba za proračun Općine 1.360.000 1.390.000 102 
 1.3. Boravišna pristojba od plovnih objekata 165.000 150.000 91 
 2. Prihodi od turističke članarine 225.000 270.000 120 4,6 

3. Prihodi od drugih aktivnosti 62.000 60.000 97 1,0 

4. Prijenos prihoda prethodne godine 1.091.665 808.691 74 13,7 

 
SVEUKUPNO PRIHODI 6.078.665 5.923.691 98 100,0 

      

RB RASHODI PO VRSTAMA 
PLAN 
2013. 

PLAN 
2014. INDEKS Struktura 

I. ADMINISTRATIVNI RASHODI 860.500 874.250 102 15,4 

1. Rashodi za radnike 470.500 466.000 99 8,2 

1.1. Plaće 462.000 460.000 100 8,1 

1.2. Naknade izdataka zaposlenima 8.500 6.000 71 0,1 

2. Rashodi ureda 214.000 229.000 107 4,0 

2.1. Potrošeni materijal 15.500 15.500 100 0,3 

2.2. Potrošena energija 5.000 5.000 100 0,1 

2.3. Poštanski i telefonski troškovi 25.000 25.000 100 0,4 

2.4. Dnevnice i putni troškovi 15.000 15.000 100 0,3 

2.5. Reprezentacija 22.000 22.000 100 0,4 

2.6. Usluge održavanja 19.000 19.000 100 0,3 

2.7. Komunalne usluge 7.000 7.000 100 0,1 

2.8. Knjigovodstvene usluge 57.000 57.000 100 1,0 

2.9. Premije osiguranja 15.000 15.000 100 0,3 

2.10. Amortizacija 3.000 11.000 367 0,2 

2.11. Izdaci za platni promet 5.500 8.000 145 0,1 

2.12. Intelektualne usluge 5.000 5.000 100 0,1 

2.13. Programi za prijavu turista 
 

10.000 
 

0,2 

2.14. Ostali izdaci 11.000 7.500 68 0,1 

2.15. Uređenje galerije 9.000 7.000 78 0,1 

3. Rashodi za rad tijela TZ-a 161.000 164.250 102 2,9 

3.1. Naknada Turističkom vijeću 150.000 150.000 100 2,7 

3.2. Naknada Nadzornom odboru 5.000 8.250 165 0,1 

3.3. Organizacija Skupštine 6.000 6.000 100 0,1 

4. 
Troškovi distribucije i skladištenja 
promotivnog materijala 15.000 15.000 100 0,3 
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II. DIZAJN VRIJEDNOSTI 2.303.256 2.209.000 96 38,9 

1. 
Poticanje i sudjelovanje u uređenju 
općine  974.000 816.000 84 14,4 

1.1. Uređenje Etno-parka Šterna-Perila 400.000 300.000   75 5,3 

1.2. Uređenje parkova i zelenih površina    400.000 400.000 100 7,1 

1.3. Projekt "Neka moja Istra blista" 16.000 16.000 100 0,3 

1.4. Održavanje pješačkih i biciklističkih staza 40.000 100.000 250 1,8 

 

Očuvanje kulturne baštine - sakralna 
zbirka 70.000 

   

 
Restauracija crkvenih orgulja 48.000 

   2. Manifestacije 1.329.256 1.393.000 105 24,5 

2.1. Kulturno-zabavne 846.256 810.000 96 14,3 

2.1.1. Manifestacije na Trgu Sv. Bernarda 200.000 200.000 100 3,5 

2.1.2. Izložbe 110.000 110.000 100 1,9 

2.1.3. Ribarske fešte 290.000 290.000 100 5,1 

2.1.4. Fešta Sv. Bernarda 190.000 190.000 100 3,4 

2.1.5. Ex-Tempore 16.000 20.000 125 0,4 

 
Proslava ulaska RH u EU 19.256 

   

 
Nabavka pivskih setova 21.000 

   2.2. Sportske manifestacije 10.000 10.000 100 0,2 

2.2.1. Zumba na Perilima 10.000 10.000 100 0,2 

2.3. Potpore manifestacijama  393.000 433.000 110 7,6 

2.3.1. Manifestacije u turističkim naseljima 280.000 280.000 100 5,0 

2.3.2. Europsko prvenstvo u plesu  60.000 50.000 83 0,9 

2.3.3. Europsko prvenstvo u pikadu 
 

50.000 
 

0,9 

2.3.4. Kongres kineziologa Hrvatske        6.000 6.000 100 0,1 

2.3.5. Biciklistička utrka – Parenzana 25.000 25.000 100 0,4 

2.3.6. Sportsko-ribolovni kup Funtana 2013.        5.000 5.000 100 0,1 

2.3.7. Međunarodni nogometni turnir      12.000 12.000 100 0,2 

2.3.8. Ljetni odbojkaški kamp - Intersport centar           5.000 5.000 100 0,1 

2.4. Razvoj proizvoda 80.000 140.000 175 2,5 

2.4.1. Fešta od grmali 80.000 70.000 88 1,2 

2.4.2. Gastro delicije 
 

70.000 
 

1,2 

III. KOMUNIKACIJA VRIJEDNOSTI 1.161.381 974.514 84 17,2 

1. Online komunikacije 193.314 198.516 103 3,5 

1.1. 
Internet stranice/društvene mreže 
(SMP) 14.811 21.516 145 0,4 

 
Destinacijski info i prodajni centar (SMP)             3.703 

   1.2. Upgrade web stranica u novi CMS sustav 
 

30.000 
 

0,5 

1.3. SEO kampanja 
 

12.000 
 

0,2 

1.4. Uredništvo sadržaja i Facebook kanala 12.300 10.000 81 0,2 
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1.5. Razvoj mobilne aplikacije 
 

50.000 
 

0,9 

1.6. 
Online oglašavanje (Google Adwords i 
banneri) 162.500 75.000 46 1,3 

2. Offline komunikacije 948.067 765.998 81 13,5 

2.1. 
Oglašavanje u promotivnim 
kampanjama javnog i privatnog sektora  396.220 488.670 123 8,6 

2.1.1. 
Oglašavanje u promotivnim 
kampanjama  (SMP) 290.666 276.119 95 4,9 

2.1.2. Oglašavanje s turističkim tvrtkama 100.000 200.000 200 3,5 

2.1.4. PR aktivnosti - odnosi s javnošću (SMP) 5.554 12.551 226 0,2 

2.2. Opće oglašavanje  287.500 110.000      38 1,9 

2.2.1. Oglašavanje u tiskovnim medijima 212.500 35.000 16 0,6 

2.2.2. PR oglašavanje 75.000 75.000 100 1,3 

2.3. Brošure i ostali tiskani materijali 217.347 83.328 38 1,5 

2.3.1. Brošure i ostali tiskani materijali – SMP 12.959 10.758 83 0,2 

2.3.2. Image katalog Funtane 44.388 37.570 85 0,7 

 
Katalog privatnog smještaja 7.000 7.000 100 0,1 

2.3.3. Map & Info Funtane 9.000 9.000 100 0,2 

2.3.4. Biciklističke karte 0 5.000 
 

0,1 

2.3.5. Kalendari i čestitke 10.000 10.000 100 0,2 

2.3.6. Kalendar događanja 2013 4.000 4.000 100 0,1 

 
Informator Funtane 130.000 

   2.4. Suradnja i prihvat novinara 6.000 6.000 100 0,1 

2.5. Pokloni, suveniri i promo materijali 10.000 10.000 100 0,2 

 
Info-table  3.000 - 

  2.6. Plavi i turistički cvijet 8.000 8.000 100 0,1 

 
Info table za šetnicu 20.000 0 

  2.7. Nabava promot.suncobrana za fešte 
 

60.000 
  3. Turistička signalizacija 20.000 10.000   50 0,2 

IV. DISTRIBUCIJA I PRODAJA VRIJEDNOSTI 82.000 60.000 73 1,1 

1. Sajmovi  62.000 40.000 65 0,7 

2. Turističke prezentacije 20.000 20.000 100 0,4 

V. INTERNI MARKETING 53.000 53.000 100 0,9 

1. 
Edukacija (zaposleni, subjekti javnog i 
privatnog sektora)  43.000 43.000 100 0,8 

2.  Nagrade i priznanja starim gostima 5.000 5.000 100 0,1 

3. 
Nagrade povodom akcije Moj balkon - 
okoliš je najljepši 5.000 5.000 - 0,1 
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VI. MARKETINŠKA INFRASTRUKTURA 33.851 1.793 5 0,0 

 
Proizvodnja multimedijalnih materijala 25.000 

   1. Baza fotografija i filmova – SMP 1.851 1.793 97 0,0 

 
Banka fotografija i filmova 7.000 

   VII.  POSEBNI PROGRAMI 104.903 119.200 114 2,1 

 

Strateški marketing plan Istre (2014.-
2018) 3.703 

   

1. 
Program kontrole i suzbijanja populacije 
galebova 9.200 9.200 100 0,2 

2. 
Pomaganje sportskim klubovima i 
udrugama  75.000 75.000      100 1,3 

3. 
Ostale donacije u svrhu promocije 
destinacije 10.000 10.000 

 
0,2 

 

Donacija za Djevojački pjevački zbor 
Srednje škole Mate Balote 7.000 

   VIII. TRANSFER BP OPĆINI (30%) 1.360.000 1.390.000 102 24,6 

  SVEUKUPNO RASHODI 5.958.891 5.681.757 96 100,0 

  Višak prihoda nad rashodima  119.774 241.934     

 
 
Kao što je ranije istaknuto Plan rada i financijski plan TZO Funtana za 2014. 
godinu izrađen je na osnovi analize ostvarenih rezultata i aktivnosti u 2013. 
godini i procjene tog stanja u 2014. godini. U nastavku se najprije 
pojašnjavaju planirani prihodi poslovanja u 2014. godini, a potom planirani 
rashodi poslovanja, koji će biti razvrstani sljedeće podskupine: 
administrativni rashodi, rashodi za dizajn vrijednosti, rashodi za 
komunikaciju vrijednosti, rashodi distribucije i prodaje vrijednosti, rashodi 
za interni marketing, rashodi za marketinšku infrastrukturu, rashodi za 
posebne programe i transfer boravišne pristojbe u proračun općine 
Funtana. 
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PLANIRANI PRIHODI U 2014. GODINI 
 
Tablica 4. Planirani ukupni prihodi poslovanja u 2014. godini 

IZVORI PRIHODA 
Plan 

2013. 
Plan 

2014.  
Indeks 

2014/13 
Struktura 

ostvarenja 

Prihod od boravišne pristojbe 4.700.000 4.785.000 102 80,8 

a) BP za TZO 3.175.000 3.245.000 102  

b)BP za proračun općine 
Funtana 1.360.000 1.390.000 102  

c) BP od plovnih objekata    165.000 150.000   91  

Prihod od turističke članarine    225.000 270.000 120   4,6 

Ostali prihodi         62.000 60.000   97   1,0 

Prijenos prihoda prethodne god.    1.091.665 808.691   74 13,7 

UKUPNO 6.078.665 5.923.691 97 100,0 
 

Planom za 2014. godinu predviđaju se 3% manji prihodi u odnosu na plan 
za 2013. godinu. Niži prihodi rezultat su 26% manjeg prijenosa viška 
prihoda. Višak prihoda od 808.691 kn koji prenosimo u 2014. godinu nastao 
je najvećim dijelom zbog projekta uređenja Etno-parka Šterna-Perila, koji je 
operativno vodila Općina Funtana, a za koji nisu utrošena planirana 
sredstva u visini od 400.000 kuna. Procjenjuje se da će prihodi od boravišne 
pristojbe biti za 2% veći a prihodi od turističke članarine 20% veći u odnosu 
na plan za 2013. godinu. 
 
Grafikon 6. Struktura planiranih ukupnih prihoda u 2014. godini 
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Iz grafikona 6. može se vidjeti kakva je struktura planiranih ukupnih prihoda 
TZO Funtana u 2014. godini. Najveći iznos planiranih prihoda čine prihodi 
od boravišne pristojbe (80,8%). Na  turističku članarinu otpada 4,6%, dok 
ostali prihodi čine 1% planiranih prihoda. Višak prihoda iz prethodnih 
godina čini 13,7% ukupnih prihoda. 

 
PLANIRANI RASHODI U 2014. GODINI 
 

Tablica 5. Planirani ukupni rashodi poslovanja u 2014. godini 

 
        RASHODI 

PLAN 
2013. 

Plan  
2014. 

Indeks 
14/13 

Struktura 
ostvarenja 

% 

I.    ADMINISTRATIVNI RASHODI 860.500 874.250 102 15,4 

1. Rashodi za radnike 470.500 466.000 99 8,2 

2. Rashodi ureda 214.000 229.000 107 4,0 

3. Rashodi za rad tijela TZ-a 161.000 164.250 102 2,9 

4. Troškovi distribucije i  
     skladištenja promo materijala 

15.000 15.000 100 0,3 

II.    DIZAJN VRIJEDNOSTI 2.303.256 2.209.000 96 38,9 

1.  Poticanje i sudjelovanje u  
      uređenju općine 

974.000 816.000 84 14,4 

2.  Manifestacije  1.329.256 1.393.000 105 24,6 

III.   KOMUNIKACIJA VRIJEDNOSTI  1.161.381 974.514 84 17,2 

1.  Online komunikacije 193.314 198.516 103 3,5 

2.  Offline komunikacije 948.067 765.998 81 13,5 

2.1. Oglašavanje u promotivnim 
kampanjama javnog i priv.sektora 

396.220 488.670 123 8,6 

2.2. Opće oglašavanje 287.500 110.000 38 1,9 

2.3. Brošure i ostali tiskani mater. 217.347 83.328 38 1,5 

2.4. Ostalo 47.000 40.000 85 0,7 

3. Turistička signalizacija 20.000 10.000 50 0,2 

IV.   DISTRIBUCIJA I PRODAJA  
        VRIJEDNOSTI 

82.000 60.000 73 1,1 

V.    INTERNI MARKETING 53.000 53.000 100 0,9 

VI.   MARKETINŠKA  
        INFRASTRUKTURA 

33.851 1.793 5 0,0 

VII.  POSEBNI PROGRAMI 104.903 119.200 114 2,1 

VIII. TRANSFER BP OPĆINI  1.360.000 1.390.000 102 24,5 

 SVEUKUPNI RASHODI 5.958.891 5.681.757 95 100 

 

 

Planom za 2014. godinu predviđaju se 5% manji rashodi u odnosu na plan 
za 2013. godinu. Planirani rashodi u 2014. godini iznose 5.681.757 kn. U 
najvećem obujmu planiraju se rashodi za dizajn vrijednosti u iznosu od 
2.209.000 kn što predstavlja 38,9% ukupno planiranih rashoda, zatim ih 
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slijede planirani rashodi za transfer 30% dijela sredstava boravišne 
pristojbe općini Funtana u iznosu od 1.390.000 kn, što predstavlja 24,5% 
ukupno planiranih rashoda, planirani rashodi za komunikaciju vrijednosti u 
iznosu od 974.514 kn, što predstavlja 17,2 % ukupno planiranih rashoda, 
administrativni rashodi u iznosu od 874.250 kn, što predstavlja 15,4% 
ukupno planiranih rashoda te ostali rashodi. 

U dijelu rashoda za dizajn vrijednosti u najvećem obujmu planirani su 
rashodi za manifestacije u iznosu od 1.393.000 kn, što predstavlja 24,6% 
ukupno planiranih rashoda te rashodi za poticanje i sudjelovanje u 
uređenju Općine u iznosu od 816.000 kuna, što predstavlja 14,4% ukupnih 
planiranih rashoda u 2014. godini. 

U dijelu planiranih rashoda za komunikaciju vrijednosti u najvećem obujmu 
planirani su rashodi za offline komunikacije u iznosu od 765.998 kn, što 
predstavlja 13,5% ukupno planiranih rashoda, a slijede rashodi za online 
komunikacije u iznosu od 198.516 kuna, što predstavlja 3,5% ukupno 
planiranih rashoda.  

Unutar rashoda za offline komunikacije u najvećem obujmu planirani su 
rashodi za oglašavanje u promotivnim kampanjama javnog i privatnog 
sektora u iznosu od 488.670 kuna, rashodi za opće oglašavanje (tiskovni 
mediji i PR) u iznosu od 110.000 kuna , rashodi za brošure i ostale tiskane 
materijale u iznosu od 83.328 kuna te ostali rashodi (suradnja i prihvat 
novinara, pokloni, suveniri i promo materijali, info table, plavi i turistički 
cvijet, nabavka promotivnih suncobrana) u iznosu od 40.000 kuna. 

 

Grafikon 7. Struktura planiranih ukupnih rashoda u 2014. godini 
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I.  ADMINISTRATIVNI RASHODI 
 

Planirani administrativni rashodi u 2014. godini iznose 874.250 kn, a 
obuhvaćaju: rashode za radnike koji su planirani u iznosu od 466.000 kuna, 
što predstavlja 8,2% ukupno planiranih rashoda, rashode ureda koji su 
planirani u iznosu 229.000 kn, što predstavlja 4,0% ukupno planiranih 
rashoda, rashode za rad tijela TZ-a koji su planirani u iznosu 164.250 kn, što 
predstavlja 2,9% ukupno planiranih rashoda, te troškove distribucije i 
skladištenja promotivnog materijala koji su planirani u iznosu od 15.000 
kuna. Detaljna specifikacija planiranih administrativnih rashoda nalazi se u 
tablici koja slijedi. 
 
 Tablica 6. Planirani administrativni rashodi u 2014. godini 

ADMINISTRATIVNI RASHODI 
Plan 

2013. 
Plan 

2014. 
Indeks 

2014/13 

1. Rashodi za radnike 470.500 466.000 99 

1.1. Plaće  462.000 460.000 100 

1.2. Naknade izdataka zaposlenima 8.500 6.000 71 

2.  Rashodi ureda  214.000 229.000 107 

2.1.  Potrošeni materijal 15.500 15.500 100 

2.2.  Potrošena energija 5.000 5.000 100 

2.3.  Poštarina i telefonski troškovi 25.000 25.000 100 

2.4. Dnevnice i putni troškovi 15.000 15.000 100 

2.5. Reprezentacija 22.000 22.000 110 

2.6. Usluge održavanja 19.000 19.000 100 

2.7. Komunalne usluge 7.000 7.000 100 

2.8. Knjigovodstvene usluge 57.000 57.000 100 

2.9. Premije osiguranja 15.000 15.000 100 

2.10. Amortizacija 3.000 11.000 367 

2.11. Izdaci za platni promet 5.500 8.000 145 

2.12. Intelektualne usluge 5.000 5.000 100 

2.13.Programi za prijavu turista  10.000  

2.14. Ostali izdaci 11.000 7.500 68 

2.15. Uređenje galerije 9.000 7.000 78 

3. Rashodi za rad tijela TZ-a 161.000     164.250 102 

3.1. Naknada Turističkom vijeću 150.000 150.000 100 

3.2. Naknada Nadzornom odboru 5.000 8.250 165 

3.3. Organizacija Skupštine 6.000 6.000 100 

4. Troškovi distrib.i skladiš.promo mat. 15.000 15.000 100 

UKUPNO 860.500 874.250  102 
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Iz grafikona 8. koji slijedi vidljivo je da najveći dio administrativnih rashoda 
u 2014. godini čine rashodi za radnike (53,3%), a potom slijede rashodi 
ureda (26,2%), rashodi za rad tijela turističke zajednice (18,8%) i troškovi 
distribucije i skladištenja promotivnog materijala (1,7%). 
 
Grafikon 8. Struktura administrativnih rashoda u 2014. godini 

 
 

1. Rashodi za radnike 

Rashodi za radnike obuhvaćaju rashode za plaće i naknade izdataka 
zaposlenima, a planiraju se u iznosu od 466.000 kuna, što predstavlja 8,2% 
ukupno planiranih rashoda. U odnosu na plan za 2013. ti su rashodi za 1% 
manji. 
 

Nositelj projekta:       direktor 
Predviđeni trošak: 466.000 kn 

 

2. Rashodi ureda 

Rashodi ureda planiraju se u iznosu od 229.000 kuna, što predstavlja 4,0% 
ukupno planiranih rashoda. Obuhvaćaju sljedeće rashode: rashode za 
potrošeni materijal i energiju, poštanske i telefonske troškove, isplaćene 
dnevnice i putne troškove, troškove reprezentacije, usluge održavanja i 
komunalne usluge, knjigovodstvene usluge, premije osiguranja, rashode za 
amortizaciju, izdatke za platni promet, intelektualne usluge i ostale izdatke. 
U odnosu na plan za 2013. indeks iznosi 107. Planom za 2014. godinu 
smanjeni su ostali izdaci i izdaci za uređenje galerije (postavljanje nove 
rasvjete), a kao zasebna stavka planirani su izdaci za kompjuterske 
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programe za prijavu turista i vođenje statistike odnosno prijavu putem 
weba (programi Istra Informatičkog inženjeringa iz Pule). Povećani su izdaci 
za amortizaciju i izdaci za platni promet. 
 

Nositelj projekta:       direktor 
Predviđeni trošak: 229.000 kn 

 

 

3. Rashodi za rad tijela turističke zajednice 

Za rad tijela TZ-a u 2014. godini planira se utrošiti 164.250 kuna, što 
predstavlja 2,9% ukupnih rashoda. Najveći dio planiranih sredstava za rad 
tijela TZ-a odnosi se na naknade članovima Turističkog vijeća (91,3%). 
Ostatak sredstava predviđen je za naknade Nadzornom odboru Zajednice 
te organizaciju Skupštine TZ-a.  

Nositelj projekta:       direktor 
Predviđeni trošak: 164.250 kn 

 

Grafikon 9. Struktura planiranih troškova rada tijela TZ-a u 2014. 

 
 

4. Troškovi distribucije i skladištenja promotivnog materijala 

Određeni će se iznos sredstava predvidjeti za distribuciju promocijskog 
materijala, odnosno pokrivanje troškova prijevoza istoga. Promidžbeni 
materijal namijenjen distribuciji na turističkim sajmovima i prezentacijama 
smješten je u skladištu Hrvatske turističke zajednice u Velikoj Gorici te je 
određena sredstava potrebno planirati za najam prostora. 

Nositelj projekta:       direktor 
                  Predviđeni trošak:   15.000 kn 
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II. DIZAJN VRIJEDNOSTI   
 
Rashodi za dizajn vrijednosti planirani su u iznosu od 2.209.000 kuna, što 
predstavlja 38,9% ukupno planiranih rashoda. U odnosu na plan za 2013. 
godinu ti su rashodi 4% manji, a obuhvaćaju: rashode za poticanje i 
sudjelovanje u uređenju općine koji su planirani u iznosu od 816.000 kuna i 
rashode za manifestacije koji su planirani u iznosu od 1.393.000 kuna.  
 

 

1.    POTICANJE I SUDJELOVANJE U UREĐENJU OPĆINE 

U svrhu unapređenja uvjeta boravka gostiju u destinaciji te unapređenja 
turističkog proizvoda mjesta Funtana, TZO Funtana će poticati i sudjelovati 
u uređenju općine. Osim za hortikulturno uređenje Etno-parka, sredstva se 
planiraju za uređenje parkova i zelenih površina, održavanje pješačkih i 
biciklističkih staza, ekološku akciju „Neka moja Istra blista“ te za očuvanje i 
zaštitu kulturne baštine. 
   

Tablica 7. Planirani rashodi za poticanje i sudjelovanje u uređenju općine  
                  u 2014. godini 

1. POTICANJE I SUDJELOVANJE U UREĐENJU 
OPĆINE 

Plan  
2013. 

Plan 
2014. 

Indeks  
2014/13 

1.1. Uređenje Etno parka Šterna-Perila 400.000 300.000  75 

1.2. Uređenje parkova i zelenih površina 400.000 400.000 100 

1.3. Projekt „Neka moja Istra blista“ 16.000 16.000 100 

1.4. Održavanje pješačkih i bike staza 40.000 100.000 250 

1.5. Zaštita i očuvanje kulturne baštine –  
        postavljanje sakralne zbirke  

70.000  
    

1.6. Restauracija crkvenih orgulja 48.000   

UKUPNO 974.000 816.000 84 

 
 

Za poticanje i sudjelovanje u uređenju općine u 2014. godini utrošit će se 
816.000 kuna, što predstavlja 14,4% ukupno planiranih rashoda. U odnosu 
na 2013. predviđa se 16% manje sredstava. Od planiranog iznosa najveći 
dio će se utrošiti na uređenje parkova i zelenih površina (49,0%) i uređenje  
Etno-parka Šterna-Perila (36,8%). 
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Grafikon 10. Rashodi u 2014. godini za poticanje i sudjelovanje u uređenju 
općine Funtana 

 
 

 

1.1. Uređenje Etno-parka Šterna-Perila 

Zbog tehničkih problema i problema s planskom dokumentacijom, općina 
Funtana će tek u 2014. godini započeti s uređenjem Etno-parka šterna 
Perila. Radove koji se odnose na komunalnu izgradnju, općina Funtana će 
financirati iz svojih sredstava, odnosno iz transfera 30%-tnog dijela 
boravišne pristojbe, dok će se sredstva Turističke zajednice utrošiti za 
hortikulturne radove, izradu bine i pozornice te vizualnu komunikaciju.  

Kompleks Šterna-Perila predviđa sadnju drvoreda i stvaranje aleje uzduž 
postojeće šetnice. Time će se omogućiti usmjeravanje pogleda s regionalne 
ceste prema moru gdje će se nalaziti glavna atrakcija - velika cvjetna 
fontana koja će bogatstvom svojih atrakcija po danu, te noću pojačana 
svjetlosnim efektima, činiti glavnu vedutu ulaza u mjesto. Uz glavnu 
fontanu smjestit će se kaskadna fontana koja će u programiranoj igri 
simulirati skokove isprekidanog „vodenog štapa“ koji skače u cikličkim 
skokovima preko izvorskog potoka u tri skoka i tri pozicije. 

Predviđena su i odmorišta uz šetnicu, sadnja malog botaničkog vrta, 
postavljanje bine na otvorenom, rekonstrukcija postojećeg drvenog mosta, 
stvaranje dječjeg kutka sa didaktičkim drvenim mobilijarom posebno 
biranim i nesvakidašnjim, izgradnja dvije kamene krivulje – modernističke 
varijante kažuna, stavljanje u funkciju postojeće fontane i njena 
rekonstrukcija te niz drugih sadržaja. 
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Cijeli projekt bi aproksimativno koštao oko 2.274.000 kuna. Turistička 
zajednica općine Funtana financirat će samo pojedine stavke projekta, i to: 
hortikulturne radove, nabavku i sadnju ukrasnog bilja, nabavku glazbenog 
info-panoa, info-panela, informatičkog servera za upravljanje info 
opremom i programsku podršku za prezentaciju. 

Nositelj projekta:    Općina Funtana 
Predviđeni trošak: 300.000 kn 

 
 

1.2. Uređenje parkova i zelenih površina 

I za 2014. godinu planira se udruživanje sredstava s Općinom Funtana u 
svrhu uređenja destinacije. Sredstva će se rasporediti na temelju dogovora 
s Općinom, odnosno prema ugovoru o namjenskom trošenju tih sredstava. 

Nositelj projekta:    Općina Funtana 
Predviđeni trošak:  400.000 kn 

 
 

1.3. Projekt „Neka moja Istra blista“ 

Ekološko-edukativna akcija koja je izrasla u prepoznatljivu i nezaobilaznu 
aktivnost velikog broja žitelja Istre u 2014. godini organizirat će se 20. put 
zaredom. Na projekt „Neka moja Istra blista“ nadovezuje se projekt HTZ-a 
„Volim Hrvatsku“ kojim se potiču svi subjekti u sustavu turističkih 
zajednica, ali i škole i lokalno stanovništvo na očuvanje turističkog prostora, 
unapređenje i zaštitu okoliša, podizanje razine gostoljubivosti i stvaranje 
klime dobrodošlice u destinaciji. 

TZO Funtana će se i ovog proljeća inicirati i pokrenuti akciju u suradnji s 
Općinom Funtana i komunalnim poduzećem Puntica. Učesnici akcije bit će 
lokalni sportski klubovi te udruge s područja općine, a svoj će doprinos kao 
i svake godine djeca iz dječjeg vrtića „Tići“ i Osnovne škole Vrsar.  

U sklopu ekološke akcije privatnim iznajmljivačima s područja općine 
Funtana podijelile bi se besplatne sadnice cvijeća kako bi uljepšali svoje 
balkone i okućnice.  

Nositelj projekta:       direktor 
Predviđeni trošak:  16.000 kn 
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1.4. Održavanje pješačkih i biciklističkih staza 

Sredstva se planiraju za uređenje biciklističkih staza na našem području. 
Nastavit će se ulagati u njihovo održavanje i kvalitativno obogaćivanje. 
Predviđena sredstva utrošit će se za redovito održavanje, odnosno 
nasipavanje i ravnanje oštećenog terena te sječu izraslog granja, ali i 
nabavku novih tabli. 

Nositelj projekta:       direktor 
Predviđeni trošak:  100.000 kn 

 

2.  MANIFESTACIJE 

Za manifestacije u 2014. godini planira se utrošiti iznos od 1.393.000 kuna, 
što predstavlja 24,5% ukupno planiranih rashoda. Utrošit će se 5% više 
sredstava u odnosu na 2013. godinu.  

 

Rashodi za manifestacije podijeljeni su u četiri skupine:  

¶ kulturno-zabavne manifestacije na koje će se utrošiti 810.000 kuna, 
odnosno 4% manje u odnosu na prethodnu 2013. godinu, 

¶ sportske manifestacije na koje će se utrošiti 10.000 kuna (indeks u 
odnosu na 2013. godinu iznosi 100), 

¶ potpore manifestacijama na koje će se utrošiti 433.000 kuna, odnosno 
10% više u odnosu na 2013. godinu (utrošit će se 50.000 kuna više u 
odnosu na 2013. godinu kao potpora organizaciji Europskog prvenstva 
u pikadu koje će održati u hotelu Delfin), 

¶ razvoj proizvoda na koji će se utrošiti 140.000 kuna (odnosno 75% više 
u odnosu na  2013. godinu) – uvodi se novi manifestacija u predsezoni  - 
Gastro delicije Funtane. 
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 Tablica 8. Planirani rashodi za manifestacije u 2014. godini 

2. RASHODI MANIFESTACIJA 
Plan 

2013. 
Plan  

2014. 
Indeks  

2014/13 

2.1. Kulturno zabavne manifestacije 846.256 810.000 96 

2.1.1. Događanja na trgu i koncerti 200.000 200.000 100 

2.1.2. Izložbe 110.000 110.000 100 

2.1.3. Ribarske fešte 290.000 290.000 100 

2.1.4. Fešta Sv. Bernarda 190.000 190.000 100 

2.1.5. Ex Tempore 16.000 20.000 125 

2.1.6. Nabavka pivskih setova 21.000   

2.1.7. Proslava ulaska RH u EU 19.256   

2.2. Sportske manifestacije 10.000 10.000 10.000 

2.2.1. Zumba na Perilima 10.000 10.000 10.000 

2.3. Potpore manifestacijama 393.000 433.000 113 

2.3.1. Manifestacije u turističkim  
           naseljima 

280.000 280.000 100 

2.3.2. Europsko prvenstvo u plesu 60.000 50.000 100 

2.3.3. Europsko prvenstvo u pikadu  50.000  

2.3.4. Kongres kineziologa HR 6.000 6.000 100 

2.3.5. Biciklistička utrka Parenzana 25.000 25.000 100 

2.3.6. Sportsko-ribolovni kup 5.000 5.000 100 

2.3.7. Međunarodni nogometni turnir 12.000 12.000 100 

2.3.8. Ljetni odbojkaški kamp – Inter   
           Sport Centar, Zelena laguna 

 5.000 5.000 100 

2.4. Razvoj proizvoda 80.000 140.000 175 

2.4.1. Fešta od grmali 80.000 70.000 88 

2.4.2. Gastro delicije   70.000 100 

          UKUPNO 1.329.256 1.393.000 105 
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Najveći dio planiranih sredstava za manifestacije otpada na kulturno-
zabavne manifestacije (58,1%) i potpore manifestacijama (31,1%) / cf. vidi 
grafikon 11.  

Grafikon 11. Struktura rashoda za manifestacije u 2014. godini 

 
 

2.1. Kulturno-zabavne manifestacije 

Za kulturno-zabavne manifestacije u 2014. godini planira se utrošiti ukupno 
810.000 kuna što je 4% manje u odnosu na 2013. godinu. Sredstva će se 
utrošiti za sljedeće manifestacije:  

V za manifestacije na trgu iznos od 200.000 kuna,  
V za izložbe iznos od 110.000 kuna,  
V za ribarske fešte iznos od 290.000,  
V za feštu Sv. Bernarda iznos od 190.000 kuna i  
V za Ex Tempore likovni natječaj 20.000 kuna.  
 

2.1.1. Događanja na trgu i koncerti 

U 2014. godini nastavlja se s organizacijom događanja na trgu ispred crkve i 
koncerata u crkvi sv. Bernarda. Kulturno ljeto u Funtani započelo bi 
polovicom svibnja, a nastavilo bi se sa raznim događanjima svaki utorak sve 
do polovice ili kraja rujna. Namjera je sastaviti atraktivan i kvalitetan 
program koji će privlačiti brojne posjetitelje. Bit će tu nastupa limene 
glazbe, klapa, folklora, jazz sastava, dance showa i dr. Predviđa se 
organizacija 20-tak raznih događanja.  

 Nositelj projekta:       direktor 
Predviđeni trošak:  200.000 kn 
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2.1.2. Izložbe  

TZO Funtana će u 2014. godini nastaviti s održavanjem likovnih izložbi u 
galeriji „Zgor murve“. Organizirale bi se sljedeće izložbe: izložba ženske 
udruge „Loza“, izložba Petra Đakulovića iz Rijeke - prošlogodišnjeg 
pobjednica Ex-tempore natječaja u Funtani, dvije samostalne izložbe te 21. 
Naiva u Istri. Budući da su otvorenja izložbi uvijek petkom kada i ribarske 
fešte, točni datumi će se odrediti nakon što se usuglase datumi ribarskih 
fešti s TZO Vrsarom. Za organizaciju izložbi planira se utrošiti ukupno 
110.000 kuna.  
 
Izložba ženske udruge Loza 
Već tradicionalno sedmu godinu uzastopce sezonu izložbi u galeriji 
započinjemo izložbom ženske udruge Loza iz Funtane. Vrijedne članice 
Udruge i za 2013. pripremaju zanimljivu izložbu, koja će vjerujemo kao i 
svake godine biti vrlo dobro posjećena. 
 
Izložba Petra Đakulovića 

Prošlogodišnji pobjednik Ex-tempore natječaja održanog u Funtani, Petar 
Đakulović iz Rijeke, održat će svoju samostalnu izložbu slika. Osim toga, 
održat će se još dvije samostalne izložbe. 
 
Izložba NAIVA U ISTRI - FUNTANA 2014. jubilarna je u odnosu na godinu 
(1994.-2014.), a dvadeseti postav ostvaren je 2013., kada je izložbu, kao i 
prvu, otvorio akademik Josip Bratulić. Izlagalo je dvadeset umjetnika, koji 
su dobili priznanja, a  dodijeljene su i novčane nagrade. 

Naiva u Istri – Funtana 2014. trebala bi također imati 20 umjetnika, svaki s 
uglavnom dva rada. Broj izlagača upotpunit će se s novim umjetnicima, 
pogotovo u dijelu kamenih skulptura, a neke ćemo umjetnike, koji ne 
spadaju u ovaj izričaj, izostaviti.  

Predlažu se još dva programa u sklopu  ovogodišnje izložbe:  

Prvo, da se prigodom otvorenja održi licitacija, prodaja slika, u humanitarne 
svrhe, odnosno da se namjenski prikupe sredstava za dječji vrtić (igračke i 
sl.), što će se sagraditi u Funtani. Vjerujemo da će većina umjetnika u tu 
svrhu darovati po jedan svoj rad.  

Drugo, tijekom trajanja izložbe Naiva u Istri – Funtana 2014., jednom u 
tjednu (dan koji je najpogodniji, da se ne poklapa s događajem u mjestu),  
predlaže se organizirati  program  Glazba po starinski. Riječ je o četiri 
tjedna i o četiri programa, isključivo glazbenih, i isključivo starinske glazbe i 
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starinskih glazbala. To su: ƻǊƎŀƴƛŏ (usna harmonika), ǘǊƛŜǑǘƛƴŀ (harmonika 
na botiniće), gunjci (bajs i vijulina) i ƳƛƘ ƛ ǊƻȌŜƴƛŎŜΦ 

Ta glazba izvanredna je „kulisa“ naive, koja crtežom, bojama i skulpturom 
(drvom i kamenom) oslikava zavičaj (kakav je nekada bio).  Usto, glazba je 
univerzalni jezik i ne treba je prevoditi. Istarska glazba je pak jedinstvena. 

Svaki od glazbenika ili skupine glazbenika (najviše po tri) imali bi program u 
trajanju od sat vremena.  

Dakle, (prvo) projekt naive otvoriti i drugim stvarateljima, (drugo) održati 
licitaciju/prodaju slika naivaca pod motom ½ŀ ŦǳƴǘŀƴƧŀƴǎƪƛ ŘƧŜőƧƛ ǾǊǘƛŏ i 
(ǘǊŜŏŜ) organizirati  četiri glazbena programa pod zajedničkim nazivom 
Glazba po starinski.  

Nositelj projekta:       direktor 
Predviđeni trošak:  110.000 kn 

2.1.3. Ribarske fešte  

Turistička zajednica općine Funtana nastavit će s uspješnom organizacijom 
ribarskih fešti koje su vrlo dobro prihvaćene i posjećene, kako od strane 
gostiju, tako i od strane domaćeg stanovništva. Fešte će se i ove sezone 
organizirati u suradnji s lokalnim ribarima i ugostiteljima. Ovi eventi već 
služe kao motivatori dolaska gostiju u destinaciju, a u 2014. godini učinit će 
dodatna razrada odnosno proširiti  ponuda na feštama. Sa istim budžetom 
namjera je organizirati jednu feštu više. 

U 2014. održalo bi se ukupno osam ribarskih fešti. Predlažu se sljedeći 
termini održavanja ribarskih fešti u 2014. godini: 

ü 1. ribarska fešta 23.5.2014.  
ü 2. ribarska fešta   6.6.2014. 
ü 2. ribarska fešta 20.6.2014.   
ü 3. ribarska fešta   4.7.2014. 
ü 4. ribarska fešta 18.7.2014. 
ü 5. ribarska fešta   1.8.2014. 
ü 6. ribarska fešta         29.8.2014.     
ü 7. ribarska fešta 16.8.2014. 
ü 8. ribarska fešta           5.9.2014. ili 12.9.2014. 

 
Konačni datumi ribarskih fešti odredit će se nakon dogovora s TZO Vrsar i 
turističkim subjektima u našoj okolici. 

 
Nositelj projekta:       direktor 
Predviđeni trošak: 290.000 kn 
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2.1.4. Fešta sv. Bernarda 

I u 2014. godini TZO Funtana će financirati održavanje tradicionalne pučke 
fešte sv. Bernarda. Za žitelje mjesta i njihove goste bit će organiziran 
prigodan kulturno-zabavni program. Fešta će se održati 23. i 24. kolovoza 
2014. 
 

Nositelj projekta:       direktor 
Predviđeni trošak:  190.000 kn 
 

2.1.5. Ex tempore 2014. 

Četvrtu godinu uzastopce nastavilo bi se s organizacijom Ex-tempore 
likovnog natječaja koji okuplja sve više likovnih umjetnika i djela. Mjesto 
održavanja je Trg ispred crkve Sv. Bernarda.  
  

Nositelj projekta:       direktor 
Predviđeni trošak:  20.000 kn 

 

2.2. Sportske manifestacije 

Rashodi za sportske manifestacije u 2014. godini iznose 10.000 kuna. 
Jednaki su prošlogodišnjim rashodima, a odnose se na organizaciju 
popularnog plesa - zumbe. 
  
2.2.1. Zumba 

Tijekom lipnja, srpnja i kolovoza organizirali bi tri puta tjedno u rano-
jutarnjem terminu održavanje zumbe, vrlo popularnog plesa današnjice. 
Vježbanje uz ritmove zumbe bilo bi besplatno za sve Funtanjane, njihove 
goste i goste iz obližnjih kampova. Sa zumbom se započelo još pretprošle 
godine i naišlo se na veliki interes gostiju. 
 

Nositelj projekta:       direktor 
Predviđeni trošak:   10.000 kn 

 
 

2.3. Potpore manifestacijama 

Sredstva se planiraju za potporu različitim manifestacijama u iznosu od 
433.000 kuna, što predstavlja 7,7% ukupno planiranih rashoda. U odnosu 
na 2013. godinu ta su sredstva povećana (indeks iznosi 110). Iz tablice 9. 
vidljivo je o kojim je manifestacijama riječ. 
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Tablica 9. Rashodi za potpore manifestacijama u 2014. godini 

2.3.  POTPORE MANIFESTACIJAMA 
Plan  

2013. 
Plan 

2014. 
Indeks  

2014/13 

2.3.1. Manifestacije u turističkim  
           naseljima i objektima 

   280.000    280.000 100 

2.3.2. Europsko prvenstvo u plesu   60.000   50.000 83 

2.3.3.Europsko prvenstvo u pikadu  50.000  

2.3.4. Kongres kineziologa HR    6.000    6.000 100 

2.3.5. Biciklistička utrka Parenzana  25.000  25.000 100 

2.3.6. Sportsko-ribolovni kup   5.000   5.000 100 

2.3.7. Međunarodni nogometni turnir 12.000 12.000 100 

2.3.8. Ljetni odbojkaški kamp – Inter   
           Sport Centar 

 5.000    5.000 100 

UKUPNO 393.000 433.000 110 

 
 
2.3.1. Manifestacije u turističkim naseljima 

U 2014. godini TZO Funtana će nastaviti sufinancirati održavanje 
manifestacija u turističkim naseljima. Tu se konkretno misli na turističke 
manifestacije koje se održavaju u Zelenoj laguni, turističkom naselju 
Funtana i naturističkom kampu Istra. U turističkom naselju Zelena laguna 
sufinancirati će se  tradicionalne manifestacije pod nazivom „Plava laguna 
summer games“ koje se održavaju na lokaciji Zelena laguna – pješčana 
plaža. Program će započeti rano ujutro s dječjim programom, a 
poslijepodne se nastavljaju razne zabavne igre na vodi i pijesku za djecu i 
odrasle. Navečer će se održati zabavni večernji program u kombinaciji s 
zabavnim igrama tipa „Igre bez granica“. Sufinancirat će se i velika fešta u 
kampu Istra – Dan kampa. Planira se organizirati cjelodnevni zabavni 
program (limena glazba, sportski turniri, škole plesa, aktivnosti za djecu-
turniri i mađioničar) i večernja zabava uz glazbu za ples te vatromet.  

Sredstva će se dijeliti među turističkim tvrtkama sukladno njihovom učešću 
u prihodima TZ-a (podaci iz 2012. godine) i to na sljedeći način: Laguni 
Poreč d.d. iznos od 218.400 kuna (78%), Rivieri Adria d.d. iznos od 33.600 
kuna (12%) i Maistri d.d. iznos od 28.000 kuna (10,0%). 

 
Nositelj projekta:       direktor 
Predviđeni trošak:   280.000 kn 

 
 



 

 29 
 

29 

2.3.2. Europsko prvenstvo u plesu 

TZO Funtana će i u 2014. godini sufinancirati organizaciju Europskog 
prvenstva u plesu koje će se u lipnju mjesecu održati u hotelu Delfin. Riječ 
je o velikoj manifestaciji na kojoj će sudjelovati više od 3.000 natjecatelja iz 
cijele Europe. Ovaj događaj bit će veliko priznanje i čast za Funtanu kao 
turističku destinaciju. 

Nositelj projekta:       direktor 
Predviđeni trošak: 50.000 kn 

 
 

2.3.3. Europsko prvenstvo u pikadu 

TZO Funtana će u 2014. godini sufinancirati organizaciju Europskog 
prvenstva u pikadu koja će se također održati u hotelu Delfin.  
 

Nositelj projekta:       direktor 
Predviđeni trošak: 50.000 kn 

 

 

2.3.4. Kongres kineziologa Hrvatske 

Općina Funtana i Turistička zajednica općine Funtana su već sedam godina 
domaćini Kongresa kineziologa Republike Hrvatske koji se tradicionalno 
održava u hotelu Delfin. Sredstva se planiraju za organizaciju prigodnog 
kulturno-umjetničkog programa u hotelu Delfin te ugošćivanje 
Organizacijskog odbora Kineziologa. 
 

Nositelj projekta:       direktor 
Predviđeni trošak: 6.000 kn 

 
 

2.3.5. Biciklistička utrka „Istra MTB Tartufi Tour – Parenzana Cannondale“ 

I ove se godine nastavlja s nizom aktivnosti na unapređenju i podizanju 
konkurentnosti turističkog bike-proizvoda u Istri, što je jedna od temeljnih 
postavki Master plana razvoja turizma Istre. Tradicionalna utrka Parenzana 
održava se u mjesecu rujnu u organizaciji Istarske razvojne turističke 
agencije IRTA. Suorganizatori su Upravni odjel za turizam Istarske županije, 
Turistička zajednica Istarske županije, TZO Vrsar, TZO Funtana, TZO Tar-
Vabriga i Plava laguna d.d. Za sufinanciranje ove utrke, koja ima start i cilj u 
Funtani, a koja se vozi našom bike stazom, planira se trošak od 25.000 kn. 
 

Nositelj projekta:       direktor 
Predviđeni trošak: 25.000 kn 
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2.3.6. Sportsko-ribolovni kup Funtana 2014. 

Krajem rujna 2014. u Funtani će se održati tradicionalni sportsko-ribolovni 
kup u organizaciji sportsko-ribolovnog društva „Grma“ iz Funtane.  

Ova tradicionalna manifestacija privlači velik broj sportskih ribolovaca i 
članova njihovih obitelji u Funtanu, te ima veliki promotivni značaj kod te 
ciljne skupine gostiju pa se predlaže njezino sufinanciranje.  
 

Nositelj projekta:       direktor 
Predviđeni trošak:   5.000 kn 

 
 
2.3.7. Međunarodni nogometni turnir   

U  lipnju se, već tradicionalno, na terenima Nogometnog kluba Funtana, 
održava međunarodni nogometni turnir za djecu. Glavni organizator ovog 
sportskog događaja je lokalni Nogometni klub Funtana. Na turniru sudjeluju 
ekipe iz Hrvatske, Italije, Austrije i Njemačke. Tijekom višednevnog trajanja 
turnira Funtanu posjeti velik broj učesnika odnosno djece s roditeljima koji 
su pretežito smješteni u privatnim domaćinstvima u Funtani.  

Na turniru svake godine podijelimo naše promotivne materijale. Ovaj je 
turnir promocija našeg mjesta te će se u 2014. godini sufinancirati kako bi 
se dijelom pokrili troškovi najma šatora, troškovi pića za djecu, pehara i 
medalja. 
     Nositelj projekta:       direktor 

Predviđeni trošak:      12.000 kn 

 

2.3.8. Ljetni odbojkaški kamp  

Ljetni odbojkaški kamp održava se tijekom ljeta u dvorani Inter Sport 
Centra u Zelenoj laguni. Učesnici kampa su djevojčice i dječaci u dobi od 9 
do 17 godina. Kamp je počeo s radom u 2012. godini a osim polaznika iz 
Hrvatske bilo je i učesnika iz Italije, Poljske, Slovenije, Srbije i Makedonije. 
Svi učesnici kampa kao i njihovi roditelji bili su smješteni u hotelu Delfin. 
Cilj kampa je postati veliki internacionalni odbojkaški kamp te proširiti svoje 
djelovanje na još više zemalja.   

Pored učesnika kampa u planu je da svake godine gosti kampa budu 
najveće zvjezde odbojkaškog sporta te poznati reprezentativci. Cijeli 
program iziskuje velike troškove (sportska dvorana, treneri, oprema za 
polaznike i stručno osoblje, lopte, tisak, oglašavanje, smještaj gostiju i 
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promotivni materijal). Ovaj  projekt za mlade velika je promocija sportskog 
turizma u Hrvatskoj-Istri-Funtani pa tako i našoj turističkoj zajednici. 

Nositelj projekta:       direktor 
Predviđeni trošak:   5.000 kn 

 

 

2.4. Razvoj proizvoda 

Produžetak sezone, kao i zadovoljenje očekivanja, želja i potreba gostiju 
koji su odabrali upravo ovu destinaciju za svoj odmor jedan je od primarnih 
zadataka turističkih zajednica. Da bi se taj zadatak uopće mogao ostvariti 
nužno je kontinuirano kreirati i razvijati nove proizvode koji će ''stvarati 
razliku'' u odabiru određene destinacije za odmor.  

Eventi predstavljaju vrlo važan dio turističke ponude destinacije te je 
potrebno zajednički raditi na unapređenju postojećih te organiziranju 
novih.  

 

2.4.1. Fešta od grmali 

Nakon vrlo uspješno održane 1. Fešte od grmali 21.9.2013., i u sljedećoj 
2014. godini želimo nastaviti sa ovom gastro manifestacijom čiji je cilj: 

V snažnije valorizirati i pozicionirati Funtanu kao jedinstveno mjesto 
gastronomskih doživljaja,  

V stvoriti novu i atraktivnu ponudu kako za strane turiste tako i za 
domicilno stanovništvo, 

V produžiti turističku sezonu te 
V kreirati dodatni prihod za lokalne poduzetnike i Funtanu kao turističko 

mjesto u cjelini. 
 

Fešta bi se organizirala u mjesecu rujnu (19.9.2014.) na rivi u Funtani, a 
predviđa se kulinarsko natjecanje ekipa u pripremanju brodeta od grmali. U 
sklopu fešte održat će se i natjecateljski kup u organizaciji Sportsko-
ribolovnog društva Grma.  
 

Nositelj projekta:       direktor 
Predviđeni trošak:   70.000 kn 
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2.4.2. Gastro delicije 

Kako bi obogatili turističku predsezonu, početkom svibnja 2014. godine, 
planira se organizirati gastro manifestacija pod nazivom Gastro delicije 
Funtane. Lokalni ugostitelji i ribari pripremat će razne specijalitete  i 
delicije, a organizirat će se gastro natjecanje i dodjela nagrada najboljim 
kuharima. Ovaj gastro event organizirat će se paralelno sa međunarodnim 
ribolovnim turnirom u organizaciji SRD-a Grma, a isti bi mogao postati 
motivator dolaska u destinaciju. 

Nositelj projekta:       direktor 
Predviđeni trošak:   70.000 kn 

 
 

III. KOMUNIKACIJA VRIJEDNOSTI 
 
Rashodi za komunikaciju vrijednosti iznose 974.514 kn, što predstavlja 
17,2% ukupno planiranih rashoda. U odnosu na plan za 2013. godinu manji 
su za 16%. Obuhvaćaju rashode za online komunikacije, offline 
komunikacije i turističku signalizaciju. Za online komunikacije planira se 
utrošiti 198.516 kn, offline komunikacije 765.998 kn, a turističku 
signalizaciju 10.000 kuna. 
 
Tablica 10. Rashodi za komunikaciju vrijednosti u 2014. 

III. KOMUNIKACIJA VRIJEDNOSTI 
Plan  

2013. 
Plan 

2014. 
Indeks  

2014/13 

1. Online komunikacije 193.314 198.516 103 

1.1. Internet stranice/društvene mreže -SMP 14.811 21.516 145 

1.2. Destinacijski info i prodajni centar - SMP 3.703 
  1.3. Upgrade web stranica u novic CMS sustav 

 
30.000 

 1.4. SEO kampanja 
 

12.000 
 1.5. Uredništvo sadržaja i Facebook kanala 12.300 10.000 81 

1.6. Razvoj mobilne aplikacije 
 

50.000 
 1.7. Online oglašavanje (G.Adwords i banneri) 162.500 75.000 46 

2. Offline komunikacije 948.067 765.998 81 

2.1. 
Oglašavanje u promotivnim kampanjama 
javnog i privatnog sektora  396.220 488.670 123 

2.1.1. 
Oglašavanje u promotivnim kampanjama  
(SMP) 290.666 276.119 95 

2.1.2. 
Oglašavanje po modelu I. i II. udruženog 
oglašavanja 100.000 200.000 200 

2.1.3. PR aktivnosti - odnosi s javnošću (SMP) 5.554 12.551 226 
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2.2. Opće oglašavanje  287.500 110.000 38 

2.2.1. Oglašavanje u tiskovnim medijima 212.500 35.000 16 

2.2.2. PR oglašavanje 75.000 75.000 100 

2.3. Brošure i ostali tiskani materijali 217.347 83.328 38 

2.3.1. Brošure i ostali tiskani materijali - SMP 12.959 10.758 83 

2.3.2. Image katalog Funtane 44.388 37.570 85 

2.3.3. Katalog privatnog smještaja 7.000 7.000 100 

2.3.4. Map & Info Funtane 9.000 9.000 100 

2.3.5. Biciklističke karte 0 5.000 
 2.3.6. Kalendari i čestitke 10.000 10.000 100 

2.3.7. Kalendar događanja 2013 4.000 4.000 100 

2.3.8. Informator Funtane 130.000 
  2.4. Suradnja i prihvat novinara 6.000 6.000 100 

2.5. Pokloni, suveniri i promo materijali 10.000 10.000 100 

2.6. Info-table  3.000 0 
 2.7. Plavi i turistički cvijet 8.000 8.000 100 

2.8. Nabavka promotiv. suncobrana za fešte 
 

60.000 
 3. Turistička signalizacija 20.000 10.000 50 

 
UKUPNO 1.161.381 974.514 84 

 
 
Od ukupno planiranih rashoda za komunikaciju vrijednosti najveći dio 
otpada na offline komunikacije (78,6%), a slijede rashodi za online 
komunikacije (20,4%) te rashodi za turističku signalizaciju (1,1%). 
 

 
Grafikon 12. Struktura rashoda za komunikacije u 2014. 
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TZO Funtana namjerava nastaviti s uspješnim oglašavanjem svojeg 
turističkog proizvoda na turističkom tržištu. Cilj je informirati, uvjeriti i 
podsjetiti potrošače na turističku ponudu Funtane, te promoviranjem 
njezinih specifičnih osobitosti, stvoriti dodanu vrijednost turističkog 
proizvoda i kreirati njegov prepoznatljiv imidž na turističkom tržištu.  
 
U 2014. godini planira se utrošiti ukupno 385.000 kuna na oglašavanje 
destinacije Funtana (za samostalno oglašavanje 185.000 kn i 200.000 kuna 
za udruženo oglašavanje s tvrtkama, direktno ili kroz modele oglašavanja). 
Sredstva su u financijskom planu razvrstana u više stavaka u online i offline 
komunikacije (stavka 1.7., 2.1.2., 2.2.1. i 2.2.2.). Među turističkim tvrtkama 
iznos od 200.000 kuna dijelit će se sukladno učešću u ukupnim prihodima 
Zajednice (prema podacima iz 2012.) i to:  

V Plava Laguna Poreč d.d. (78%) iznos od 156.000 kn, 
V Riviera Poreč d.d. (12%) iznos od 24.000 kn i 
V Maistra d.d. (10%) iznos od 20.000 kn. 
 
Što se tiče samostalnog oglašavanja Funtane sredstva će biti raspoređena 
na sljedeći način:  
V za PR oglašavanje iznos od 75.000 kuna,  
V za Google Adwords oglašavanje i Internet oglašavanje kroz bannere 

iznos od 75.000 kuna (njemačko, talijansko, slovensko i austrijsko 
tržište) 

V na oglašavanje u tiskovnim medijima iznos  od 35.000 kn. 
 

TZO Funtana sudjeluje s ostalim istarskim turističkim zajednicama u 
provedbi Strateškog marketing plana Istre, a participiramo s ukupnim 
iznosom od 322.738 kuna, što je 3% manje u odnosu na plan za 2013. 
godinu (izdvajanja za SMP u 2013. godini iznosila su 333.246 kn).  

U financijskom planu za 2014. izdvajanja za SMP raspoređena su kroz više 
stavaka: 

V izdvajanja za Internet stranice i društvene mreže u iznosu od 21.516 
kuna 

V rashodi za PR aktivnosti – odnosi s javnošću u iznosu od 12.551 kuna, 
V rashodi za brošure i ostali tiskani materijal u iznosu od 10.758 kuna, 
V rashodi za oglašavanje u promotivnim kampanjama (model I, II i IV) u 

iznosu od 276.119 kuna i  
V rashodi za bazu fotografija i filmova u iznosu od 1.793 kuna. 
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Strateški marketing plan Istre za 2014. godinu nastavlja s implementacijom 
postavki koje svoje uporište imaju u Master planu razvoja istarskog 
turizma, a to su odrednice konkurentnog, održivog i odgovornog razvoja 
istarske turističke regije. Zajedničkim nastupom županijske turističke 
zajednice, vodećih lokalnih turističkih zajednica, ključnih hotelskih tvrtki, 
turoperatora te Hrvatske turističke zajednice, uspješno se promovira brend 
Istre kao poželjne turističke destinacije te ostvaruju pozitivni učinci na 
produženje turističke sezone na predsezonu i posezonu.  

U prilogu 1. ovog plana nalazi se tablica iz koje se može vidjeti koje 
aktivnosti iz SMP-a sufinancira TZO Funtana te s kojim iznosima sudjeluju 
ostale lokalne turističke zajednice.  

 
1. ONLINE KOMUNIKACIJE 
 

Iz tablice 11. može se vidjeti koji su to rashodi za online komunikacije 
predviđeni u 2014. godini. 
 

Tablica 11. Planirani rashodi za online komunikacije u 2014. 

1. Rashodi za online komunikacije 
Plan 

2013. 
Plan 

2014. 
Indeks 

2014/13. 

1.1. Internet stranice/društvene mreže  
       (SMP)  

14.811 21.516 145 

        Destinacijski info i prodajni centar (SMP)   3.703   

1.2. Internet oglašavanje 162.500 75.000 46 

1.3. Uredništvo web-a i Facebook kanala  12.300 10.000 81 

1.4. Upgrade web stranica u novi CMS sustav  30.000  

1.5. SEO kampanja  12.000  

1.6. Razvoj mobilne aplikacije  50.000  

UKUPNO 193.314 198.516 103 

 
Rashodi za online komunikacije iznose 198.516 kn te su za 3% veći u 
odnosu na 2013. godinu. Unutar ove skupine rashoda ubrajamo rashode za 
Internet stranicu i društvene mreže, Internet oglašavanje (Google Adwords 
i banneri), rashode za uredništvo web sadržaja i Facebook kanala, rashode 
za upgrade postojećih web stranica u novi CMS sustav, rashode za SEO 
kampanju i rashode za razvoj mobilne aplikacije. 
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1.1. Upravljanje Internet stranicama i društvenim mrežama 
(SMP) 

Budući da je TZO Funtana zajedno s ostalim većim lokalnim turističkim 
zajednicama u Istri sudionik provedbe Strateškog marketing plana Istre, 
određena sredstva izdvajaju se za upravljanje Internet stranicama 
www.istra.com odnosno www.istra.hr te za upravljanje društvenim 
mrežama. 

Nositelj projekta:       TZIŽ 
Predviđeni trošak: 21.516 kn 
 
 

1.2. Internet oglašavanje destinacije Funtana  

Sredstva se planiraju za Internet oglašavanje destinacije Funtana a koje će 
se provoditi kroz banner oglašavanje te Google Adwords oglašavanje. 
 

Nositelj projekta:       direktor 
Predviđeni trošak: 75.000 kn 

 
 

1.3. Uredništvo web sadržaja i Facebook kanala 

Sve veća važnost interneta u turističkoj promociji nalaže konstantno 
osvježavanje web stranice, izmjenu sadržaja, ažuriranje podataka, posebno 
onih u kalendaru događanja, dodavanje novih fotografija, informacija i 
vijesti, te optimizaciju stranica. Posebna pozornost poklanja se ažuriranju 
podataka o privatnim iznajmljivačima, te unošenje u listu novih 
iznajmljivača, kako na portalu www.istra.hr, tako i na stranicama 
www.funtana.com. 

Nositelj projekta:       direktor 
Predviđeni trošak: 10.000 kn 

 
 
 1.4. Upgrade web stranica u novi CMS sustav 

Sredstva se planiraju za poboljšanje odnosno nadogradnju web stranica u 
novi CMS i u responsive web dizajn sa zadržavanjem postojećeg grafičkog 
rješenja a radi: 
V boljeg SEO pozicioniranja, 
V bolje integracije podataka, 
V kvalitetnijeg održavanja sadržaja, 

http://www.istra.com/
http://www.istra.hr/
http://www.istra.hr/
http://www.funtana.com/
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V lakše pripreme za prebacivanje u mobilnu aplikaciju,  
V mogućnosti gledanja stranica na mobilnim uređajima jer se stranica 
automatski prilagođava ekranu. 

 
Nositelj projekta:       direktor 
Predviđeni trošak: 30.000 kn 

 
 

1.5. SEO kampanja – optimizacija web stranice 

Tijekom cijele godine predviđa se provoditi SEO kampanju a koja bi 
uključivala traženje referall stranica, povećanje broja posjeta, postavljanje 
ključnih pojmova i riječi sukladno „konkurenciji“ i dr. 
 

Nositelj projekta:       direktor 
Predviđeni trošak: 12.000 kn 

 

 

1.6. Razvoj mobilne aplikacije 

Prateći sve veću prisutnost i važnost mobilnih uređaja i mobilnih aplikacija, 
kako kod domicilnog stanovništva, tako i kod naših gostiju, Turistička 
zajednica Funtane planira u 2014. godini izraditi mobilni vodič kroz Funtanu 
na četiri jezika. 

Mobilne aplikacije se bitno razlikuju od web stranica, posebice po svom 
konceptu, dizajnu, te vrsti informacija koje pružaju. Dok od web stranice 
možemo očekivati da gosta privuče u određenu destinaciju, teško je 
očekivati da će gost o mjestu svoga odmora odlučivati putem aplikacije na 
ekranu mobitela ili tablet-uređaja. Međutim, mobitel i tablet će zasigurno 
puno koristiti gostima dok svoj godišnji odmor provode u već odabranoj 
destinaciji. 

Podaci za razvoj mobilne aplikacije prikupljali bi se u suradnji sa svim 
članicama Turističke zajednice. Osim svojevrsnog gastro vodiča kroz 
Funtanu, aplikacija bi obuhvaćala aktualni kalendar događanja, vodič kroz 
znamenitosti Funtane, vremensku prognozu, pregled ponude smještaja, 
izleta, sportskih aktivnosti, te niz drugih korisnih informacija za goste koji se 
nalaze u Funtani. Aplikacija bi se izradila za ANDROID i I-OS  (I-phone) 
platforme. 

 Mobilnu aplikaciju razvila bi tvrtka EDCOM iz Poreča, koja je izradila i našu 
web stranicu, a koja se Internetom u turizmu bavi već 18 godina.  



 

 38 
 

38 

Pri izradi mobilne aplikacije - vodič FUNTANE koristili bismo se dobrim 
dijelom podacima s web-stranice. Većina podataka prikazivat će se na 
interaktivnoj mapi koja će uzimati u obzir trenutnu poziciju korisnika 
aplikacije. 

Nositelj projekta:       direktor 
  Predviđeni trošak:  50.000 kn 

 

 
2. OFFLINE KOMUNIKACIJE 
 

Iz tablice 12. koja slijedi vidljivo je u kojem se iznosu predviđaju rashodi za 
offline komunikacije te je prikazana detaljna specifikacija svih aktivnosti 
koje će se provoditi. Rashodi za offline komunikacije su za 19% manji u 
odnosu na 2013. godinu. U ovu skupinu rashoda ubrajamo:  
V rashode za samostalno oglašavanje u promotivnim kampanjama 
javnog i privatnog sektora i kroz Strateški marketing plan Istre (modeli 
udruženog oglašavanja ), 
V rashode za opće oglašavanje (tiskovni mediji i PR), 
V brošure i ostali tiskani materijali (za SMP i samostalno oglašavanje), 
V rashodi za prihvat i ugošćivanje novinara, 
V rashodi za poklone, suvenire i razne promo materijale, 
V te rashodi za plavi i turistički cvijet. 

 
 

Tablica 12. Rashodi za offline komunikacije u 2014. godini 

RB 
RASHODI ZA OFFLINE KOMUNIKACIJE 

Plan 
2013. 

Plan 
2014. 

Indeks 
2014/13. 

2.1. 
Oglašavanje u prom.kampanjama 
javnog i privatnog sektora  396.220 488.670 123 

2.1.1. 
Oglašavanje u promotivnim 
kampanjama  (SMP) 290.666 276.119 95 

2.1.2. Oglašavanje s turističkim tvrtkama 100.000 200.000 200 

2.1.3. PR aktivnosti -odnosi s javnošću- SMP 5.554 12.551 226 

2.2. Opće oglašavanje  287.500 110.000 38 

2.2.1. Oglašavanje u tiskovnim medijima 212.500 35.000 16 

2.2.2. PR oglašavanje 75.000 75.000 100 

2.3. Brošure i ostali tiskani materijali 217.347 83.328 38 

2.3.1. Brošure i ostali tiskani materijali - SMP 12.959 10.758 83 

2.3.2. Image katalog Funtane 44.388 37.570 100 

 
Katalog privatnog smještaja 7.000 7.000 

 2.3.3. Map & Info Funtane 9.000 9.000 100 
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2.3.4. Biciklističke karte 0 5.000 
 2.3.5. Kalendari i čestitke 10.000 10.000 100 

2.3.6. Kalendar događanja 2013 4.000 4.000 100 

 
Informator Funtane 85.000 

  2.4. Suradnja i prihvat novinara 6.000 6.000 100 

2.5. Pokloni, suveniri i promo materijali 10.000 10.000 100 

 
Info-table  3.000 

  2.6. Plavi i turistički cvijet 8.000 8.000 100 

2.7. Nabavka promotivnih suncobrana 
 

60.000 
 

 
UKUPNO  948.067 765.998 81 

 

 

2.1. Oglašavanje u promotivnim kampanjama javnog i     
        privatnog sektora 

TZO Funtana sudjeluje u provedbi Strateškog marketing plana Istre te će se 
sukladno tome sredstva planirati za oglašavanje u modelima udruženog 
oglašavanja. Pored izdvajanja za SMP, u promotivnim kampanjama javnog i 
privatnog sektora sudjelovati ćemo i samostalno odnosno zajedno s 
turističkim tvrtkama, članicama naše turističke zajednice. 
 
 
2.1.1. Oglašavanje u modelima udruženog oglašavanja (SMP) 

Kao učesnici provedbe SMP-a sredstva ćemo u 2014. godini izdvojiti za 
oglašavanje u promotivnim kampanjama po modelu I., modelu II. i modelu 
IV. Ukupno planirana sredstva u iznosu od 276.119 kuna rasporediti će se 
na sljedeći način: model I. iznos od 107.579 kuna, model II. iznos od 84.270 
kuna i model IV. iznos od 84.270 kuna. 

Udruženo oglašavanje će se odnositi prvenstveno na akcije u suradnji sa 
HTZ-om. Cilj TZIŽ-a je da kroz udruživanje sredstava sustava turističkih 
zajednica Istre i vodećih hotelskih tvrtki, prikupi sredstva koja bi se onda 
trošila na image kampanju Istre i na kampanju destinacija. Kampanja prema 
aviokompanijama će se temeljiti na marketinškim aktivnostima prema Low 
Cost Carrierima i prema Croatia Airlinesu. 
   

Nositelj projekta:       TZIŽ 
Predviđeni trošak:  276.119 kn 
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2.1.2. Oglašavanje s turističkim tvrtkama 

Osim izdvajanja za promotivne kampanje za SMP, sredstva ćemo utrošiti i 
za oglašavanje s turističkim tvrtkama (direktno ili kroz modele udruženog 
oglašavanja). Predviđeni iznos od 200.000 kuna dijelit će se među 
turističkim tvrtkama koje djeluju na našem području sukladno njihovom 
učešću u ukupnim prihodima Zajednice (prema podacima iz 2012.) i to:  
V Plava Laguna Poreč d.d. (78%) iznos od 156.000 kn, 
V Riviera Poreč d.d. (12%) iznos od 24.000 kn i 
V Maistra d.d. (10%) iznos od 20.000 kn. 
 

Nositelj projekta:       direktor 
Predviđeni trošak:  200.000 kn 

 
 
2.1.3. PR aktivnosti – odnosi s javnošću (SMP) 

Jedna od aktivnosti koju ćemo financirati kroz Strateški marketing plan Istre 
za 2014. godinu jesu i PR aktivnosti – odnosi s javnošću. Sukladno našem 
učešću u ukupno ostvarenim prihodima izdvajanja za PR aktivnosti iznose 
12.551 kuna. 

 
Nositelj projekta:       TZIŽ 
Predviđeni trošak:  12.551 kn 

 

2.2. Opće oglašavanje 

Oglašavanje će se provoditi u najvećoj mjeri na njemačkom, austrijskom, 
nizozemskom i talijanskom tržištu. U svim oglasima isticat će se posebnosti 
Funtane kao malog ribarskog mjesta s bogatom gastronomskom ponudom i 
tradicijom. Naglasak će biti na kamping ponudi kao najznačajnijem 
segmentu, ali su značajna sredstva osigurana i za oglašavanje privatnog 
smještaja i ostale ponude.  
 
2.2.1. Oglašavanje u tiskovnim medijima 

Planirana sredstva za oglašavanje u tiskovnim medijima koristit će se za 
samostalno oglašavanje destinacije Funtana. Detaljni media plan bit će 
pripremljen u skorom roku a razmotrit će ga Komisija za marketing i 
oglašavanje. 

Nositelj projekta:       direktor 
Predviđeni trošak:  35.000 kn 
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2.2.2. PR oglašavanje  

Zadnje tri godine provodimo PR oglašavanje, a rezultati provedenih 
kampanja dali su sjajne rezultate. Stoga bi i u 2014. godini nastavili s PR 
oglašavanjem.  

Nositelj projekta:       direktor 
Predviđeni trošak:  75.000 kn 
 
 

2.3. Brošure i ostali tiskani materijali 

Kroz ovu stavku predviđa se realizacija grafičkog oblikovanja i tisak raznih 
brošura koje ćemo izdati tijekom 2014. godine i druge grafičke materijale 
koji će služiti u promotivne svrhe. Tu se prvenstveno radi o sljedećim 
brošurama:  

V brošure i ostali tiskani materijal za SMP, 
V Image katalog Funtane, 
V map&info Funtane 
V Biciklističke karte Poreštine 
V Kalendari i čestitke 
V Kalendar događanja 
 
 
2.3.1. Brošure i ostali tiskani materijal za SMP 

Osim za grafičko oblikovanje i tiskanje vlastitih brošura, sredstva se 
predviđaju i za sufinanciranje Image brošura i brošura po proizvodima TZIŽ. 

 
Nositelj projekta:       TZIŽ 
Predviđeni trošak:  10.758 kn 

 
2.3.2. Image katalog Funtane 

Na zalihama promotivnog materijala imamo dovoljne količine ove brošure 
na stranim jezicima (šest jezika), te se u planu za 2014. kao trošak planira 
samo vrijednost kataloga koji ćemo utrošiti odnosno podijeliti gostima. 
 

Nositelj projekta:     direktor 
Predviđeni trošak:  37.570 kn 
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2.3.3. Katalog privatnog smještaja 
Ove brošure imamo na zalihama u dovoljnim količinama te se tisak novog 
ne planira dok se ne utroše sve zalihe. Na trošak knjižimo vrijednost 
brošura koje ćemo podijeliti gostima. 

Nositelj projekta:     direktor 
Predviđeni trošak:  7.000 kn 

 
2.3.4. Map&info Funtane 

Riječ je o mapi mjesta, vrlo traženom promotivnom materijalu kojega osim 
u TIC-u u velikim količinama podijelimo gostima u hotelima i kampovima. S 
obzirom na to da nam je od tiskane količine iz 2013. ostalo vrlo malo ovoga 
promotivnoga materijala, za 2014. se predviđa ponovno tiskanje. Tiskat će 
se u nakladi od 16.000 primjeraka, u četiri jezične varijante (engleski, 
njemački, talijanski i hrvatski), za što je potrebno izdvojiti iznos od 9.000 
kuna.  

Nositelj projekta:     direktor 
Predviđeni trošak:  9.000 kuna 

 
2.3.5. Biciklističke karte 

Biciklizam kao selektivni oblik turističke ponude pobuđuje velik interes 
gostiju, a biciklističke karte vrlo su traženi promotivni materijal. U 2014. 
godini tiskali bi reprint biciklističkih karata Poreštine koje obuhvaćaju 
područje od Antenala do Limskog kanala.  

Nositelj projekta:     direktor 
Predviđeni trošak:  5.000 kuna 

 
2.3.6. Kalendari i čestitke 

Tiskanje kalendara i čestitki tijekom božićno-novogodišnjih blagdana  
tradicija je koju će se nastaviti i u 2014. godini. Čestitke koje šaljemo svojim 
gostima, ali i poslovnim partnerima, predstavljaju vid promocije Funtane 
kao destinacije. Kalendari će se uglavnom podijeliti privatnim 
iznajmljivačima s područja općine Funtana.  

 
Nositelj projekta:       direktor 
Predviđeni trošak:  10.000 kn 
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2.3.7. Kalendar događanja 

Sredstva se planiraju za tisak kalendara događanja u 2013. godini. Radi se o 
materijalu koji obuhvaća pregled svih manifestacija koje se odvijaju u 
destinaciji od svibnja pa sve do kraja mjeseca rujna (događanja na trgu, 
koncerti, izložbe i fešte). Kalendar događanja će se tiskati u nakladi od 
3.000 primjeraka na hrvatsko/engleskom odnosno njemačko/talijanskom 
jeziku. Za grafičko oblikovanje kalendara i tisak istoga planira se iznos od 
4.000 kuna. 

Nositelj projekta:       direktor 
Predviđeni trošak:  4.000 kn 

 
 

2.4. Suradnja i prihvat novinara 

Sredstva se planiraju za prihvat i ugošćavanje novinara, njihov boravak u 
destinaciji i prezentaciju mjesta, turističkih objekata, znamenitosti i 
događanja. Cilj je prezentirati Funtanu i njene specifičnosti te neposredno 
utjecati na formiranje prepoznatljivog turističkog proizvoda. Informiranjem 
o raznovrsnim događanjima u Funtani i široj okolici novinari će imati priliku 
upoznati Funtanu kao destinaciju. Nakon objave reportaža u tisku u svojim 
zemljama, gdje će pisati o vlastitim iskustvima i doživljajima s putovanja, 
vršit će direktnu promociju Funtane. 
 

Nositelj projekta:       direktor 
Predviđeni trošak:  6.000 kn 

 

 

2.5. Pokloni, suveniri i promo materijali 

Svake se godine, pa tako i ove, planiraju sredstva za kupnju poklona 
dugogodišnjim i uglednim gostima Funtane te poslovnim partnerima, 
posebice pri završetku poslovne godine.  
 

Nositelj projekta:       direktor 
Predviđeni trošak:  10.000 kn 
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2.6. Plavi i turistički cvijet 

U ovu grupu troškova ubrajamo akcije u organizaciji Hrvatske turističke 
zajednice, Hrvatske gospodarske komore i medijskih kuća. Troškovi su 
predviđeni za prihvat komisija u obilascima mjesta, te eventualno 
putovanje za preuzimanje nagrade. 
 

Nositelj projekta:     predsjednik TZ-a 
Predviđeni trošak: 8.000 kn 

 

2.7. Nabavka promotivnih suncobrana za fešte 

U 2014. namjerava se nabaviti promotivne suncobrane za potrebe fešti na 
kojima bi bio otisnut logo i slogan Turističke zajednice Funtana. 
 

Nositelj projekta:     predsjednik TZ-a 
Predviđeni trošak: 60.000 kn 

 

3. TURISTIČKA SIGNALIZACIJA 

Iznos iz ove stavke utrošit će se na zamjenu uništene ili dotrajale turističke 
signalizacije, te postavljanje novih oznaka i putokaza.  
 

Nositelj projekta:       direktor 
Predviđeni trošak:  10.000 kn 

 

 

 
IV. DISTRIBUCIJA I PRODAJA VRIJEDNOSTI 
 

 Tablica 13. Rashodi za distribuciju i prodaju vrijednosti u 2014. godini 

IV. DISTRIBUCIJA I PRODAJA VRIJEDNOSTI 
Plan 

2013. 
Plan 

2014. 
Indeks 

2014/13. 

1. Sajmovi 62.000 40.000 65 

2. Turističke prezentacije 20.000 20.000 100 

UKUPNO 82.000 60.000 73 
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1. SAJMOVI 

Kao i proteklih godina, i u 2014. godini sredstva se planiraju za zajedničko 
oglašavanje na sajmovima s Turističkom zajednicom grada Poreča i 
Turističkom zajednicom općine Tar-Vabriga. Za dotične sajmove potrebno 
je najprije dobiti pismenu suglasnost Turističke zajednice Istarske županije, 
a potom i Hrvatske turističke zajednice.  

U sklopu ovih sajmova želi se promovirati i privatni smještaj Funtane kao 
značajni segment turističke ponude mjesta. Stoga će na sajmovima uz 
informatore iz Plave lagune Poreč i Riviere Adrie biti po jedan predstavnik iz 
Udruge privatnih iznajmljivača iz Funtane. 

Nositelj projekta:       direktor 
Predviđeni trošak:  40.000 kn 

 

 

2. TURISTIČKE PREZENTACIJE 

Zajedno sa tvrtkom Plava laguna predviđa se realizacija dvije zajedničke 
direktne prezentacije na nizozemskom tržištu (ANWB – dani kampova). U 
tu svrhu planira se utrošiti 20.000 kn.  

 
Nositelj projekta:       direktor 
Predviđeni trošak:  20.000 kn 

 

V. INTERNI MARKETING 
 
Za ovu skupinu poslova planiraju se rashodi u visini od 53.000 kn, što 
predstavlja 0,9% ukupno planiranih rashoda. U odnosu na 2013. godinu 
rashodi za interni marketing su ostali nepromijenjeni, a obuhvaćaju: 
rashode za edukaciju zaposlenih, rashode za nagrade i priznanja starim 
gostima te ostale nagrade. 
 
Tablica 14. Planirani rashodi internog marketinga u 2014. godini 

INTERNI MARKETING 
Plan 

2013. 
Plan 

2014. 
Indeks 

2014/13. 

1. Edukacija i benchmarking 43.000 43.000 100 

2. Nagrade i priznanja gostima 5.000 5.000 100 

3. Nagrade za akciju Moj balkon – okoliš je  
    Najljepši 

5.000 5.000 
100 

UKUPNO 53.000 53.000 100 
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1. EDUKACIJA I BENCHMARKING 

Za benchmarking se u 2014. godini planiraju sredstva u iznosu od 43.000 
kuna. Osim toga, sredstva se planiraju za polaganje stručnog ispita 
zaposlenika i za nabavku stručne literature. 

Nositelj projekta:       direktor 
Predviđeni trošak:  43.000 kn 

 

 

2. NAGRADE I PRIZNANJA STARIM GOSTIMA 

Sredstva se planiraju za kupnju prigodnih poklona za dugogodišnje goste 
Funtane. Namjera je sitnim darivanjem zahvaliti vjernim gostima na 
njihovoj lojalnosti. Darivanje dugogodišnjih vjernih gostiju predstavlja vrlo 
efektivan način promocije turističkog proizvoda Funtane. U uvjetima 
konkurentske borbe na međunarodnom tržištu, kvalitetan proizvod, 
odnosno usluga nisu dovoljni za zadržavanje potrošača i izgradnju njihove 
lojalnosti. Potrošači traže povjerenje i uvažavanje. 
 

Nositelj projekta:       direktor 
Predviđeni trošak:  5.000 kn 
 
 

3. NAGRADE POVODOM AKCIJE MOJ BALKON-OKOLIŠ JE 
NAJLJEPŠI 

Turistička zajednica općine Funtana već tradicionalno organizira akciju 
„Moj balkon-okoliš je najljepši“ u sklopu koje ocjenjuje uređenost okoliša i 
balkona privatnih kuća i poslovnih objekata u Funtani. Cilj akcije je  
podizanje općeg nivoa kvalitete životnog prostora kroz očuvanje zdrave 
životne sredine, čistoću prostora i stvaranje klime dobrodošlice.  
Nagrade će se dodijeliti za najljepše uređenu okućnicu, balkon i 
ugostiteljski objekt u Funtani. U sklopu akcije prigodni pokloni i zahvalnice 
dodijelit će se  i dugogodišnjim gostima Funtane za njihovu vjernost i 
dugogodišnje prijateljstvo te njihov doprinos razvoju i unapređenju 
hrvatskog turizma. 
 

Nositelj projekta:       direktor 
Predviđeni trošak:  5.000 kn 
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VI. MARKETINŠKA INFRASTRUKTURA 
  

Tablica 15. Rashodi za marketinšku infrastrukturu u 2014. godini 

VI. MARKETINŠKA INFRASTRUKTURA 
Plan 

2013. 
Plan 

2014. 
Indeks 

2014/13. 

    Proizvodnja multimedijalnih materijala 25.000   

    Baza fotografija i filmova – SMP 1.851 1.793 97 

    Baza fotografija i filmova Funtane 7.000   

UKUPNO 33.851 1.793 5 

 

Rashodi za marketinšku infrastrukturu u 2014. godini iznose 1.793 kune, a 
odnose se na rashode za bazu fotografija i filmova. 
 

 

BAZA FOTOGRAFIJA I FILMOVA – SMP 

Sredstva se predviđaju za snimanje fotografija kojima bi se nadopunio i 
unaprijedio postojeći fundus foto galerije TZIŽ-a. Predviđa se snimanje 
motiva koji nedostaju u postojećoj fotoarhivi, snimanje općih fotografija 
smještajnih kapaciteta te imidž fotografija destinacije sukladno klasterskoj 
podjeli regije.  

Nositelj projekta:       direktor 
Predviđeni trošak:  1.793 kn 

 

 

 VII. POSEBNI PROGRAMI 

 

Tablica 16. Rashodi za posebne programe u 2014. godini 

 VII. POSEBNI PROGRAMI 
Plan 

2013. 
Plan 

2014. 
Indeks 

2014/13. 

Strateški marketing plan Istre (2014-2018.) 3.703   

Program suzbijanja populacije galebova 9.200   9.200 100 

Pomaganje udrugama i sportskim klubovima  75.000 100.000 133 

Ostale donacije u svrhu promocije destinacije 10.000 10.000 100 

Donacija za Djevojački pjev. zbor Mate Balote 7.000   

UKUPNO 104.903 119.200 114 
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Iz tablice 16. može se vidjeti da planirani rashodi za posebne programe u 
2014. godini iznose 119.200 kn odnosno da su za 14% veći u odnosu na 
plan za 2013. godinu.  
 

 

1. PROGRAM KONTROLE I SUZBIJANJA POPULACIJE GALEBOVA 

Sredstva se četvrtu godinu uzastopce planiraju za sufinanciranje pilot 
projekta „Kontrole i suzbijanja  populacije galebova“. Riječ je o 
petogodišnjem projektu u kojega su uz Grad Poreč uključeni stručnjaci iz 
Veterinarske bolnice Poreč, ornitolozi iz županijske ustanove „Natura 
Histrica“ te stručnjaci Veterinarskog fakulteta u Zagrebu.  

Budući da epidemiološki podaci ukazuju na prekomjerno povećanje 
populacije galeba klaukavca na području Istre i rastuće teškoće time 
izazvane, osmišljen je ekološko-zdravstveni projekt njihovog suzbijanja.  
Projekt zahvaća teritorijalno područje od Limskog kanala do rijeke Mirne, a 
u njega su uključene sve lokalne zajednice sa spomenutog područja, 
odnosno turističke zajednice i velika turistička poduzeća te resorni odjel 
Istarske županije.  

Nositelj projekta:       direktor 
Predviđeni trošak:  9.200 kn 

 

2. POMAGANJE SPORTSKIM KLUBOVIMA I UDRUGAMA  
 
TZO Funtana će i dalje potpomagati rad brojnih sportskih klubova, 
pjevačkih društava i udruga s područja općine Funtana koji svojim 
postojanjem sudjeluju u promicanju turizma. Sukladno našim financijskim 
mogućnostima nastojimo se svake godine uključiti u sufinanciranje 
njihovog rada. S obzirom da je većinom riječ o neprofitnim subjektima, 
nastojimo ih donirati i tako donekle olakšati njihovo poslovanje.  

Plan rada i financijski plan za 2014. godinu predviđa sljedeća sponzorstva: 
Č Nogometni klub Funtana           60.000 
Č Boćarski klub Funtana           22.000 
Č Odbojkaški klub Funtana          6.000 
Č Ronilački klub „Ugor“       2.000 
Č Udruga Loza     10.000 

  
Nositelj projekta:       direktor 
Predviđeni trošak:  100.000 kn 
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3. OSTALE DONACIJE U SVRHU PROMOCIJE DESTINACIJE  
 

Sredstva se planiraju i za donacije ostalim subjektima koji sudjeluju u 
promicanju destinacije Funtana. 

Nositelj projekta:       direktor 
Predviđeni trošak:  10.000 kn 

 
 

VIII. TRANSFER BORAVIŠNE PRISTOJBE 
 

Tablica 17. Planirani transfer boravišne pristojbe u 2014. godini 

TRANSFER BP OPĆINI (30%) 
Plan 

2013. 
Plan 

2014. 
Indeks 

2014/13. 

 Transfer boravišne pristojbe 1.360.000 1.390.000 102 

UKUPNO 1.360.000 1.390.000 102 

 
Sukladno članku 20., stavak 3. Zakona o boravišnoj pristojbi, 30% prihoda 
od boravišne pristojbe doznačuje se u proračun Općine Funtana. Ta 
sredstva koriste se isključivo za poboljšanje uvjeta boravka turista na 
temelju prethodno usvojenoga zajedničkog programa Općine i Turističke 
zajednice. Planirani transfer sredstava u 2014. godini iznosi 1.390.000 kn 
odnosno 2% je veći u odnosu na 2013. godinu. Transfer boravišne pristojbe 
koji se planira za 2014. godinu čini 24,6% ukupno planiranih rashoda. 
 

Nositelj projekta:       direktor 
Predviđeni trošak:  1.390.000 kn 



 

 50 
 

50 

 

REKAPITULACIJA 
 

I.  UKUPNI PRIHODI 5.923.691 

PRIHODI OD BORAVIŠNE PRISTOJBE 4.785.000 

PRIHODI OD TURISTIČKE ČLANARINE 270.000 

OSTALI PRIHODI 60.000 

PRIJENOS PRIHODA IZ PRETHODNE GODINE 808.691 

II. UKUPNI RASHODI 5.681.757 

ADMINISTRATIVNI RASHODI 874.250 

DIZAJN VRIJEDNOSTI 2.209.000 

KOMUNIKACIJA VRIJEDNOSTI 974.514 

DISTRIBUCIJA I PRODAJA VRIJEDNOSTI 60.000 

INTERNI MARKETING 53.000 

MARKETINŠKA INFRASTRUKTURA 1.793 

POSEBNI PROGRAMI 119.200 

TRANSFER BP OPĆINI (30%) 1.390.000 

 
VIŠAK PRIHODA NAD RASHODIMA 241.934 
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Ovaj prijedlog Plana rada i financijskog plana za 2014. godinu Vijeće TZO 
Funtana prihvatilo je na sjednici održanoj 30. listopada 2013. i kao takvog 
uputilo ga Skupštini TZO Funtana na usvajanje. 
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