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UVOD  

(áÝÑÌįîe o ostvarenju programa rada i financijsko g plana TuristiðÒÌɯáÈÑÌËÕÐÊÌɯÖ×îÐÕÌɯ

Funtana za 2015. godinu  prikaz  je realiziranih aktivnosti tijekom 2015. godine.   

3ÜÙÐÚÛÐðÒÈɯ áÈÑÌËÕÐÊÈɯ Ö×îÐÕÌɯ %ÜÕÛÈÕÈɯ ÑÌɯ Üɯ ƖƔƕƙȭɯ ÎÖËÐÕÐȮɯ ÚÈËÙŉÈÑÕÖɯ Ðɯ ËÐÕÈÔÐðÒÐɯ

provodila aktivnosti koje su bile definirane Programom rada i financijskim planom 

za 2015. godinu , a ÒÖÑÐɯÑÌɯËÖÕÌÚÌÕɯÕÈɯÚÑÌËÕÐÊÐɯ3ÜÙÐÚÛÐðÒÖÎɯÝÐÑÌîÈɯ2. prosinca 2014. 

godine.  

ProgÙÈÔɯÙÈËÈɯÐáÙÈôÌÕɯÑÌɯprema naputcima 'ÙÝÈÛÚÒÌɯÛÜÙÐÚÛÐðÒÌɯáÈÑÌËÕÐÊÌɯÐɯáÈÒÖÕÚÒÐɯ

ËÌÍÐÕÐÙÈÕÐÔɯ áÈËÈîÈÔÈɯ Ðɯ ÒÖÕÊÌ×ÛÜÈÓÕÐÔɯ ×ÖÚÛÈÝÒÈÔÈɯ2ÛÙÈÛÌįÒÖÎɯ ÔÈÙÒÌÛÐÕÎɯ ×ÓÈÕÈɯ

Istre.  

2ÝÌɯÈÒÛÐÝÕÖÚÛÐɯÐɯÙÈÚ×ÖÓÖŉÐÝÈɯÚÙÌËÚÛÝÈɯÉÐÓÈɯÚÜɯÜÚÔÑÌÙÌÕÈɯÒÈɯÒÝÈÓÐÛÌÛÕÖÑɯÙÌÈÓÐáÈÊÐÑÐɯ

redovnih planiranih aktivnosti i obveza , te u ×ÖÉÖÓÑįÈÕÑÌɯ×ÖÚÛÖÑÌîÐÏɯÛÌɯÙÈáÝÖÑɯÕÖÝÐÏɯ

ÛÜÙÐÚÛÐðÒÐÏɯ×ÙÖÐáÝÖËÈɯÐɯÈÛÙÈÒÛÐÝÕÖÚÛÐɯÖ×îÐÕÚÒÖÎɯ×ÖËÙÜðÑÈȭ  

Financijska sredstva su ciljano ulagana u promociju destinacije odnosno teritorija , 

kvalitetu uvjeta boravka u mjestu, kaÒÖɯÎÖÚÛÐÑÜȮɯÛÈÒÖɯÐɯÓÖÒÈÓÕÖÎɯÚÛÈÕÖÝÕÐįÛÝÈɯÛÌɯ

realizaciju ×ÓÈÕÚÒÐɯÖÚÔÐįÓÑÌÕog kalendarskog rasporeda ËÖÎÈôÈÕÑÈȭɯ 

S oÉáÐÙÖÔɯÕÈɯÖÉÝÌáÜɯÚÜËÑÌÓÖÝÈÕÑÈɯÜɯ×ÙÖÝÌËÉÐɯ×ÙÖÎÙÈÔÈɯÐɯÈÒÊÐÑÈɯ3ÜÙÐÚÛÐðÒÌɯáÈÑÌËÕÐÊÌɯ

(ÚÛÈÙÚÒÌɯ ŉÜ×ÈÕÐÑÌɯ ÖËɯ áÈÑÌËÕÐðÒÖÎɯ ÐÕÛÌÙÌÚÈɯ áÈɯ ÚÝÌɯ ÚÜÉÑÌÒÛÌɯ Úɯ ×ÖËÙÜðÑÈɯ ÂÜ×ÈÕÐÑÌɯ

Istarske, sudjelovali smo Üɯ ÚÜÍÐÕÈÕÊÐÙÈÕÑÜɯ ,ÈÙÒÌÛÐÕÎɯ ×ÓÈÕÈɯ 3ÜÙÐÚÛÐðÒÌɯ áÈÑÌËÕÐÊÌɯ

(ÚÛÈÙÚÒÌɯŉÜ×ÈÕÐÑÌȭɯ/ÜÛÌÔɯÖÎÓÈįÈÝÈÕÑÈɯÜɯpromotivnim kampanjama javnog i privatnog 

ÚÌÒÛÖÙÈȮɯÒÙÖáɯ/1ɯÈÒÛÐÝÕÖÚÛÐȮɯÛÐÚÒÈÕÑÌɯÉÙÖįÜÙÈɯÐɯÖÚÛÈÓÖÎɯÛÐÚÒÖÝÕÖÎɯÔÈÛÌÙÐÑÈÓÈɯÛÌ online 

ÖÎÓÈįÈÝÈÕÑÌȮɯÐɯ39ɯ%ÜÕÛÈÕÈɯÑÌɯËÈÓÈɯÚÝÖÑɯËÖ×ÙÐÕÖÚ ÜÚ×ÑÌįÕÖÔɯ×ÙÖÔÖÝÐÙÈÕÑÜɯÉÙÈÕËÈɯ(ÚÛÙÌɯ

ÒÈÖɯ×ÖŉÌÓÑÕÌɯÛÜÙÐÚÛÐðÒÌɯËÌÚÛÐÕÈÊÐÑÌɯÐɯÖÚÛÝÈÙÐÝÈÕÑÜɯ×ÖáÐÛÐÝÕÐÏɯÜðÐÕÈÒÈɯÕÈɯ×ÙÖËÜŉÌÕÑÌɯ

ÛÜÙÐÚÛÐðÒÌɯÚÌáÖÕÌɯÕÈɯ×ÙÌËÚÌáÖÕÜɯÐɯ×ÖÚÌáÖÕÜȭɯ 

%ÖÒÜÚÐÙÈÕÑÌÔɯ ÕÈɯ ÛÙŉÐįÛÈɯ ÒÖÑÈɯ ÔÖÎÜɯ Ëodatno popuniti kapacitete  u predsezoni i 

posezoni uspjelo se ÖÚÛÝÈÙÐÛÐɯáÕÈðÈÑÈÕɯÉÙÖÑɯËÖÓÈáÈÒÈɯÐɯÕÖîÌÕÑÈȭɯ 

Provedene aktivnosti stavile su naglasak na evente i razvoj novih proizvoda, 

ÜÕÈ×ÙÌôÌÕÑÌɯ×ÙÖÐáÝÖËÈȮɯÑÈðÈÕÑÌ ÕÑÌÎÖÝÌɯ×ÖáÐÊÐÑÌɯÕÈɯÛÙŉÐįÛÜɯÐɯÑÈðÈÕÑe konkurentske 

prednosti.   

Data je potpora kvalitetnim manifestacijama i projektima koji su bili motiv dolaska i 

ÜÛÑÌÊÈÓÐɯ ÕÈɯ ×ÙÖËÜŉÌÕÑÌɯ ÛÜÙÐÚÛÐðÒÌɯ ÚÌáÖÕÌȭɯSudjelovali smo u promotivnim 

ÈÒÛÐÝÕÖÚÛÐÔÈɯ 'ÙÝÈÛÚÒÌɯ ÛÜÙÐÚÛÐðÒÌɯ áÈÑÌËÕÐÊÌɯ ×ÜÛÌÔɯ ÜËÙÜŉÌÕÖÎɯ ÖÎÓÈįÈÝÈÕÑÈȮɯÝÙįÐÓÐɯ

promociju  ËÌÚÛÐÕÈÊÐÑÌɯ ×ÜÛÌÔɯ ÚÈÑÔÖÝÈɯ Ðɯ ×ÙÌáÌÕÛÈÊÐÑÈɯ ÛÌɯ ÖÎÓÈįÈÝÈÕÑÈɯ ÕÈɯ ÚÛÙÈÕÐÔɯ

ÛÙŉÐįÛÐÔÈɯÚÈÔÖÚÛÈÓÕÖɯÛÌɯáÈÑÌËÕÖɯÚɯ3ÜÙÐÚÛÐðÒÖÔɯáÈÑÌËÕÐÊÖÔɯ(ÚÛÈÙÚÒÌɯŉÜ×ÈÕÐÑÌɯÛÌɯkroz 

niz drugih aktivnosti.   
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TÐÑÌÒÖÔɯ ÎÖËÐÕÌɯ ÚÔÖɯ ÚÈÔÖÚÛÈÓÕÖɯ Ðɯ Üɯ ÚÜÙÈËÕÑÐɯ Úɯ ÛÜÙÐÚÛÐðÒÐÔɯ ÛÝÙÛÒÈÔÈɯ ÕÈɯ ÕÈįÌÔɯ

×ÖËÙÜðÑÜɯÝÙįÐÓÐɯ×ÙÖÔÖÛÐÝÕÌɯÈÒÛÐÝÕÖÚÛÐɯÒÖÑÐÔÈɯÚÔÖɯÕÈÚÛÖÑÈÓÐɯ×ÙÖÔÖÝÐÙÈÛÐɯÚ×ÌÊÐÍÐðÕÌɯ

ÖÚÖÉÐÛÖÚÛÐɯËÌÚÛÐÕÈÊÐÑÌɯÛÌɯÚÛÝÖÙÐÛÐɯËÖËÈÛÕÜɯÝÙÐÑÌËÕÖÚÛɯÛÜÙÐÚÛÐðÒÖÎɯ×ÙÖÐáÝÖËÈȭɯ 

U prvom dijelu ÐáÝÑÌįîa prikazuje se ostvaren ÛÜÙÐÚÛÐðÒÐɯ×ÙÖÔÌÛɯu 2015. godini odnosno 

×ÖËÈÊÐɯÖɯËÖÓÈÚÊÐÔÈɯÐɯÕÖîÌÕÑÐÔÈɯÕÈɯ×ÖËÙÜðÑÜɯ39.ɯ%ÜÕÛÈÕÈȭɯ4ɯËÐÑÌÓÜɯ×ÖËɯÕÈáÐÝÖÔ 

Rezultati poslovanja u 2015. godini prikazani su financijski rezultati poslovanja 

odnosno podaci o ukupno ostvaren im prihodima  i ukupno ostvarenim rashodima.  

Ukupni prihodi i ukupni rashodi analiziraju se po pojedinim pozicijama plana te se 

ËÈÑÜɯ×ÖÛÙÌÉÕÈɯÖÉÙÈáÓÖŉÌÕÑÈɯÝÌáÈÕÖɯÜáɯÕÑÐÏÖÝɯÕÈÚÛÈÕÈÒɯÐɯÚÛÙÜÒÛÜÙÜȭ 

  



fi 

 

5 

 

1. .235 1$-(ɯ1$94+3 3(ɯ341(23(H*.& PROMET A U 2015. 

GODINI  

 

Tablica 1ȭɯ4Ú×ÖÙÌËÉÈɯËÖÓÈáÈÒÈɯÐɯÕÖîÌÕÑÈɯÜɯÙÈáËÖÉÓÑÜɯÖËɯƖƔƕƖȭɯËÖɯƖƔƕƙȭɯÎÖËÐÕÌ 

Gosti 2012. 2013. 2014. 2015. Indeks  
15/14 

Indeks 
15/13 

Indeks  
15/12 

Domaĺi turisti 7.127 4.762 5.848 6.183 106 130 87 

Strani turisti 176.249 172.053 168.786 188.704 112 110 107 
UKUP.DOLASCI 183.376 176.815 174.634 194.887 112 110 106 

Domaĺi turisti 27.716 22.900 25.441 27.874 110 122 100 

Strani turisti 1.442.166 1.415.631 1.367.011 1.478.112 108 104 102 
UKUP.NOĹENJA 1.469.882 1.438.530 1.392.452 1.505.986 108 105 102 

 

-Èɯ×ÖËÙÜðÑÜɯTZO Funtana u 2015. godini ostvareno je 194.887 dolazaka i 1.505.986 

ÕÖîÌÕÑÈȮɯįÛÖɯÐáÕÖÚÐɯ12% ÝÐįÌ dolazaka i 8% ÝÐįÌɯ ÕÖîÌÕÑÈɯÜɯÖËÕÖÚÜɯÕÈɯ×ÙÌÛÏÖËÕÜɯ

godinu. Ako ostvarene rezultate usporedimo s nekoliko prethodnih godina vidljiv je 

×ÖÙÈÚÛɯÉÙÖÑÈɯËÖÓÈáÈÒÈɯÐɯÕÖîÌÕÑÈȭɯ(ɯÜɯÖËÕÖÚÜɯÕÈɯrekordnu 2012. godinu, ostvareno je 

6% ÝÐįÌ dolazaka i 2% ÝÐįÌ ÕÖîÌÕÑÈȭɯ4ɯÎÙÈÍÐÒÖÕÜɯƕȭɯÐɯÎÙÈÍÐÒÖÕÜɯƖȭɯ×ÙÐÒÈáÈÕÖɯÑÌɯ

kretanje broja ostvÈÙÌÕÐÏɯËÖÓÈáÈÒÈɯÐɯÕÖîÌÕÑÈɯÜɯËÌÚÛÐÕÈÊÐÑÐɯÖËɯƖƔƕƖȭɯËÖɯƖƔƕ5. godine. 

 

Grafikon 1. Ostvareni dolasci u razdoblju od 2012. do 2015. godine 
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Grafikon 2. .ÚÛÝÈÙÌÕÈɯÕÖîÌÕÑÈɯÜɯrazdoblju od 2012. do 2015. godine 
 

 
 

Tablica 2. Dolasci po zemljama ɬ usporedba od 2012.-2015. godine 

ZEMLJA 
DOLASKA 

DOLASCI 
2012. 

DOLASCI 
2013. 

DOLASCI 
2014. 

Dolasci 
2015. 

Indeks  
15/14 

Indeks 
15/13 

Indeks  
15/12 

Austrija 14.469 14.381 14.980 16.848 112 117 116 

Ļeġka 10.808 10.399 10.884 12.335 114 119 114 

Njemaļka 45.361 44.767 46.021 53.835 117 120 119 

Danska 3.945 3.391 2.989 2.296 77 68 58 

MaĽarska 3.209 3.493 3.963 4.467 113 128 139 

Italija 22.054 20.459 20.028 21.894 109 107 99 

Nizozemska 20.918 20.915 18.529 21.660 117 103 103 

Poljska 3.690 3.676 3.581 4.120 115 112 112 

Rusija 5.101 3.852 2.642 1.168 44 30 23 

Slovenija 31.369 30.082 29.264 32.021 109 106 102 

Hrvatska 7.127 4.762 5.848 6.183 106 130 87 

Ostalo 15.325 16.638 15.905 18.060 113 108 118 

UKUPNO 183.376 176.815 174.634 194.887 112 110 106 
 

U sezoni 2015. ÉÐÓÑÌŉÐÔÖɯÝÌÓÐÒɯ×ÖÙÈÚÛɯÉÙÖÑÈɯËÖÓÈáÈÒÈɯÕÈɯÎÖÛÖÝÖɯÚÝÐÔɯáÕÈðÈÑÕÐÑÐÔɯ

ÛÙŉÐįÛÐÔÈȮɯÖÚÐÔɯÕÈɯÛÙŉÐįÛÜɯ#ÈÕÚÒÌɯȹ-ƖƗǔȺɯÐɯÛÙŉÐįÛÜɯ1ÜÚÐÑÌɯȹ-ƙƚǔȺɯÒÖÑÈɯÚÜɯáÈÉÐÓÑÌŉÐÓÈɯ

velike minuse. -ÈįÌɯÝÖËÌîÌɯÌÔÐÛÐÝÕÖɯÛÙŉÐįÛÌ, ÛÙŉÐįÛÌɯ-ÑÌÔÈðÒÌ, ostvarilo je 17ǔɯÝÐįÌɯ

dolazaka ÜɯÖËÕÖÚÜɯÕÈɯ×ÙÖįÓÜɯƖƔƕƘȭɯÎÖËÐÕÜȮɯÈɯÝÙÓÖɯËÖÉÙÐɯÙÌáÜÓÛÈÛÐɯÖÚÛÝÈÙÌÕÐɯÚÜɯÐɯÕÈɯ

ÛÙŉÐįÛÜɯ-ÐáÖáÌÔÚÒÌ (+17%) ÛÌɯÖÚÛÈÓÐÔɯÛÙŉÐįÛÐÔÈ. 
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Grafikon 3. Ostvareni dolasci po zemljama dolaska u razdoblju od 2012. do 2015.  

 
 

Tablica 3ȭɯ-ÖîÌÕÑÈɯ×ÖɯáÌÔÓÑÈÔÈɯ- usporedba od 2012. do 2015. godine 

ZEMLJA 
DOLASKA 

NOĹENJA 
2012. 

NOĹENJA 
2013. 

NOĹENJA 
2014. 

NOĹENJA 
2015. 

INDEKS 
2015/2014 

INDEKS 
2015/2013 

INDEKS 
2015/2012 

. Austrija 109.370 108.570 110.383 120.167 109 110 110 

Ļeġka 75.224 72.601 75.810 85.151 112 117 113 

Njemaļka 458.652 466.360 471.714 517.487 110 111 113 

Danska 38.100 33.389 28.464 22.477 79 67 59 

MaĽarska 18.770 20.639 23.263 25.826 111 125 137 

Italija 124.119 115.372 112.387 119.682 106 104 96 

Nizozemska 259.988 259.087 228.300 259.304 114 100 100 

Poljska 28.163 27.079 26.150 30.359 116 112 108 

Rusija 47.830 34.732 24.194 11.103 46 32 23 

Slovenija 184.837 170.928 165.264 176.594 107 103 95 

Hrvatska 27.716 22.900 25.441 27.874 110 122 100 

Ostalo 97.113 106.873 101.082 109.962 109 103 113 

UKUPNO 1.469.882 1.438.530 1.392.452 1.505.986 108 105 102 
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Grafikon 4. .ÚÛÝÈÙÌÕÈɯÕÖîÌÕÑÈɯ×Öɯzemljama dolaska u razdoblju od 2012. do 2015.  
 

 
 
 

Grafikon 5. Struktura ostvarenih dolazaka po zemljama u 2015. 

 
 

 

Struktura ostvarenih dolazaka po zemljama dolaska prikazana je u grafikonu 5. 

5ÐËÓÑÐÝÖɯÑÌɯËÈɯÕÈÑÝÌîÐɯÉÙÖÑɯdolazaka u 2015ȭɯÎÖËÐÕÐɯÖÛ×ÈËÈɯÕÈɯÛÙŉÐįÛÌɯ-ÑÌÔÈðÒÌɯ

(27,6%), Slovenije (16,4%), Italije (11,2%) i Nizozemske (11,1%), a slijede Austrijanci, 

HÌÚÐȮɯ'ÙÝÈÛÐȮɯ,ÈôÈÙÐ i ostali. 
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Grafikon 6. 2ÛÙÜÒÛÜÙÈɯÖÚÛÝÈÙÌÕÐÏɯÕÖîÌÕÑÈɯ×ÖɯáÌÔÓÑÈÔÈɯÜɯ2015. 

 

 
 

-ÈÑÝÌîÐɯÉÙÖÑɯÕÖîÌÕÑÈɯÜɯƖƔƕ5ȭɯÎÖËÐÕÐɯÖÛ×ÈËÈɯÕÈɯÛÙŉÐįÛÌɯ-ÑÌÔÈðÒÌɯȹƗ4,4%), Nizozemske 

(17,2%), Slovenije (11,7%), Austrije (8,0), Italije (7,9%), ÈɯÚÓÐÑÌËÌɯHÌÚÐȮɯ/ÖÓÑÈÊÐ, Hrvati , 

,ÈôÈÙÐ, Danci, Rusi i ostali. 

 

Tablica 4. .ÚÛÝÈÙÌÕÈɯÕÖîÌÕÑÈɯ×ÖɯÚÔÑÌįÛÈÑÕÐÔɯÖÉÑÌÒÛÐÔÈɯ- usporedba 2012.-2015. 

 
SUBJEKT 

NOĹENJA 
2012. 

NOĹENJA 
2013. 

NOĹENJA 
2014. 

NOĹENJA 
2015. 

INDEKS 
15/14 

INDEKS 
15/13 

INDEKS 
15/12 

Kamp Bijela u. 545.655 540.474 509.751 536.860 105 99 98 

Kamp Zelena l 257.174 257.056 245.736 256.800 104 99 100 

Kamp Puntica   67.158   64.822 64.971 67.604 104 104 101 

Hotel Delfin 197.860 182.083 178.329 217.273 122 119 110 

Plava laguna  1.067.847  1.044.435 998.787 1.078.537 108 103 101 

Kamp Istra 164.989 174.900 171.583 168.667 98 96 102 

Riviera Adria  164.989 174.900 171.583 168.667 98 96 102 

AC Valkanela   86.672   80.943 82.300 89.994 109 111 104 

TN Funtana   51.455   50.350 50.736 57.303 113 114 111 

Maistra   138.127 131.293 133.036 147.297 111 112 107 

Agencije   15.671 15.037 13.348 13.307 100 88 85 

Iznajmljivaļi   51.717   53.260 54.667 60.200 110 113 116 

Vikendaġi    31.088   19.073 20.571 21.470 104 112 69 
Kamp Polidor 0 0 0 6.683 0 0 0 
UKUPNO 1.469.439  1.437.998 1.391.992 1.496.161 107 104 102 

 

Tablica 4ȭɯ ×ÙÐÒÈáÜÑÌɯ ÖÚÛÝÈÙÌÕÈɯÕÖîÌÕÑÈɯ×ÖɯÚÔÑÌįÛÈÑÕÐÔɯÖÉÑÌÒÛÐÔÈɯÜɯƖƔƕ5. godini 

odnosno usporedbu s nekoliko prethodnih godina . 
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2. REZULTATI POSLOVANJA U 201 5. GODINI  

 
U 2015ȭɯÎÖËÐÕÐɯ3ÜÙÐÚÛÐðÒÈɯáÈÑÌËÕÐÊÈɯÖ×îÐÕÌɯ%ÜÕÛÈÕÈɯrealizirala je 5.518.303 kn prihoda 

įÛÖɯÑÌɯ6% ÝÌîe ostvarenje u odnosu na planiranoȭɯ.ÚÐÔɯËÖÉÙÐÏɯÙÌáÜÓÛÈÛÈɯÛÜÙÐÚÛÐðÒÌɯ

ÚÌáÖÕÌɯÖËÕÖÚÕÖɯÝÌîÌÎɯÉÙÖÑÈɯÖÚÛÝÈÙÌÕÐÏɯËÖÓÈáÈÒÈɯÐɯÕÖîÌÕÑÈȮɯÕÈɯÖËÚÛÜ×ÈÕÑÌɯ×ÙÐÏÖËÈɯod 

plana dijelom je ÜÛÑÌÊÈÖɯÐɯÖÚÛÝÈÙÌÕÐɯ×ÙÐÏÖËɯÖËɯ×ÙÖËÈÑÌɯÚÛÈÙÖÎɯÚÓÜŉÉÌÕÖÎɯÝÖáÐÓÈ. 

4ÒÖÓÐÒÖɯÖÚÛÝÈÙÌÕÐÔɯ×ÙÐÏÖËÐÔÈɯ×ÙÐËÖËÈÔÖɯ×ÙÌÕÌÚÌÕÐɯÝÐįÈÒɯ×ÙÐÏÖËÈɯÐáɯ×ÙÌÛÏÖËÕÌɯ

godine u iznosu od 1.008.376 kn, tada ukupni prihodi u 2015. godini iznose 6.526.679 

kn. 2ÝÌÜÒÜ×ÕÐɯ×ÙÐÏÖËÐɯÚÜɯƕƕǔɯÝÌîÐɯÜɯÖËÕÖÚÜɯÕÈɯ×ÓÈÕɯáÈɯƖƔƕƙȭɯÎÖËÐÕÜɯÖËÕÖÚÕÖɯƗǔɯ

ÝÌîÐɯÜɯÖËÕÖÚÜɯÕÈɯ×ÙÖįÓÜɯƖƔƕƘȭɯÎÖËÐÕÜȭ 

 

 

PRIHODI   (ɯ1 2'.#(ɯ341(23(H*$ɯ9 )$#-("$ɯ4ɯƖƔƕ5. GODINI  

/ÙÐÏÖËÐɯ3ÜÙÐÚÛÐðÒÌɯáÈÑÌËÕÐÊÌɯÖ×îÐÕÌɯ%ÜÕÛÈÕÈɯÖÚÛÝÈÙÌÕÐɯÚÜɯ×ÙÌÔÈɯÚÓÑÌËÌîÐÔɯÐáÕÖÚÐÔÈɯÐɯ

×ÙÌÔÈɯÚÓÑÌËÌîÖÑɯÚÛÙÜÒÛÜÙÐȯ 

 

Tablica 5. Ostvareni prihodi poslovanja u 2015. godini 

 
PRIHODI Plan 2015. 

Ostvareno 
31.12.2015. 

Ostvareno 
31.12.2014. 

Struktura 
ostvarenja 

Indeks 
ostvarenje 
15/plan 15 

Indeks 
2015/20

14 

Boraviġna  pristojba 4.839.000 5.195.613 4.876.527 79,6 107 107 

Turistiļka ļlanarina 295.000 253.430 294.050 3,9 86 86 

Ostali prihodi 52.000 69.260 55.083 1,1 133 126 

Prihodi bez prijenosa  5.186.000 5.518.303 5.225.660 84,5 106 106 

Prijenos viġka prihod 678.648 1.008.376 1.116.126 15,5 149 90 

SVEUKUPNO 
PRIHODI 

5.864.648 6.526.679 6.341.786 100,0 111 103 

 

4ɯ ÕÈÑÝÌîÌÔɯ ÖÉÜÑÔÜɯ ÖÚÛÝÈÙÌÕÐɯ ÚÜɯ ×ÙÐÏÖËÐɯ ÖËɯ ÉÖÙÈÝÐįÕÌɯ ×ÙÐÚÛÖÑÉÌɯ Üɯ ÐáÕÖÚÜɯ ÖËɯ

5.195.613 knȮɯ įÛÖɯ ×ÙÌËÚÛÈÝÓÑÈɯ79,6% ukupno ostvarenih prihoda, a zatim slijede 

ÖÚÛÝÈÙÌÕÐɯ×ÙÐÏÖËÐɯÖËɯÛÜÙÐÚÛÐðÒÌɯðÓÈÕÈÙÐÕÌɯ(3,9%) i ostali prihodi. V ÐįÈÒɯ×ÙÐÏÖËÈɯiz 

prethodnih godina iznosi 1.008.376 kuna i  ðini 15,5% ukupnih prihoda u 2015. godini.  
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Grafikon 7. Struktura ukupno ostvarenih prihoda u 2015. godini  

 

 

4ɯÕÈÚÛÈÝÒÜɯËÖÕÖÚÐÔÖɯÖÉÙÈáÓÖŉÌÕÑÈɯÖÚÛÝÈÙÌÕÑÈɯ×ÙÐÏÖËÖÝÕÐÏɯ×ÖáÐÊÐÑÈɯ×ÙÐÒÈáÈÕÐÏɯÜɯ

Financijskom ÐáÝÑÌįîÜȭ 

/ÙÐÏÖËÐɯÖËɯÉÖÙÈÝÐįÕÌɯ×ÙÐÚÛÖÑÉÌ ɬ u razdoblju od 1.1.2015. do 31.12.2015. ostvareno je 

5.195.613 kn ÉÖÙÈÝÐįÕÌɯ×ÙÐÚÛÖÑÉÌȭɯ3ÐɯÚÜɯ×ÙÐÏÖËÐɯ7ǔɯÝÌîÐɯÜɯÖËÕÖÚÜɯÕÈɯ×ÓÈÕɯáÈɯƖƔƕ5. 

godinu. U odnosu na ostvarenje u 2014. godini ×ÙÐÏÖËÐɯÖËɯÉÖÙÈÝÐįÕÌɯ×ÙÐÚÛÖÑÉÌɯÚÜ 

ÛÈÒÖôÌÙ 7% ÝÌîÐ (na dan 31.12.2014ȭɯÎÖËÐÕÌɯ×ÙÐÏÖËÐɯÖËɯÉÖÙÈÝÐįÕÌɯ×ÙÐÚÛÖÑÉÌɯÐáÕÖÚÐÓÐɯÚÜɯ

4.876.527 kn).   

U razdoblju od 1.1. do 31.12.2015. prihodovali smo 179.030 kn ÉÖÙÈÝÐįÕÌɯ×ÙÐÚÛÖÑÉÌɯod 

plovn ih objekata. U odnosu na prethodnu 2014. godinu prihod ovano je 1% ÝÐįÌɯ

sredstava (u 2014. prihodi su iznosili 177.404 kn).  

/ÙÐÏÖËÐɯÖËɯÛÜÙÐÚÛÐðÒÌɯðÓÈÕÈÙÐÕÌ ɬ u razdoblju od 1.1. do 31.12.2015. godine ostvareno je 

253.430 ÒÕɯ×ÙÐÏÖËÈɯÖËɯÛÜÙÐÚÛÐðÒÌɯðÓÈÕÈÙÐÕÌȭɯ4ɯÖËÕÖÚÜɯÕÈɯ×ÓÈÕ za 2015. godinu ti su 

prihodi  14% manji, a manji su za 14% i u odnosu na ostvarenje u 2014. godini (u 2014. 

ÎÖËÐÕÐɯ×ÙÐÏÖËÖÝÈÕÖɯ ÑÌɯƖƝƘȭƔƝƙɯÒÕɯÖËɯÛÜÙÐÚÛÐðÒÌɯðÓÈÕÈÙÐÕÌȺȭ Prihodi ÖËɯÛÜÙÐÚÛÐðÒÌɯ

ðÓÈÕÈÙÐÕÌɯÔÈÕji su zbog smanjenja ×ÖÙÌáÕÐÏɯÕÈÔÌÛÈȮɯÈɯÒÖÑÐɯÕÐÚÜɯ×ÙÌËÝÐôÌÕÐɯ×ÓÈÕÖÔȭ 

 

  

79,6 

3,9 

1,1 
15,5 

.ƻǊŀǾƛǑƴŀ  ǇǊƛǎǘƻƧōŀ ¢ǳǊƛǎǘƛőƪŀ őƭŀƴŀǊƛƴŀ 

Ostali prihodi tǊƛƧŜƴƻǎ ǾƛǑƪŀ ǇǊƛƘƻŘŀ ƛȊ ǊŀƴƛƧƛƘ ƎƻŘƛƴŀ 
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Grafikon 8. Ostvareni prihodi  od turistiðke ðlanarine u razdoblju  od 2009. do 2015. 

godine (prihodi  TZO Funtana) 

 
Ostali prihodi - U 2015. godini prihodovali smo 69.260 kn ostalih prihoda. Stavka  

ÖÚÛÈÓÐɯ ×ÙÐÏÖËÐɯ ÜÒÓÑÜðÜÑÌɯ ÕÈÑÈÔɯ ×ÙÖÚÛÖÙÈɯ /ÓÈÝÖÑɯ ÓÈÎÜÕÐɯ ËȭËȭɯ áÈɯ ÙÌÊÌ×ÊÐÑÜɯ ÒÈÔ×Èɯ

/ÜÕÛÐÊÈȮɯËÙŉÈÕÑÌɯÉÈÕÒÖÔÈÛÈɯ9ÈÎÙÌÉaðÒÌɯÉÈÕÒÌɯÜɯ×ÙÖÚÛÖÙÐÑÈÔÈɯ39-a, pasivne kamate,  

Ðɯ×ÙÐÏÖËɯÖËɯ×ÙÖËÈÑÌɯÚÛÈÙÖÎɯÚÓÜŉÉÌÕÖÎɯvozila (procijenjena vrijednost starog vozila  

Renault Scenica iznosi 34.520 kn i gotovo u cijelosti  je data ÒÈÖɯÜðÌįîÌɯáÈɯÓÌÈÚÐÕÎ 

prilikom  kupnj e novog vozila ). 

 

Grafikon 9. Struktura ostvarenih rashoda u 2015. godini 
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Tablica 6. Ostvareni rashodi poslovanja u 2015. godini po glavnim grupama poslova  

RASHODI Plan 2015. 
Ostvareno  

2015. 
Struktura 

ostvarenja 
Indeks 

ostvareno/Plan 
I. ADMINISTRATIVNI RASHODI 869.250 799.869 14,0 92 
Rashodi za radnike 466.000 444.701 7,8 95 
Rashodi ureda 229.000 216.740 3,8 95 
Rashodi za rad tijela TZ-a 164.250 136.278 2,4 83 
Troġk. distrib i skladiġt. prom.mat. 10.000 2.150 0,0 22 
II. DIZAJN VRIJEDNOSTI 2.520.000 2.467.145 43,1 98 
Poticanje i sudjel. u ureĽenju opĺine 666.000 661.666 11,6 99 
Manifestacije 1.854.000 1.805.479 31,5 97 
III. KOMUNIKACIJA VRIJEDNOSTI 739.479 692.662 12,1 94 
Online komunikacije 71.032 70.967 1,2 100 
Offline komunikacije 658.447 620.116 10,8 94 
Turistiļka signalizacija 10.000 1.579 0 16 
IV. DISTRIBUCIJA I PRODAJA 
VRIJEDNOSTI 

60.000 61.403 1,1 102 

Sajmovi 40.000 41.403 0,7 104 
Prezentacije 20.000 20.000 0,3 100 
V. INTERNI MARKETING 50.000 46.883 0,8 94 
VI. MARKETINĠKA 
INFRASTRUKTURA 

26.753 1.753 0 7 

VII. POSEBNI PROGRAMI 150.232 152.232 2,7 101 
VIII. TRANSFER BP OPĹINI (30%) 1.398.000 1.504.975 26,3 108 
UKUPNO  5.813.714 5.726.922 100,0 99 

 

U 2015. godini ostvareni rashodi iznose 5.726.922 ÒÕɯįÛÖɯÑÌɯ1% manje ostvarenje u 

odnosu na plan. U odnosu na 2014. godinu ukupni rashodi su 7% ÝÌîÐȭ  

1ÈÚÏÖËÐɯ3ÜÙÐÚÛÐðÒÌɯáÈÑÌËÕÐÊÌɯÖ×îÐÕÌɯ%ÜÕÛÈÕÈɯÖÚÛÝÈÙÌÕÐɯÚÜɯ×ÙÌÔÈɯÚÓÑÌËÌîÐÔɯÐáÕÖÚÐÔÈɯÐɯ×ÙÌÔÈɯ

ÚÓÑÌËÌîÖÑɯÚÛÙÜÒÛÜÙÐȯ 

4ɯÕÈÑÝÌîÌÔɯÖÉÜÑÔÜɯÖÚÛÝÈÙÌÕÐɯÚÜɯrashodi za dizajn vrijednosti u iznosu od 2.467.145 kn, 

įÛÖɯ×ÙÌËÚÛÈÝÓÑÈɯ43,1% ukupno ostvarenih rashoda, zatim ih slijede ostvareni rashodi za 

ÛÙÈÕÚÍÌÙɯƗƔǔɯËÐÑÌÓÈɯÚÙÌËÚÛÈÝÈɯÉÖÙÈÝÐįÕÌɯ×ÙÐÚÛÖÑÉÌɯ.×îÐÕÐɯ%ÜÕÛÈÕÈɯÜɯÐáÕÖÚÜɯÖËɯƕȭ504.975 

ÒÕȮɯįÛÖɯ×ÙÌËÚÛÈÝÓÑÈɯƖƚȮ3% ukupno ostvarenih rashoda, administrativni rashodi u iznosu 

od 799.869 ÒÕȮɯįÛÖɯ×ÙÌËÚÛÈÝÓÑÈɯƕƘȮ0% ukupno ostvarenih rashoda ostvareni rashodi za 

komunikaciju vrijednosti u iznosu od 692.662 ÒÕȮɯ įÛÖɯ ×ÙÌËÚÛÈÝÓÑÈɯ12,1% ukupno 

ostvarenih rashoda i ostali rashodi. 

U dijelu rashoda za dizajn vrijednosti  ÜɯÕÈÑÝÌîÌÔɯÖÉÜÑÔÜɯÖÚÛÝÈÙÌÕÐɯsu rashodi za 

manifestacije u iznosu od 1.805.479 ÒÕȮɯįÛÖɯ×ÙÌËÚÛÈÝÓÑÈɯ31,5% ukupno ostvarenih  

ÙÈÚÏÖËÈȮɯÈɯÜɯËÐÑÌÓÜɯÖÚÛÝÈÙÌÕÐÏɯÙÈÚÏÖËÈɯáÈɯÒÖÔÜÕÐÒÈÊÐÑÜɯÝÙÐÑÌËÕÖÚÛÐɯ ÜɯÕÈÑÝÌîÌÔɯ

obujmu ostvareni su rashodi za offline komunikacije u iznosu od 620.116 ÒÕȮɯ įÛÖɯ

predstavlja 10,8% ukupno ostvarenih rashoda. 

&ÖËÐįÕÑÐÔɯÍÐÕÈÕÊÐÑÚÒÐÔɯÐáÝÑÌįîÌÔɯÜɯËÐÑÌÓÜɯadministrativni rashodi ÜɯÕÈÑÝÌîÌÔɯÖÉÜÑÔÜɯ

ostvareni su rashodi za radnike u iznosu od 444.701 ÒÜÕÈȮɯįÛÖɯ×ÙÌËÚÛÈÝÓÑÈɯ7,8% 

ukupno ostvarenih rashoda, a zatim rashodi ureda u iznosu od 216.740 ÒÜÕÈȮɯįÛÖɯ 
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predstavlja 3,8% ukupno ostvarenih rashoda. Slijede rashodi za rad tijela TZ-a te 

ÛÙÖįÒÖÝÐɯËÐÚÛÙÐÉÜÊÐÑÌɯÐɯÚÒÓÈËÐįÛÌÕÑÈɯ×ÙÖÔÖÛÐÝÕÖÎɯÔÈÛÌÙÐÑÈÓÈȭ 

U dijelu rashoda za posebne programe ÜɯÕÈÑÝÌîÌÔɯÖÉÜÑÔÜɯÖÚÛÝÈÙÌÕÐɯÚÜɯÙÈÚÏÖËÐɯáÈɯÙÈzne 

×ÖÔÖîÐɯÐɯËÖÕÈÊÐÑÌ u iznosu od 112.000 kunaȮɯÈɯðÐÕÌɯƖȮ0% ukupno ostvarenih rashoda 

u 2015. godini.  

1ÈÚÏÖËÐɯáÈɯÛÙÈÕÚÍÌÙɯƗƔǔɯËÐÑÌÓÈɯÚÙÌËÚÛÈÝÈɯÉÖÙÈÝÐįÕÌɯ×ÙÐÚÛÖÑÉÌɯostvareni su u iznosu od 

1.504.975 ÒÕȮɯįÛÖɯ×ÙÌËÚÛÈÝÓÑÈɯƖƚȮ3% ukupno ostvarenih rashoda. 

3ÜÙÐÚÛÐðÒÈɯáÈÑÌËÕÐÊÈɯÖ×îÐÕÌɯ%ÜÕÛÈÕÈɯÖÚÛÝÈÙÐÓÈɯÑÌɯÝÐįÈÒɯ×ÙÐÏÖËÈɯÕÈËɯÙÈÚÏÖËÐÔÈ u visini od 

799.757 kn.  

 

 

I.  ADMINISTRATIVNI RASHODI  

Ukupno ostvareni administrativni rashodi u 201 5. godini iznose 799.869 ÒÕɯįÛÖɯÑÌɯ8% 

manje ostvarenje u odnosu na plan, ÖËÕÖÚÕÖɯáÈɯÛÜɯÑÌɯ×ÖáÐÊÐÑÜɯÜÛÙÖįÌÕÖɯÑÌɯƕƘȮ0% od 

ukupno ostvarenih rashoda u 2015. godini. U administrativne rashode spadaju 

rashodi za radnike ÒÖÑÐɯÉÐÓÑÌŉÌɯÐÕËÌÒÚɯƝ5 u odnosu na plan, rashodi ureda koji su 

ostvareni s indeksom 95 u odnosu na plan, rashodi za rad tijela TZ-a koji su ostvareni s 

indeksom 83 te ÛÙÖįÒÖÝÐɯËÐÚÛÙÐÉÜÊÐÑÌɯÐɯÚÒÓÈËÐįÛÌÕÑÈɯ×ÙÖÔÖÛÐÝÕÖÎɯÔÈÛÌÙÐÑÈÓÈ koji su ostvareni 

s indeksom 22. 

 

Grafikon 10. Usporedba planiranih i ostvarenih administrativni h rashoda u 2015. 
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Sukladno programu rada  i financijskom planu za 2015. godinu u dijelu rashoda za 

ÈËÔÐÕÐÚÛÙÈÛÐÝÕÌɯÙÈÚÏÖËÌɯÚÙÌËÚÛÝÈɯÚÜɯÜÛÙÖįÌÕÈɯáÈ bruto  osobne dohotke i ostala 

materijalna primanja radnika, izdatke za prije voz i ostale rashode za radnike te za 

rashode 3ÜÙÐÚÛÐðÒÖÎɯ ÜÙÌËÈɯ ȹÙÌŉÐÑÚÒi ÛÙÖįÒÖÝiȮɯ ËÕÌÝÕÐÊÌȮɯ ÛÙÖįÒÖÝÐɯ ÙÌ×ÙÌáÌÕÛÈÊÐÑÌȮ 

ÜÚÓÜÎÌɯÖËÙŉÈÝÈÕÑÈȮ intelektualne usluge i ostale izdatke Ureda.   

4ɯ3ÜÙÐÚÛÐðÒÖÔɯÜÙÌËÜɯ39.ɯ%ÜÕÛÈÕÌɯÖÉÈÝÓÑÈÓÐɯÚÜɯÚÌɯÚÛÙÜðÕÐɯÐɯÈËÔÐÕÐÚÛÙÈÛÐÝÕÐɯ×ÖÚÓÖÝÐɯ

vezani zÈɯ áÈËÈîÌɯ ÛÜÙÐÚÛÐðÒÌɯ áÈÑÌËÕÐÊe. 3ÜÙÐÚÛÐðÒÐɯ ÐÕÍÖÙÔÈÛÐÝÕÐɯ ÊÌÕÛÈÙɯ Üɯ %ÜÕÛÈÕÐȮɯ

posebice u ljetnim mjesecima svojim cjelodnevnim radnim vremenom uvelike 

pridonosi  ÒÝÈÓÐÛÌÛÕÖÔɯ ×ÙÜŉÈÕÑÜɯ ÐÕÍÖÙÔÈÊÐÑÈɯ Öɯ ÊÐÑÌÓÖÔɯ Ö×îÐÕÚÒÖÔɯ ÛÌÙÐÛÖÙÐÑÜȮɯ

áÈÕÐÔÓÑÐÝÖÚÛÐÔÈȮɯÓÖÒÈÓÕÐÔɯ×ÙÖÐáÝÖôÈðÐÔÈȮɯÔÈÕÐÍÌÚÛÈÊÐÑÈÔÈɯÐɯÚÓȭɯ 

Kod rashoda ureda indeksi ostvarenja pojedinih stavaka odstupaju neznatno od plana,  

ÕÖɯ ÙÈËÐɯ ÚÌɯ Öɯ ÔÈÓÐÔɯ È×ÚÖÓÜÛÕÐÔɯ ÐáÕÖÚÐÔÈȭɯ -ÌįÛÖɯ ÝÐįÌɯ ÕÌÜÛÙÖįÌÕÐÏɯ ÚÙÌËÚÛÈÝÈɯ ÖËɯ

×ÙÌËÝÐôÌÕÖÎÈɯÖÚÛÈÓÖɯÑÌɯÒÖËɯÛÙÖįÒÖÝÈɯËÕÌÝÕÐÊÈɯÐɯ×ÜÛÕÐÏɯÛÙÖįÒÖÝÈȮɯÙÌ×ÙÌáÌÕÛÈÊÐÑÌɯÐɯ

ÜÚÓÜÎÈɯÖËÙŉÈÝÈÕÑÈȮɯËÖÒɯÐÕËÌÒÚɯÜ ÕÌįÛÖɯÝÌîÖÑɯÔÑÌÙÐɯÖËÚÛÜ×ÈɯÖËɯ×ÓÈÕÈɯÒÖËɯÚÛÈÝÒÌɯ

amortizacija.  

.ÉÙÈðÜÕɯ ÈÔÖÙÛÐáÈÊÐÑÌɯ ËÜÎÖÛÙÈÑÕÌɯ ÐÔÖÝÐÕÌɯÐáÝÙįÌÕɯ ÑÌ po stopama propisanim 

/ÙÈÝÐÓÕÐÒÖÔɯÖɯÕÌ×ÙÖÍÐÛÕÖÔɯÙÈðÜÕÖÝÖËÚÛÝÜɯÐɯÒÖÕÛÕÖÔɯ×ÓÈÕÜȭɯ(Ú×ÙÈÝÈÒɯÝÙÐÑÌËÕÖÚÛÐɯ

proizvedene dugotrajne imovine za 2015. godinu  ÐáÕÖÚÐɯÜÒÜ×ÕÖɯƘƕȭƛƙƘɯÒÜÕÈɯÖËɯðÌÎÈɯ

je na teret rashoda iskazano 19.621 kuna za imovinu nabavljenu poslije 2008., a na 

teret vlastitih izvora 22.133 kune za imovinu nabavljenu do 2008. godine. 

U 2015. godini prodano je osobno vozilo i kupljeno novo putem  leasinga te su 

ÕÈÉÈÝÓÑÌÕÌɯËÝÐÑÌɯÈÓÜÔÐÕÐÑÚÒÌɯÖÎÓÈÚÕÌɯ×ÓÖðÌȭɯ4ÒÜ×ÕÖɯÑÌɯÜɯÕÈÉÈÝÒÜɯÕÖÝÌɯËÜÎÖÛÙÈÑÕÌɯ

ÐÔÖÝÐÕÌɯÜÓÖŉÌÕÖɯƕƚƗȭƕƕƝɯÒÜÕÈɯÐɯÙÈÚÏÖËÖÝÈÕÖɯÖ×ÙÌÔÌɯÜɯÐáÕÖÚÜɯÖËɯƕȭƖƚƘɯÒÜÕÌȭ 

Osim toga, u 2015. godini nabavljeno je i sitnog inventara (nove zimske gume za 

ÚÓÜŉÉÌÕÖɯÝÖáÐÓÖȮɯÔÖÕÐÛÖÙɯáÈɯÒÖÔ×ÑÜÛÌÙȮɯ×ÙÐÕÛÌÙɯÐɯËÝÐÑÌɯÜÙÌËÚÒÌɯÚÛÖÓÐÊÌȺȭ 
.294  
ko je amortizirano osobno vozilo i nabavljeno novo. 

II. DIZAJN VRIJEDNOSTI  

/ÙÖËÜŉÌÛÈÒɯÛÜÙiÚÛÐðÒÌɯÚÌáÖÕÌȮɯÒÈÖɯÐɯáÈËÖÝÖÓÑÌÕÑÌɯÖðÌÒÐÝÈÕÑÈȮɯŉÌÓÑÈɯÐɯ×ÖÛÙÌÉÈɯÎÖÚÛÐÑÜɯ

koji su odabrali Funtanu áÈɯÚÝÖÑɯÖËÔÖÙȮɯÑÌËÈÕɯÑÌɯÖËɯ×ÙÐÔÈÙÕÐÏɯáÈËÈÛÈÒÈɯÛÜÙÐÚÛÐðÒÌɯ

áÈÑÌËÕÐÊÌȭɯ#ÈɯÉÐɯÚÌɯÛÈÑɯáÈËÈÛÈÒɯÔÖÎÈÖɯÖÚÛÝÈÙÐÛÐɯÕÜŉÕÖɯÑÌɯÚÒÙÉÐÛÐɯÖɯ×ÖÉÖÓÑįÈÕÑÜɯÖ×îÐÏɯ

ÜÝÑÌÛÈɯÉÖÙÈÝÒÈɯÒÙÖáɯ×ÖÛÐÊÈÕÑÌɯÐɯÚÜËÑÌÓÖÝÈÕÑÌɯÜɯÜÙÌôÌÕÑÜɯËÌÚÛÐÕÈÊÐÑÌɯÛÌɯÒontinuirano 

kreirati i razvijati n ÖÝÌɯ×ÙÖÐáÝÖËÌɯÒÖÑÐɯîÌɯȬÚÛÝÈÙÈÛÐɯÙÈáÓÐÒÜɁɯÜɯÖËÈÉÐÙÜɯÖËÙÌôÌÕÌɯ

destinacije za odmor. Manifestacije ÛÈÒÖôÌÙɯ×ÙÌËÚÛÈÝÓÑÈÑÜɯÝÙÓÖɯÝÈŉÈÕɯËÐÖɯÛÜÙÐÚÛÐðÒÌɯ

×ÖÕÜËÌɯ ÕÈįÌɯ ËÌÚÛÐÕÈÊÐÑÌɯ ÛÌɯ ÑÌɯ ×ÖÛÙÌÉÕÖɯ ÙÈËÐÛÐɯ ÕÈɯ ÜÕÈ×ÙÌôÌÕÑÜɯ ×ÖÚÛÖÑÌîÐÏɯ ÛÌɯ

organiziranju novih.  
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Rashodi za dizajn vrijednosti u 2015. godini iznose 2.467.145 kunaȮɯįÛÖɯðÐÕÐɯ43,1% 

ukupno ostvarenih rashoda , a ostvareni su s indeksom 98 u odnosu na plan za 2015.  

1ÈÚÏÖËÐɯáÈɯËÐáÈÑÕɯÝÙÐÑÌËÕÖÚÛÐɯÖÉÜÏÝÈîÈÑÜȯ 

¶ ÙÈÚÏÖËÌɯáÈɯ×ÖÛÐÊÈÕÑÌɯÐɯÚÜËÑÌÓÖÝÈÕÑÌɯÜɯÜÙÌôÌÕÑÜɯÖ×îÐÕÌɯÐɯ 

¶ rashode za manifestacije. 

 

 

ƕȭɯ/.3(" -)$ɯ(ɯ24#)$+.5 -)$ɯ4ɯ41$L$-)4ɯ./F(-$ɯ 

/ÖÉÖÓÑįÈÕÑÌɯÜÝÑÌÛÈɯÉÖÙÈÝÒÈɯÎÖÚÛÐÑÜɯ×ÙÌËÜÝÑÌÛɯÑÌɯÚÛÝÈÙÈÕÑÈɯÒÖÕÒÜÙÌÕÛÕÌɯËÌÚÛÐÕÈÊÐÑÌɯÜɯ

ÉÓÐŉÌÔɯÐɯįÐÙÌÔɯÖÒÙÜŉÌÕÑÜȮɯáÈËÖÝÖÓÑÚÛÝÈɯÎÖÚÛÐÑÜɯÐɯ×ÖÝÌîÈÕÑÈɯËÙÜįÛÝÌÕÖÎɯÚÛÈÕËÈÙËÈɯ

ÚÈÔÐÏɯÔÑÌįÛÈÕÈɯFuntane, stoga je poticanje ÐɯÚÜËÑÌÓÖÝÈÕÑÌɯÜɯÜÙÌôÌÕÑÜɯ.×îÐÕÌɯ%ÜÕÛÈÕÈɯ

ÑÌËÕÈɯÖËɯáÈËÈîÈɯÒÖÑÈɯÜɯ×ÙÖÎÙÈÔÜɯÙÈËÈɯ3ÜÙÐÚÛÐðÒÌɯáÈÑÌËÕÐÊÌɯËÖÉÐÝÈɯÚÝÈÒÌɯÎÖËÐÕÌɯ

ÝÐËÕÖɯÔÑÌÚÛÖȮɯÒÈÒÖɯ×ÖɯáÕÈðÈÑÜȮɯÛÈÒÖɯÐɯ×Öɯ×ÓÈÕÐÙÈÕÐÔɯÚÙÌËÚÛÝÐÔÈȭɯ 

9Èɯ×ÖÛÐÊÈÕÑÌɯÐɯÚÜËÑÌÓÖÝÈÕÑÌɯÜɯÜÙÌôÌÕÑÜɯËÌÚÛÐnacije ÜɯƖƔƕƙȭɯÎÖËÐÕÐɯÚÝÌÜÒÜ×ÕÖɯÑÌɯÜÛÙÖįÌÕÖɯ

661.666 kn (indeks u odnosu na plan iznosi 99). 

U 2015. godini skrbil i smo Öɯ×ÖÉÖÓÑįÈÕÑÜɯÖ×îÐÏɯÜÝÑÌÛÈɯÉÖÙÈÝÒÈɯÛÜÙÐÚÛÈɯÒÙÖáɯ×ÖÛÐÊÈÕÑÌɯ

ÈÒÛÐÝÕÖÚÛÐɯ ÐɯÚÜËÑÌÓÖÝÈÕÑÌɯÜɯ×ÙÖÎÙÈÔÐÔÈɯáÈįÛÐÛÌɯÖÒÖÓÐįÈȭɯSukladno dogovorenom, 

sredstva ÖËɯÉÖÙÈÝÐįÕÌɯ×ÙÐÚÛÖÑÉÌ ÜÛÙÖįÌÕÈ su za ÖËÙŉÈÝÈÕÑÌɯáÌÓÌÕÐÏɯ×ÖÝÙįÐÕÈȮɯÕÈÉÈÝÒÜ 

novih cvjetnih gredica i trajnicaȮɯɯÜÙÌôÌÕÑÌɯÎÙÈËÚÒÌɯ×ÓÈŉÌ i ÜÙÌôÌÕÑÌɯįÌÛÕÐÊÌɯÜáɯmore. 

"ÝÑÌÛÕÌɯÎÙÌËÐÊÌɯÖ×ÓÌÔÌÕÑÜÑÜɯÐáÎÓÌËɯÔÑÌÚÛÈɯÐɯÎÖÚÛÐÔÈɯįÈÓÑÜɯ×ÖÙÜÒÜɯËÖÉÙÖËÖįÓÐÊÌɯÛÌɯ

ostavljaÑÜɯËÖÑÈÔɯÜÙÌôÌÕÖÚÛÐɯËÌÚÛÐÕÈÊÐÑÌȮ stoga smo, kako bi posjetiteljima boravak bio 

įÛÖɯÜÎÖËÕÐÑÐȮɯ×ÙÖÝÌÓÐ ÈÒÛÐÝÕÖÚÛÐɯÜÒÙÈįÈÝÈÕÑÈɯÛÙÎÖÝÈɯÐɯÜÓÐÊÈȭɯ 

Van ×ÓÈÕÈɯÒÖÙÐįÛÌÕÑÈɯƗƔǔɯÚÙÌËÚÛÈÝÈɯÖËɯÉÖÙÈÝÐįÕÌɯ×ÙÐÚÛÖÑÉÌȮɯdodatna sredstva su 

ÜÛÙÖįÌÕÈɯáÈɯÜÙÌôÌÕÑÌɯáÌÓÌÕÐÏ ×ÖÝÙįÐÕÈȮɯÈɯÚÙÌËÚÛÝÈɯÚÜɯÚÌɯÜÛÙÖįÐÓÈɯÐɯáÈɯÜÙÌôÌÕÑÌɯËÐÑÌÓÈɯ

×ÓÈŉÌɯÕÈɯįÌÛÕÐÊÐɯ!ÌÙÕÈÙËÐÕÈȭ 9ÈɯÜÙÌôÌÕÑÌɯÌÛÕÖ-×ÈÙÒÈɯ§ÛÌÙÕÈ-Perila planom je bilo 

×ÙÌËÝÐôÌÕÖɯ ÜÛÙÖįÐÛÐɯ ƖƔƔȭƔƔƔɯ ÒÜÕÈ, ÕÖɯ áÉÖÎɯ ×ÙÖÉÓÌÔÈɯ ÚÈɯ ÐÕÚ×ÌÒÊÐÑÚÒÖÔɯ ÚÓÜŉÉÖÔɯ

radovi su stopirani, te su sredstva na sjÌËÕÐÊÐɯ3ÜÙÐÚÛÐðÒÖÎɯÝÐÑÌîÈɯprenamijenjena za 

ÜÙÌôÌÕÑÌɯËÐÑÌÓÈɯ×ÓÈŉÌɯÕÈɯįÌÛÕÐÊÐɯ!ÌÙÕÈÙËÐÕÈȭɯ 
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Grafikon 11. /ÓÈÕÐÙÈÕÌɯÐɯÖÚÛÝÈÙÌÕÌɯÈÒÛÐÝÕÖÚÛÐɯ×ÖÛÐÊÈÕÑÈɯÐɯÚÜËÑÌÓÖÝÈÕÑÈɯÜɯÜÙÌôÌÕÑÜɯ

Ö×îÐÕÌɯ%ÜÕÛÈÕÈ 

 

/ÙÖÑÌÒÛɯȬ-ÌÒÈɯÔÖÑÈɯ(ÚÛÙÈɯÉÓÐÚÛÈɁ 

39.ɯ%ÜÕÛÈÕÈɯÑÌɯÜɯƖƔƕƙȭɯÎÖËÐÕÐɯÉÐÓÈɯÜÒÓÑÜðÌÕÈɯÜɯÌÒÖÓÖįÒÖ-ÌËÜÒÈÛÐÝÕÐɯ×ÙÖÑÌÒÛɯȬ-ÌÒÈɯ

ÕÈįÈɯ(ÚÛÙÈɯÉÓÐÚÛÈɁɯÒÖÑÐɯÑÌɯËÐÖɯÛÙÈÑÕÐÏɯÈÒÛÐÝÕÖÚÛÐɯ3ÜÙÐÚÛÐðÒÌɯáÈÑÌËÕÐÊÌɯ(ÚÛÈÙÚÒÌɯŉÜ×ÈÕÐÑÌ 

ÒÖÑÐÔɯÚÌɯ×ÖÛÐðÜɯÚÝÐɯÚÜÉÑÌÒÛÐɯÜɯÚÜÚÛÈÝÜɯËÈɯÚÌɯÈÒÛÐÝÕÖɯÜÒÓÑÜðÌɯÜɯÖðÜÝÈÕÑÌɯÛÜÙÐÚÛÐðÒÖÎɯ

prÖÚÛÖÙÈȮɯÜÕÈ×ÙÌôÌÕÑÌɯÛÜÙÐÚÛÐðÒÖÎɯÖÒÙÜŉÌÕÑÈȮɯáÈįÛÐÛÜɯðÖÝÑÌÒÖÝÈɯÖÒÖÓÐįÈȮɯÒÜÓÛÜÙÕÖÎȮɯ

ÌÛÕÖÓÖįÒÖÎɯÐɯ×ÖÝÐÑÌÚÕÖÎɯÕÈÚÓÑÌôÈɯÒÈÖɯÐɯÖËÙŉÐÝÖÎɯÙÈáÝÖÑÈȭɯOva je akcija izrasla je u 

×ÙÌ×ÖáÕÈÛÓÑÐÝÜɯÈÒÛÐÝÕÖÚÛɯÝÌÓÐÒÖÎɯÉÙÖÑÈɯŉÐÛÌÓÑÈɯ(ÚÛÙÌɯÛÌɯÚÌɯÐɯÜɯ%ÜÕÛÈÕÐɯÖÙÎÈÕÐáÐÙÈɯÐɯ

provodi  ÜɯÚÝÙÏÜɯÖðÜÝÈÕÑÈɯÛÜÙÐÚÛÐðÒÖÎɯ×ÙÖÚÛÖÙÈȮɯáÈįÛÐÛÌɯÖÒÖÓÐįÈɯ ÐɯÚÛÝÈÙÈÕÑÈɯÒlime 

ËÖÉÙÖËÖįÓÐÊÌɯÜɯËÌÚÛÐÕÈÊÐÑÐ.  ÒÊÐÑÜɯÚÔÖɯÐÕÐÊÐÙÈÓÐɯÐɯÒÖÖÙËÐÕÐÙÈÓÐɯáÈÑÌËÕÖɯÚɯ.×îÐÕÖÔɯ

Funtana, a kao i svake godine ÜÒÓÑÜðÌÕÐɯÚÜɯÉÐÓÐɯÓÖÒÈÓÕÐɯÚ×ÖÙÛÚÒÐɯÒÓÜÉÖÝÐȮɯÜËÙÜÎÌɯÚɯ

×ÖËÙÜðÑÈɯ.×îÐÕÌȮɯ×ÖÓÈáÕÐÊÐɯËÑÌðÑÌÎɯÝÙÛÐîÈȮɯÖÚÕÖÝÕÌɯįÒÖÓÌɯÐáɯ5ÙÚÈÙÈȮɯÔÑÌįÛÈÕÐɯ%ÜÕÛÈÕÌɯÐɯ

ÔÕÖÎÐɯËÙÜÎÐȭɯ4ɯÚÒÓÖ×ÜɯÌÒÖÓÖįÒÌɯÈÒÊÐÑÌȮɯÖÚÐÔɯÛÙÈËÐÊÐÖÕÈÓÕÖÎɯÙÜðÒÈɯáÈɯÚÝÌɯÚÜËÐÖÕÐÒÌɯ

ÈÒÊÐÑÌȮɯ ×ÖËÐÑÌÓÑÌÕÖɯ ÑÌɯ ÊÝÐÑÌîÌɯ ÚÝÐÔɯ ×ÙÐÝÈÛÕÐÔɯ ÐáÕÈÑÔÓÑÐÝÈðÐÔÈɯ ÕÈɯ ×ÖËÙÜðÑÜɯ ÕÈįÌɯ

ÛÜÙÐÚÛÐðÒÌɯáÈÑÌËÕÐÊÌȭ Za ÖÙÎÈÕÐáÈÊÐÑÜɯÌÒÖÓÖįÒÌɯÈÒÊÐÑÌɯÜÛÙÖįÌÕÖɯÑÌɯÚÝÌÜÒÜ×ÕÖɯɯ13.671 

kn, įÛÖɯÑÌɯƜƙǔɯÖÚÛÝÈÙÌÕÑÌɯÜɯÖËÕÖÚÜɯÕÈɯ×ÓÈÕȭ 

 

.ËÙŉÈÝÈÕÑÌɯ×ÑÌįÈðÒÐÏɯÐɯÉÐÊÐÒliÚÛÐðÒÐÏɯÚÛÈáÈ 

1ÌÎÐÑÈɯ(ÚÛÙÈɯÚÝÌɯÝÐįÌɯ×Ö×ÙÐÔÈɯÒÈÙÈÒÛÌÙÐÚÛÐÒÌɯÐËÌÈÓÕÌɯÉÐÒÌɯÙÌÎÐÑÌɯÚÈɯÚÝÖÑÐÔɯÙÈáÕÖÓÐÒÐÔɯ

ÚÈËÙŉÈÑÐÔÈȮɯ ÏÖÛÌÓÐÔÈɯ ÜÙÌôÌÕÐÔÈɯ áÈɯ ×ÙÐÏÝÈÛɯ ÉÐÊÐÒÓÐÚÛÈɯ ÛÌɯ ËÜÎÈðÒÖÔɯ ÔÙÌŉÖÔɯ

ÉÐÊÐÒÓÐÚÛÐðÒÐÏɯ ÚÛÈáÈȭɯ -Èɯ ×ÖËÙÜðÑÜɯ 39.ɯ %ÜÕÛÈÕÈɯ ÕÈÓÈáÐɯ ÚÌɯ ÛÈÒÖôÌÙɯ ÙÈáÝÐÑÌÕÈɯ

infrastruktura ÉÐÊÐÒÓÐÚÛÐðÒÐÏ ÚÛÈáÈȮɯÚÛÖÎÈɯÑÌɯÚÝÌɯÛÙÈŉÌÕÐÑÐɯÐɯÈÛÙÈÒÛÐÝÕÐÑÐɯÉÐÒÌɯ×ÙÖÐáÝÖËɯ

ÜÝÙįÛÌÕɯÜɯÊÑÌÓÖÒÜ×ÕÜɯÛÜÙÐÚÛÐðÒÜɯ×ÖÕÜËÜɯÕÈįÌ destinacije. Svake godine izdvajamo 

ÖËÙÌôÌÕÈɯ ÚÙÌËÚÛÝÈɯ Ðáɯ ×ÙÖÙÈðÜÕÈɯ áÈɯ ÖËÙŉÈÝÈÕÑÌɯ Ðɯ ÒÝÈÓÐÛÈÛÐÝÕÖɯ ÖÉÖÎÈîÐÝÈÕÑÌɯ

ÉÐÊÐÒÓÐÚÛÐðÒÐÏ ÚÛÈáÈȭɯ/ÙÌËÝÐôÌÕÈɯÚÙÌËÚÛÝÈɯÜɯƖƔƕƙȭɯÎÖËÐÕÐɯÜÛÙÖįÌÕÈɯÚÜɯáÈɯÙÌËÖÝÐÛÖɯ 
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ÖËÙŉÈÝÈÕÑÌȮɯÕÈÚÐ×ÈÝÈÕÑÌɯÐɯÙÈÝÕÈÕÑÌɯÖįÛÌîÌÕÖÎɯÛÌÙÌÕÈɯÛÌɯÚÑÌðÜɯÐzraslog granja. Za 

ÜÙÌôÌÕÑÌɯÉÐÊÐÒÓÐÚÛÐðÒÐÏɯÚÛÈáÈɯÜÛÙÖįÌÕÖɯÑÌɯƘƛȭƝƝƙɯÒÕɯȹÐÕËÌÒÚɯÜɯÖËÕÖÚÜɯÕÈɯ×ÓÈÕɯÑÌɯƝƚȺȭ 

1ÈÚÏÖËÐɯáÈɯ×ÖÛÐÊÈÕÑÌɯÐɯÚÜËÑÌÓÖÝÈÕÑÌɯÜɯÜÙÌôÌÕÑÜɯÖ×îÐÕÌ u 2015. iznose ukupno 661.666 kn 

įÛÖɯÑÌɯƕƕȮƚǔɯÜÒÜ×ÕÖɯÖÚÛÝÈÙÌÕÐÏɯÙÈÚÏÖËÈȭɯ4ɯÖËÕÖÚÜɯÕÈɯ×ÓÈÕɯÐÕËÌÒÚɯÐznosi 99.  

 

2.  MANIFESTACIJE  

 ÛÙÈÒÛÐÝÕÐɯ×ÙÖÎÙÈÔÐɯÔÈÕÐÍÌÚÛÈÊÐÑÈɯÖÉÖÎÈîÜÑÜɯÛÜÙÐÚÛÐðÒÜɯ×ÖÕÜËÜɯÔÑÌÚÛÈȮɯÎÌÕÌÙÐÙÈÑÜɯ

dolaske i noîÌÕÑÈȮɯɯ×ÙÖÔÐðÜɯÔÑÌÚÛÖɯÒÈÖɯÛÜÙÐÚtÐðÒÜɯËÌÚÛÐÕÈÊÐÑÜɯÐɯÙÌáÜÓÛÐÙÈÑÜɯ×ÖÝÌîÈÕÖÔɯ

ÛÜÙÐÚÛÐðÒÖÔɯ×ÖÛÙÖįÕÑÖÔȭɯStoga se organizaciji manifestacija pristupil o s posebnom 

×ÈŉÕÑÖÔ. TZO Funtana je u 2015. godini bila organizator cijelog niza kulturnih, 

zabavnih i sportskih  ËÖÎÈôÈÕÑÈɯ ÖÚÔÐįÓÑÌÕÐÏɯ Üɯ ÊÐÓÑÜɯ áÈÉÈÝÌɯ Ðɯ ÜÎÖËÕÐÑÌÎɯ ÉÖÙÈÝÒÈɯ

gostiju ÕÈɯ×ÖËÙÜðÑÌɯËÌÚÛÐÕÈÊÐÑÌɯ%ÜÕÛÈÕÈ. Za organizaciju manifestacija u 2015. godini 

ÚÝÌÜÒÜ×ÕÖɯÑÌɯÜÛÙÖįÌÕÖɯƕȭƜƔƙȭƘƛƝɯÒÕɯȹÐÕËÌÒÚɯÜɯÖËÕÖÚÜɯÕÈɯ×ÓÈÕɯÐáÕÖÚÐɯƝƛȺȭ 

 

Grafikon 12. Kulturno -zabavne i sportske manifestacije u 2015. godini  
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2.1. KULTURNO -ZABAVNE MANIFESTACIJE  

 

2.1.1. Manifestacije na Trgu sv. Bernarda 

9ÈɯÖÙÎÈÕÐáÈÊÐÑÜɯÒÖÕÊÌÙÈÛÈɯÐɯËÖÎÈôÈÕÑÈɯÕÈɯ3ÙÎÜɯÚÝȭɯ!ÌÙÕÈÙËÈɯÜÒÜ×ÕÖɯÑÌɯÜÛÙÖįÌÕÖɯ

203.081 kn. Indeks u odnosu na Plan za 2015. iznosi 102. U sklopu programa 

Ȭ*ÜÓÛÜÙÕÖɯÓÑÌÛÖɯ- Funtana 2015ȭɁɯna trgu sv. Bernarda svaki ÜÛÖÙÈÒȮɯ×ÖðÌÝįÐɯÖËɯ

polovice svibnja pa sve do kraja rujna 2015. ÖËÙŉÈÝÈÓÐɯ ÚÜɯ ÒÖÕÊÌÙÛÐȭɯ /ÙÖÎÙÈÔɯ

ÔÈÕÐÍÌÚÛÈÊÐÑÈɯÉÐÖɯÑÌɯÝÙÓÖɯÙÈáÕÖÝÙÚÛÈÕȮɯÈɯ×ÖÚÑÌîÌÕÖÚÛɯÚÝÐÏɯÒÖÕÊÌÙÈÛÈɯÉÐÓÈɯÑÌɯÐáÜáÌÛÕÖɯ

dobra. 

 

.ËÙŉÈÕÐɯÒÖÕÊÌÙÛÐɯÐɯÖÚÛÈÓÈɯËÖÎÈôÈÕÑÈ na trgu Sv. Bernarda:  

19.5.2015.       ÂÌÕÚÒÐɯ×ÑÌÝÈðÒÐɯáÉÖÙɯȬ,ÌÕËÜÓÌɁ 

26.5.2015.       *ÚÌÕÐÑÈɯ2ÈÝðÐîɯȹÝÐÖÓÐÕÈȺɯÐɯ5ÓÈËÐÔÐÙɯ!ÈÉÐÕɯȹ×ÐÈÕÖȺ 

2.6.2015. 5ÌðÌÙɯÕÈÑÓÑÌ×įÐÏɯÓÑÜÉÈÝÕÐÏɯ×ÑÌÚÈÔÈɯɬ Lidija Horvat Dunjko (sopran) i 

2ÈįÈɯ#ÌÑÈÕÖÝÐîɯȹÎÐÛÈÙÈȺ 

  5.6.2015.       "ÙÒÝÌÕÐɯ×ÑÌÝÈðÒÐɯáÉÖÙɯɁ2Ýȭɯ!ÌÙÕÈÙËÖɂ 

9.6.2015.  Romantic Night - Voljen Grbac (tenor), Antonela Malis  (sopran) i 

Vladimir Babin (piano)  

16.6.2015. *ÓÈ×ÚÒÈɯÝÌðÌÙɯ- klapa Cinquina  

23.6.2015.       5ÌðÌÙɯÌÝÌÙÎÙÌÌÕÈɯ- koncert obitelji Surian (Giorgio Surian, G. Surian   

                        ml., Stefano Surian, Eleonora Surian) 

30.6.2015.       2ÈÉÙÐÕÈɯ'ÌÉÐÙÐɯȹÝÖÒÈÓȺɯÐɯ,ÈÙÐÖɯ§ÐÔÜÕÖÝÐîɯȹÎÐÛÈÙÈȺ 

  7.7.2015.       Vokalna skupina Rivers  

11.7.2015.       FiÕÈÓÕÈɯÝÌðÌÙɯƙȭɯ$ß-3ÌÔ×ÖÙÌɯÓÐÒÖÝÕÖÎɯÕÈÛÑÌðÈÑÈ 

14.7.2015.       *ÓÈ×ÚÒÈɯÝÌðÌÙɯ- klapa Tramuntana 

21.7.2015.       1ÈËÖÑÒÈɯ§ÝÌÙÒÖȮɯÝÖÒÈÓÕÈɯÚÒÜ×ÐÕÈɯȬ+ÐÙÈɁȮɯÒÓÈ×Èɯ*ÈįÛÈËÐȮɯÜáɯ×ÙÈÛÕÑÜɯ 

                        pijanista Vladimira Babina  

28.7.2015.       .×ÌÙÌÛÈɯȬ%ÐÎÈÙÖÝɯ×ÐÙɁ 

  4.8.2015.       Plesni show ɬ Plesni studio Dansel 

11.8.2015. *ÓÈ×ÚÒÈɯÝÌðÌÙɯ- klapa Nevera 

18.8.2015.       5ÌðÌÙɯÔÑÜáÐÒÓÈɯÐɯÌÝÌÙÎÙÌÌÕÈ 

20.8.2015. *ÓÈ×ÚÒÈɯÝÌðÌÙɯÕÈɯÙÐÝÐɯɬ klapa Lungomare, klapa Grobnik,  klapa Kamik i 

klapa Histri  

25.8.2015.       5ÌðÌÙɯÍÈËÖɯÎÓÈáÉÌȮɯÒvartet Mascara, Slovenija 

1.9.2015.  ÕÛÖÕÐÖɯ*ÙÐįÛÖÍÐîɯȹÝÖÒÈÓȺȮɯ*ÈÛÑÈɯ!ÜËÐÔðÐîɯȹÝÖÒÈÓȺɯÐɯ5ÓÈËÐÔÐÙɯ!ÈÉÐÕɯ

(piano) 

  8.9.2015. 5ÌðÌÙɯÕÈÑÓÑÌ×įÐÏɯÖ×ÌÙÕÐÏɯÈÙÐÑÈɯÐɯËÜÌÛÈɯɬ (ÝÈÕÈɯ*ÙÜįÐîȮɯ+ÌÖÕɯ*ÖįÈÝÐîȮɯ

(ÓÐÑÈÕÈɯ*ÖÙÈðɯÐɯ&ȭɯ2ÜÙÐÈÕɯÔÓȭ 

15.9.2015. 5ÌðÌÙɯMozzarta i Puccinija: .ÓÎÈɯ§ÖÉÌÙɯȹÚÖ×ÙÈÕȺɯÐɯ!ÖÑÈÕɯ§ÖÉÌÙ (tenor) 

22.9.2015.       #ÐÕÖɯ ÕÛÖÕÐîɯÒÝÈÙÛÌÛ 
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2.1.2. (áÓÖŉÉÌ 

4ɯ ÎÈÓÌÙÐÑÐɯ Ȭ9ÎÖÙɯ ÔÜÙÝÌɁɯ ÕÈÚÛÈÝÓÑÌÕÈɯ ÑÌɯÛÙÈËÐÊÐÑÈɯ ÖËÙŉÈÝÈÕÑÈɯÓÐÒÖÝÕÐÏɯ ÐáÓÖŉÉÐ. Za 

ÖÙÎÈÕÐáÈÊÐÑÜɯÐáÓÖŉÉÐɯÜɯƖƔƕƙȭɯÎÖËÐÕÐɯÚÝÌÜÒÜ×ÕÖɯÑÌɯÜÛÙÖįÌÕÖɯƜƝȭƚƕƘɯÒÕɯȹÐÕËÌÒÚɯÜɯÖËÕÖÚÜɯ

na plan iznosi 100). 

.ËÙŉÈÕÌɯÐáÓÖŉÉÌɯÜɯ2015. godini: 

13.6.-25.6.2015. (áÓÖŉÉÈɯÙÜðÕÐÏɯÙÈËÖÝÈɯÂÌÕÚÒÌɯÜËÙÜÎÌɯáÈɯáËÙÈÝÐÑÐɯŉÐÝÖÛɯ+ÖáÈɯÐáɯ

Funtane ×ÖËɯÕÈáÐÝÖÔɯȬ+ÖáÌɯÐɯ×ÙÐÑÈÛÌÓÑÐɁ 

26.6. ɬ 23.7.2015.      (áÓÖŉÉÈɯ ËÙÐÑÈÕÌɯ§ÜÙÈÕɯȬ(ÚÛÙÈɯÐɯ×ÙÐÙÖËÈɁ 

  3.7. - 11.7.2015.       5. Ex Tempore - Funtana 2015., Trg sv. Bernarda 

24.7. - 20.8.2015.       (áÓÖŉÉÈȯɯƙƔȭɯÎÖËÐÕÈɯÖÙÎÈÕÐáÐÙÈÕÖÎɯÛÜÙÐáÔÈɯÜɯ%ÜÕÛÈÕÐȮɯƕƝƚƙȭ-2015. 

21.8. - 18.9.2015.       (áÓÖŉÉÈɯÚÓÐÒÈɯÐɯÚÒÜÓ×ÛÜÙÈɯȬ22ȭɯ-ÈÐÝÈɯÜɯ(ÚÛÙÐɁ 

 

(áÓÖŉÉÈɯÙÜðÕÐÏɯÙÈËÖÝÈɯÂÌÕÚÒÌɯÜËÙÜÎÌɯáÈɯáËÙÈÝÐÑÐɯŉÐÝÖÛɯ+ÖáÈ 

HÓÈÕÐÊÌɯ4ËÙÜÎÌɯȬ+ÖáÈɁɯsu devetu godinu uzastopce priredile ÐáÓÖŉÉÜȭɯ.ÝÖÎÖËÐįÕÑÐ 

ÕÈáÐÝɯÐáÓÖŉÉÌɯbio je Loze i prijatelji, a  tema su bili ÙÜðÕÐɯÙÈËÖÝÐɯðÓÈÕÐÊÈɯÐɯÕÑÐÏÖÝÐÏɯ

prijateljaȭɯ(áÓÖŉÌÕɯÑÌɯįÐÙÖÒɯÚ×ÌÒÛÈÙɯÙÜÒÖÛÝÖÙÐÕÈɯɬ heklani i vezani radovi, gobleni, slike 

u raznim tehnika ma i brojni drugi predmeti.  .ÝÖÔɯÐáÓÖŉÉÖÔɯ+ÖáÌɯsu pokazale 

ÛÙÈËÐÊÐÑÜɯÐɯÖÉÐðÈÑÌɯÕÈįÌÎÈɯÒÙÈÑÈɯÐɯËÈÓÌ svoj doprinos kulturnim zbivanjima u Funtani.  

 

(áÓÖŉÉÈɯÚÓÐÒÈɯ ËÙÐÑÈÕÌɯ§ÜÙÈÕ  

ZÈÕÐÔÓÑÐÝÜɯÐáÓÖŉÉÜ slika pod ÕÈáÐÝÖÔɯȬIstra i prirodaɁɯ×ÙÐredi la ÑÌɯ×ÙÖįÓÖÎÖËÐįÕÑa 

pobjednica 4. Ex-ÛÌÔ×ÖÙÌɯ ÓÐÒÖÝÕÖÎɯ ÕÈÛÑÌðÈÑÈɯɬ  ËÙÐÑÈÕÈɯ §ÜÙÈÕ koja je u galeriji 

izlagala od 26.6. do 23.7.2015. (áÓÖŉÉÜɯ ÑÌɯ ÖÛÝÖÙÐla magistrica umjetnosti Marina 

Pacenti. Prilikom otvorenja organiziran je prigodni glazbeni program, ÕÈÒÖÕɯðÌÎÈɯÑÌɯ

uslijedila zakuska za sve uzvanike i posjetitelje. 

 

(áÓÖŉÉÈɯƙƔȭɯÎÖËÐÕÈɯÖÙÎÈÕÐáÐÙÈÕÖÎɯÛÜÙÐáÔÈɯÜɯ%ÜÕÛÈÕÐɯȹƕƝƚƙȭ-2015.) 

Funtana je u 2015. godini foto-dokumentarnom ÐáÓÖŉÉÖÔɯ×ÙÖÚÓÈÝÐÓÈɯÝÈŉÕÜɯÖÉÓÑÌÛÕÐÊÜɯ

ɬ 50. godina  turizma. Prije 50. godina, ÛÖðÕÐÑÌɯƖƔȭɯÝÌÓÑÈðÌɯƕƝƚƙȭɯÎÖËÐÕÌɯÖÚÕÐÝÈÕÑÌÔɯ

3ÜÙÐÚÛÐðÒÖÎɯËÙÜįÛÝÈɯ%ÜÕÛÈÕÌɯ×ÖÚÛÈÝÓÑÌÕÐɯÚÜɯÛÌÔÌÓÑÐɯÛÜÙÐáÔÈɯÐɯÛÈɯÚÌɯÎÖËÐÕÈɯÚÔÈÛÙÈɯ

ÎÖËÐÕÖÔɯ×ÖðÌÛÒÈɯÖÙÎÈÕÐáÐÙÈÕÖÎɯÙÈáÝÖÑÈɯÛÜÙÐáÔÈȭɯ/ÖÝÖËÖÔɯÖÝÌɯáÕÈðÈÑÕÌɯÖÉÓÑÌÛÕÐÊÌɯ

Ü×ÙÐÓÐðÌÕÈɯÑÌɯÐáÓÖŉÉÈɯðÐÑÐɯÑÌɯÈÜÛÖÙɯÜÔÐÙÖÝÓÑÌÕÐɯÕÖÝÐÕÈÙɯÐɯÉÐÝįÐɯÜÙÌËÕÐÒɯ&ÓÈÚÈɯ(ÚÛÙÌɯ

1ÖÉÌÙÛɯ!ÜÙįÐîȭɯ(áÓÖŉbÖÔɯÚÌɯÜɯÒÙÈÛÒÐÔɯÊÙÛÈÔÈȮɯÒÙÖáɯÛÌÒÚÛɯÐɯÍÖÛÖÎÙÈÍÐÑÌȮɯÒÙÖÕÖÓÖįÒÐÔɯ

ÙÌËÖÔɯÐÚ×ÙÐðÈÓÈɯ×ÙÐðÈɯÖɯÕÈ×ÙÌÛÒÜɯ%ÜÕÛÈÕÌɯɬ o putu od trnja do zvijezda ɬ odnosno 

×ÙÐða o malom ribarskom i poljoprivrednom mjestu, prije pede set godina 

nerazvijenome, a koje se razvilo u prepoáÕÈÛÓÑÐÝÖɯÛÜÙÐÚÛÐðÒÖɯÖËÙÌËÐįÛÌ koje danas 

áÈÜáÐÔÈɯáÕÈðÈÑÕÜɯ×ÖáÐÊÐÑÜɯÕÈɯÛÜÙÐÚÛÐðÒÖÑɯÒÈÙÛÐɯ(ÚÛÙÌɯÐ Hrvatske. -ÈɯÖÛÝÖÙÌÕÑÜɯÐáÓÖŉÉÌȮɯɯ

ÖɯËÈÕÐÔÈɯÚÛÝÈÙÈÕÑÈɯ3ÜÙÐÚÛÐðÒÖÎɯËÙÜįÛÝÈɯ%ÜÕÛÈÕÌɯÐɯ×ÙÖÎÙÈÔÜɯÙÈËÈȮɯÎÖÝÖÙÐÖɯÑÌɯprvi 

tajnik TÜÙÐÚÛÐðÒÖÎɯËÙÜįÛÝÈɯ%ÜÕÛÈÕÌɯɬ !ÈÙÛÖÓɯ!ÖÙÖÝÈÊȮɯÒÖÑÐɯÑÌɯÑÌËÈÕɯÖËɯËÝÖÑÐÊÌɯŉÐÝÜîÐÏɯ 



fi 

 

21 

 
ðÓÈÕÖÝÈɯÛÈËÈįÕÑÌÎɯ/ÙÌËÚÑÌËÕÐįÛÝÈɯ3ÜÙÐÚÛÐðÒÖÎɯËÙÜįÛÝÈȭɯ9ÈÑÌËÕÖɯÚɯÕÑÐÔÌɯ×ÙÐÚÑÌÛÐÓÐɯÚÔÖɯ

se ËÈÕÈɯÖÚÕÐÝÈÕÑÈɯ3ÜÙÐÚÛÐðÒÖÎɯËÙÜįÛÝÈɯÐɯÖÕÖÎÈɯįÛÖɯÚÌɯËÖÎÈôÈÓÖɯÕÌ×ÖÚÙÌËÕÖɯ×ÖÚÓÐje, a 

posebno smo se prisjetili imena Funtanjana koji su udarili temelje funtanjanskog 

turizma , ÈɯÒÖÑÐɯÝÐįÌɯÕÐÚÜɯÚɯÕÈÔÈȭɯ.ÛÝÈÙÈÕÑÌɯÐáÓÖŉÉÌɯÚÝÖÑÐÔɯÑÌɯÎÓÈáÉÌÕÐÔɯÕÈÚÛÜ×ÖÔɯ

Ü×ÖÛ×ÜÕÐÓÈɯÒÈÕÛÈÜÛÖÙÐÊÈȮɯÎÓÜÔÐÊÈɯÐɯÚÊÌÕÚÒÈɯÜÔÑÌÛÕÐÊÈɯÐáɯ1È×ÊÈɯ$ÓÐÚɯ+ÖÝÙÐîȭɯ 

 

(áÓÖŉÉÈɯslika i skultptura - 22. Naiva u Istri 

U 2015ȭɯÎÖËÐÕÐɯÜɯÎÈÓÌÙÐÑÐɯȬ9ÎÖÙɯÔÜÙÝÌɁɯ×ÖÚÛÈÝÓÑÌÕÈɯÑÌɯÐɯÐÕÈÜÎÜÙÐÙÈÕÈɯ22ȭɯÐáÓÖŉÉÈɯ

Naiva u Istri. (áÓÖŉÉÈɯÑÌɯÛÙÈÑÈÓÈɯÖËɯ21.8. do 18.9.2015. (áÓÖŉÉÜɯÑÌɯÖÛÝÖÙÐo publicist, 

ÕÖÝÐÕÈÙɯÐɯÑÌËÈÕɯÖËɯÜÙÌËÕÐÒÈɯ&ÓÈÚÈɯ(ÚÛÙÌɯ,ÈÛÌɯFÜÙÐîɯ×ÙÐÚÑÌÛÐÝįÐ se dana osnivanja 

ÔÈÕÐÍÌÚÛÈÊÐÑÌɯÐɯÚÈÔÌɯÎÈÓÌÙÐÑÌɯÒÖÑÈɯÑÌɯ×ÖÚÛÈÓÈɯ×ÙÌ×ÖáÕÈÛÓÑÐÝÐɯáÕÈÒɯ%ÜÕÛÈÕÌȭɯɯ/ÙÌËÓÖŉÐÖɯÑÌɯ

ËÈɯ ÚÌɯ ÐËÜîÌɯ ÎÖËÐÕÌɯ Üɯ ÚÒÓÖ×Üɯ ÔÈÕÐÍÌÚÛÈÊÐÑÌɯ ×ÖÒÙÌÕÌɯ ÓÐÒÖÝÕÈɯ ÒÖÓÖÕÐÑÈɯ ÕÈÐÝÕÌɯ

ÜÔÑÌÛÕÖÚÛÐɯÒÈÒÖɯÉÐɯÚÌɯÕÑÖÔÌɯ×ÙÐÝÜÒÈÖɯɯÑÖįɯÝÌîÐɯÉÙÖÑɯÓÐÒÖÝÕÐÏɯÚÛÝÈÙÈÖÊÈɯÛÌɯÐáÕÑÌËÙÐÓÐɯÑÖįɯ

bolji rezultati. Ove su godine u galeriji Zgor murve izlagala 22 istarska naivna 

umjetnika , a ÐáÓÖŉÌÕÖɯ ÑÌɯ ðÈÒɯ Ƙƚɯ ÙÈËÖÝÈɯ Üɯ ÙÈáÕÐÔɯ ÚÓÐÒÈÙÚÒÐÔɯ ÛÌÏÕÐÒÈÔÈɯ ÛÌɯ

skulpturama u drvu, kamenu i glini. ÂÐÙÐɯÜɯÚÈÚÛÈÝÜɯ,ÈÙÐÕÈɯ/ÈÊÌÕÛÐ  (magistrica 

likovnih ÜÔÑÌÛÕÖÚÛÐȺȮɯ1ÖÉÌÙÛɯ!ÜÙįÐîɯȹÜÔÐÙÖÝÓÑÌÕÐɯÕÖÝÐÕÈÙȺȮɯ3ÌÈɯ!ÜËÐÕÑÈįɯȹÎÙÈÍÐðÒÈɯ

ËÐáÈÑÕÌÙÐÊÈȺɯÐɯËÐÙÌÒÛÖÙÐÊÈɯ3ÜÙÐÚÛÐðÒÌɯáÈÑÌËÕÐÊÌɯȹ ÕÈɯ,ÐÓÖÏÈÕÖÝÐîɯHÌÏÐîȺɯËÖËÐÑÌÓÐÓÐɯÚÜɯ

ukupno pet nagrada:  

V 1. ÕÈÎÙÈËÜɯÐɯÕÖÝðÈÕÐɯÐáÕÖÚɯÖËɯƗȭƔƔƔɯÒÜÕÈɯÖÚÝÖÑÐÓÈɯÑÌɯÚÓÐÒÈɯȬ,ÈįÒÈÙÌɯ×ÙÐËɯ

%ÜÕÛÈÕÖÔɁȮɯÜÓÑÌɯÕÈɯÚÛÈÒÓÜ,  autora Maria Mendice ; 

V 2. ÕÈÎÙÈËÜɯÐɯÕÖÝðÈÕÐɯÐáÕÖÚɯÖËɯƖȭƔƔƔɯÒÜÕÈɯÖÚÝÖÑÐÓÈɯÑÌɯÚÓÐÒÈɯȬStancija San MarcoɁɯ

ɬ ulje na platnu, autorice 2ÐÓÝÐÑÌɯ,ÈÙÜŉÐÕ;  

V 3. ÕÈÎÙÈËÜɯÐɯÕÖÝðÈÕÐɯÐáÕÖÚɯÖËɯƕȭƙƔƔɯÒÜÕÈɯËÖÉÐÓÈɯÑÌɯÚÓÐÒÈ - ulje na platnu pod 

ÕÈáÐÝÖÔɯȬMaslineɁȮɯÈÜÛÖÙÈɯ,ÈÙÐÕÈɯ+ÜįÐðÐîÈ; 

V 4. ÕÈÎÙÈËÜɯÐɯÕÖÝðÈÕÐɯÐáÕÖÚɯÖËɯƕȭƔƔƔɯÒÜÕÈɯËÖÉÐÓÈɯÑÌɯskulptura  ÜɯËÙÝÜɯȬ+ÐÝÖÙÜÒÐɯ

ÏÈÙÔÖÕÐÒÈįɁɯȮ autora Maria Biljuha ; 

V 5. ÕÈÎÙÈËÜɯÐɯÕÖÝðÈÕÐɯÐáÕÖÚɯÖËɯƙƔƔɯÒÜÕÈɯËÖÉÐÓÈɯÑÌɯÚÓÐÒÈɯÜɯÛÜįÜ ȬSkitnica i 

njegovi prijat eljiɁɯÈÜÛÖÙÈɯAntona Medena.  

 

 

2.1.3. 1ÐÉÈÙÚÒÌɯÍÌįÛÌ 

9ÈɯÖÙÎÈÕÐáÈÊÐÑÜɯÙÐÉÈÙÚÒÐÏɯÍÌįÛÐɯÜɯƖƔƕƙȭɯgodini ÜÛÙÖįÌÕÖɯÑÌɯƖƙƔȭƛƛƖɯÒÕɯȹÐÕËÌÒÚɯÜɯÖËÕÖÚÜɯ

na plan iznosi 100). OÙÎÈÕÐáÐÙÈÕÖɯÑÌɯÜÒÜ×ÕÖɯÚÌËÈÔɯÙÐÉÈÙÚÒÐÏɯÍÌįÛÐȭɯ1ÐÑÌðɯÑÌɯÖɯÝÌîɯ

tradicionalnim ÔÈÕÐÍÌÚÛÈÊÐÑÈÔÈɯÒÖÑÌɯÚÜɯ×ÖÚÛÈÓÌɯÚÈÚÛÈÝÕÐɯËÐÖɯÛÜÙÐÚÛÐðÒÌɯ×ÖÕÜËÌɯÔÑÌÚÛÈȭɯ

%ÌįÛÌɯÚÜɯÖËÙŉÈÕÌɯÕÈɯÚÓÑÌËÌîÌɯËÈÛÜÔÌȯɯƕƖ. lipnja , 26. lipnja , 10. srpnja, 24. srpnja, 7. 

kolovoza, 28. kolovoza i 11. rujna. "ÐÓÑɯÖÝÐÏɯÍÌįÛÐɯÑÌɯ×ÙÜŉÈÕÑÌɯðÐÔɯÝÐįÌɯáÈÉÈÝÌɯÐɯ

ËÖŉÐÝÓÑÈÑÈɯÎÖÚÛÐÔÈɯÒÖÑÐɯÉÖÙÈÝÌɯÜɯËÌÚÛÐÕÈÊÐÑÐȭɯ,ÌôÜÛÐÔȮɯÉÙÖÑÕÐɯÜ×ÐÛÐɯÎÖÚÛÐÑÜɯÛÐÑÌÒÖÔɯ

áÐÔÚÒÐÏɯ ÔÑÌÚÌÊÐɯ Öɯ ÛÌÙÔÐÕÐÔÈɯ ÖËÙŉÈÝÈÕÑÈɯ ÖÝÐÏɯ ÍÌįÛÐɯ ÜÒÈáÜÑÜɯ ÕÈɯ ðÐÕÑÌÕÐÊÜɯ ËÈɯ ÚÜɯ

ÙÐÉÈÙÚÒÌɯÍÌįÛÌɯ×ÖÚÛÈÓÌɯÐɯÔÖÛÐÝɯËÖÓÈÚÒÈɯÎÖÚÛÐÑÜɯÜɯËÌÚÛÐÕÈÊÐÑÜȭɯ 
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-ÈɯÐÕÐÊÐÑÈÛÐÝÜɯ4ËÙÜÎÌɯÐáÕÈÑÔÓÑÐÝÈðÈɯÛÜÙÐÚÛÐðÒÐÏɯÒÈ×ÈÊÐÛÌÛÈɯÜɯ×ÙÐÝÈÛÕÖÔɯÚÔÑÌįÛÈÑÜɯ

ÕÌÒÖÓÐÒÖɯÙÐÉÈÙÚÒÐÏɯÍÌįÛÐɯÖÉÖÎÈîÌÕÖɯÑÌɯÜÝÖôÌÕÑÌÔɯÕÈÎÙÈËÕÌɯÓÜÛÙÐÑÌȭɯ9ÈɯÚÜËÑÌÓÖÝÈÕÑÌɯÜɯ

ÕÈÎÙÈËÕÖÑɯÐÎÙÐɯÉÐÓÖɯÑÌɯËÖÝÖÓÑÕÖɯÒÖÕáÜÔÐÙÈÛÐɯÑÌÓÖɯÐÓÐɯ×ÐîÌȭɯ-ÜËÐÖɯÚÌɯÉÌÚ×ÓÈÛÈÕɯÉÖravak 

Üɯ%ÜÕÛÈÕÐɯÚÓÑÌËÌîÌɯÎÖËÐÕÌȭɯ-ÈÎÙÈËÌɯÚÜɯÖÚÐÎÜÙÈÓÐɯ×ÙÐÝÈÛÕÐɯÐáÕÈÑÔÓÑÐÝÈðÐɯÐáɯ%ÜÕÛÈÕÌȮɯÈɯ

jedan od sponzora bio je i novootvoreni vodeni park  Aquacolors. Nagradna igra 

ÕÈÐįÓÈɯÑÌɯna ÝÌÓÐÒÖɯáÈÕÐÔÈÕÑÌɯÎÖÚÛÐÑÜɯÛÌɯÑÌɯÝÑÌÙÜÑÌÔÖɯÜÛÑÌÊÈÓÈɯÕÈɯÝÌîÜɯ×Ö×ÜÓÈÙÐáÈÊÐÑÜɯÐɯ

×ÖÚÑÌîÌÕÖÚÛɯÍÌįÛÐȭ 

 

 

2.1.4. %ÌįÛÈɯ2Ýȭɯ!ÌÙÕÈÙËÈ 

Za organizaciju tradicionalne ×ÜðÒÌɯ %ÌįÛÌɯSv. Bernarda ÜÛÙÖįÌÕÖɯ ÑÌɯ ÚÝÌÜÒÜ×ÕÖɯ

187.134 kn (indeks u odnosu na plan iznosi 98). Bogat kultu rno-zabavni program 

ÖÙÎÈÕÐáÐÙÈÕɯ×ÖÝÖËÖÔɯÍÌįÛÌɯÛÙÈÑÈÖɯÑÌɯÊÐÑÌÓÐɯÛÑÌËÈÕȭ 

 

/ÙÖÎÙÈÔɯ%ÌįÛÌɯÚÝȭɯ!ÌÙÕÈÙËÈɯƖƔƕƙȭ 

17.8.2015. Ponedjeljak  Dan dupina Istre 2015.                                                                                            

19 h - ËÑÌðÑÈɯÙÈËÐÖÕÐÊÈɯÕÈɯÛÌÔÜɯËÜ×ÐÕÈɯȹÊÙÛÈÕÑÌɯÐɯÉÖÑÈÕÑÌȺɯɯɯɯɯɯɯɯɯɯɯɯɯɯɯɯɯɯ          

20 h - ËÖËÑÌÓÈɯÕÈÎÙÈËÈɯÕÈÑÉÖÓÑÐÔɯËÑÌðÑÐÔɯÙÈËÖÝÐÔÈɯɯɯɯɯɯɯɯɯɯɯɯɯɯɯɯɯɯɯɯɯɯɯɯ     

20:15 h - edukativna radionica ɬ predavanje predsjednice udruge  

5ÐÝÈÔÈÙȮɯÔÈÎȭɯ#ȭɯ1ÐÉÈÙÐðɯÖɯËÜ×ÐÕÐÔÈɯÜɯ(ÚÛÙÐɯɯɯɯɯɯɯɯɯɯɯɯɯɯɯɯɯɯɯɯɯɯɯɯɯɯɯɯɯɯɯɯɯ          

21-24 h - zabavni program u z Blues Brajders Band 

18.8.2015. Utorak  5ÌðÌÙɯÔÑÜáÐÒÓÈɯÐɯÌÝÌÙÎÙÐÕÈȮɯ3ÙÎɯÚÝȭɯ!ÌÙÕÈÙËÈȮɯƖƕɯÏ 

19.8.2015. Srijeda 2ÝÌðÈÕÈɯÚÑÌËÕÐÊÈɯ.×îÐÕÚÒÖÎɯÝÐÑÌîÈɯ%ÜÕtane i dodjela priznanja 

3ÜÙÐÚÛÐðÒÌɯáÈÑÌËÕÐÊÌɯáÈɯÕÈÑÓÑÌ×įÌɯÜÙÌôÌÕÌɯÖÒÜîÕÐÊÌɯÐɯÉÈÓÒÖÕÌ 

20.8.2015. HÌÛÝÙÛÈÒ *ÓÈ×ÚÒÈɯÝÌðÌÙɯÕÈɯÙÐÝÐɯɬ nastup klapa Lungomare, Grobnik, Kamik i 

Histri  

21.8.2015. Petak 2ÝÌðÈÕÖɯÖÛÝÖÙÌÕÑÌɯƖƖȭɯ-ÈÐÝÌɯÜɯ(ÚÛÙÐ 

22.8.2015. Subota   ƝȭƔƔɯ!ÖîÈÙÚÒÐɯÛÜÙÕÐÙɯȬ2Ýȭɯ!ÌÙÕÈÙËÖɁ                                                       

ƕƚȯƔƔɯ,ÈôÐÖÕÐðÈÙɯȬ,ÈÎÐÊɯ ÓÉÐÕɁɯɬ program za djecu                           

18:00 Sajam autohtonih istarskih proizvoda                                          

20:00 Zabava i ples uz: Night Express i Fun Box Band 

23.8.2015. Nedjelja   ƝȭƔƔɯ#ÌÍÐÓÌɯ+ÐÔÌÕÌɯÎÓÈáÉÌɯȬ,ÈÛÒÖɯ+ÈÎÐÕÑÈɁɯÐáɯ2Ýȭɯ+ÖÝÙÌðÈ               

16.00 Predstava Klaunovska posla                                                          

18:00 Sajam autohtonih istarskih proizvoda                                         

20.00 Zabava i ples ɬ Le Monde band i Danijela MaÙÛÐÕÖÝÐî 
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2.1.5. Ex-ÛÌÔ×ÖÙÌɯÓÐÒÖÝÕÐɯÕÈÛÑÌðÈÑɯ- Funtana 2015. 

Od 3.7. do 11.7.2015ȭɯ%ÜÕÛÈÕÈɯÑÌɯÉÐÓÈɯËÖÔÈîÐÕɯ5. Ex-ÛÌÔ×ÖÙÌɯÓÐÒÖÝÕÖÎɯÕÈÛÑÌðÈÑÈȭ 

Akademski umjetnici i amateri iz zemlje i inozemstva stvarali su likovne radove 

inspirirani Funtanom, morem, istarskim krajolicima i izvorima vode. Na Trgu svetog 

Bernarda ispred istoimene crkve u subotu 11ȭƛȭɯÐáÓÖŉÌÕÖɯÑÌɯukupno  82 likovnih rada  i 

skulptura , od kojih 25 ËÑÌðÑÐÏȭɯPrvu nagradu ÖÚÝÖÑÐÖɯÑÌɯ,ÓÈËÌÕɯ,ÐÓÖÛÐîɯÐáɯ/ÜÓÌɯÚÈɯ

slikom pod nazivom ȬCrkva Sv. Bernarda u FuntaniɁȭɯ.ÚÐÔɯįÛÖɯÑÌɯÕÈÎÙÈôÌÕɯÚÈɯpet 

ÛÐÚÜîÈɯÒÜÕÈȮɯ,ÓÈËÌÕɯ,ÐÓÖÛÐîɯje dobio ×ÙÐÓÐÒÜɯËÈɯËÖÎÖËÐÕÌɯÚÈÔÖÚÛÈÓÕÖɯÐáÓÈŉÌɯÚÝÖÑÌɯ

slike u galeriji Zgor murve. Drug ÖɯÔÑÌÚÛÖɯÐɯðÌÛÐÙÐɯÛÐÚÜîÌɯÒÜÕÈɯ×ÙÐ×ÈÓÐɯÚÜɯ1ÖÕÕàɯ)ÜįÐîÜɯ

Ðáɯ!ÈÙÌËÐÕÈɯËÖÕÑÐÏɯȹ!ÜÑÌȺɯÚÈɯÚÓÐÒÖÔɯȬ,ÖÙÌɁɯɬ ÛÌÏÕÐÒÈɯÜÓÑÌɯÕÈɯ×ÓÈÛÕÜȮɯÈɯÛÙÌîÌɯÔÑÌÚÛÖɯÐɯ

ÛÙÐɯÛÐÚÜîÌɯÒÜÕÈɯ/ÖÙÌðÈÕÒÐɯ ÔÐÕÐɯ*ÖÕÈÛÌɯ5ÐÚÐÕÛÐÕɯáÈɯÙÈËɯȬ+ÑÌÛÕÈɯ×ÙÐðÈɯɬ Galeb u 

ÈÒÊÐÑÐɁȭɯ .ɯ ÕÈÑÉÖÓÑÐÔÈɯ ÑÌɯ ÑÌËÕÖÎÓÈÚÕÖɯ ÖËÓÜðÐÖɯ ŉÐÙÐɯ Üɯ ÒÖÑÌÔÜɯ ÚÜɯ ÉÐÓÐɯ ×ÖÝÑÌÚÕÐðÈÙɯ

umjetnosti Marino Baldini, magistrica likovnih umjetnosti Marina Pacenti i 

ËÐÙÌÒÛÖÙÐÊÈɯ3ÜÙÐÚÛÐðÒÌɯáÈÑÌËÕÐÊÌɯÖ×îÐÕÌɯ%ÜÕÛÈÕÈɯ ÕÈɯ,ÐÓÖÏÈÕÖÝÐîɯHÌÏÐîȭɯU kategoriji 

ÕÈÑÉÖÓÑÐɯËÑÌðÑÐɯÙÈËÖÝÐɯÛÈÒÖôÌÙɯÚÜɯËÖËÐÑÌÓÑÌÕÌɯÕÈÎÙÈËÌȭɯ2ÝÐÔɯÚÜËÐÖÕÐÊÐÔÈɯËÑÌðÑÌÎɯËjela 

ÕÈÛÑÌÊÈÕÑÈɯ3ÜÙÐÚÛÐðÒÈɯáÈÑÌËÕÐÊÈɯÑÌɯÖÚÐÎÜÙÈÓÈɯ×ÈÒÌÛÌɯÚÈɯÚÓÈÛÒÐįÐÔÈɯÐɯÎÙÐÊÒÈÓÐÊÈÔÈȮɯÈɯ

sponzor Dino park svu je djecu nagradio besplatnim ulaznicama u Park. Nakon 

×ÙÖÎÓÈįÌÕÑÈɯ×ÖÉÑÌËÕÐÒÈɯ×ÜÉÓÐÒu je nastavio zabavljati ÈÒÜÚÛÐðÕÐɯÛÙÐÖɯ&ÖË Name. Za 

organizacÐÑÜɯÖÝÌɯÔÈÕÐÍÌÚÛÈÊÐÑÌɯÜÒÜ×ÕÖɯÑÌɯÜÛÙÖįÌÕÖɯ17.925 kn (indeks u odnosu na 

plan iznosi 90). 

 

2.1.6. (áÉÖÙɯÕÈÑÓÑÌ×įÌɯÓÑÌÛÕÌɯÍÖÛÖÎÙÈÍÐÑÌɯÐɯËÖŉÐÝÓÑÈÑÈɯ%ÜÕÛÈÕÌ 

9ÈɯÖÝÜɯÑÌɯÔÈÕÐÍÌÚÛÈÊÐÑÜɯÜÛÙÖįÌÕÖɯƖȭƗƜƘɯÒÕɯÛÑȭɯÚÝÌÎÈɯƖƔǔɯÖËɯ×ÓÈÕÐÙÈÕÐÏɯÚÙÌËÚÛÈÝÈȭɯ

3ÙÖįÒÖÝÐɯÚÌɯÖËÕÖÚÌɯÕÈɯ×rijedlog dizajna i tisak letka u nakladi od 2.000 primjerka.  

Radi se o manifestaciji kulturno -ÜÔÑÌÛÕÐðÒÖÎȮɯáÈÉÈÝÕÖÎɯÐɯÕÈÛÑÌÊÈÛÌÓÑÚÒÖÎɯÒÈÙÈÒÛÌÙÈȭ 

-ÈÛÑÌðÈÑɯáÈɯÐáÉÖÙɯÕÈÑÓÑÌ×įÌɯÓÑÌÛÕÌɯÍÖÛÖÎÙÈÍÐÑÌɯÖÛÝÖÙÌÕɯÑÌɯƕƙȭɯÓÐ×ÕÑÈɯÐɯÛÙÈÑÈÖɯÑÌɯËÖɯƕƙȭɯ

kolovoza, a objavljen je na web stranici Funtane www.funtana.com , na facebook 

stranici, a tiskan je i ÓÌÛÈÒɯÕÈɯðÌÛÐÙÐɯÑÌáÐÒÈȭɯ-ÈɯÕÈÛÑÌðÈÑɯÚÜɯÚÌɯÑÈÝÓÑÈÓÐɯÈÜÛÖÙÐɯÍÖÛÖÎÙÈÍÐÑÈɯ

ÒÖÑÐɯÚÜɯÔÖÙÈÓÐɯÉÐÛÐɯÛÜÙÐÚÛÐɯÐÓÐɯÐáÓÌÛÕÐÊÐȭɯ%ÖÛÖÎÙÈÍÐÑÈɯÑÌɯÔÖÙÈÓÈɯÚÈËÙŉÈÝÈÛÐɯ×ÙÌ×ÖáÕÈÛÓÑÐÝɯ

ÔÖÛÐÝɯ%ÜÕÛÈÕÌɯÐɯÕÌËÝÖÑÉÌÕÖɯÜÒÈáÐÝÈÛÐɯÕÈɯÛÖɯËÈɯÑÌɯÚÕÐÔÓÑÌÕÈɯÕÈɯ×ÖËÙÜðÑÜɯ%ÜÕÛÈÕÌȭɯ4z 

svaku poslanu fotografiju autor je jednom ÙÐÑÌðÑÜɯÛÙÌÉÈÖɯÖ×ÐÚÈÛÐɯįÛÖɯ×ÙÐÒÈáÜÑÌɯÐɯkakva 

ÎÈɯ ÌÔÖÊÐÑÈɯ ÐÓÐɯ ËÖŉÐÝÓÑÈÑɯ ÝÌŉÌɯuz tu fotografiju.  Nagrade su osigurali sponzori, 

ÖËÕÖÚÕÖɯ×ÙÐÝÈÛÕÐɯÐáÕÈÑÔÓÑÐÝÈðÐɯÐáɯ%ÜÕÛÈÕÌɯÐɯ ØÜÈÊÖÓÖÙÚɯ/ÖÙÌðȭɯ 

Cilj ove manifestacije bio je da se preuzimanjem osvojenih nagrada ÚÓÑÌËÌîÌɯÎÖËÐÕÌȮɯ

potakne ÈÜÛÖÙÌɯ ÍÖÛÖÎÙÈÍÐÑÈɯ ÕÈɯ ×ÖÕÖÝÕÐɯ ËÖÓÈáÈÒɯ Üɯ %ÜÕÛÈÕÜȮɯ įÛÖɯ ÉÐɯ Üɯ ÒÖÕÈðÕÐÊÐɯ

ÙÌáÜÓÛÐÙÈÓÖɯ ÝÌîÐÔɯ ÉÙÖÑÌÔɯ ÛÜÙÐÚÛÈɯ Ðɯ ×ÖÚÑÌÛÐÛÌÓÑÈȭ !ÜËÜîÐɯ ËÈɯ ÑÌɯ ÛÜÙÐáÈÔɯ ÉÜËÜîÕÖÚÛÐɯ

ÛÜÙÐáÈÔɯËÖŉÐÝÓÑÈÑÈȮɯÕÈÎÓÈÚÈÒɯÑÌ ×ÙÐɯÕÈÛÑÌðÈÑÜɯÉÐÖɯÚÛÈÝÓÑÌÕɯÕÌɯÚÈÔÖɯÕÈɯÍÖÛÖÎÙÈÍÐÑÌȮ ÝÌîɯÐɯ

ÕÈɯÌÔÖÊÐÑÌɯÐɯËÖŉÐÝÓÑÈÑÌȮɯÈɯÚÝÌɯÛÖɯÚɯÊÐÓÑÌÔɯÙÈáÝÖÑÈɯÒÝÈÓÐÛÌÛÕÐÑÌÎɯÛÜÙÐÚÛÐðÒÖÎɯ×ÙÖÐáÝÖËÈɯ 

 

http://www.funtana.com/
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Funtane. Pristigle ljetne fotografije ÔÖîÐɯîÌÔÖɯÒÖÙÐÚÛÐÛÐɯ×ÙÐɯÐáÙÈËÐɯÕÖÝÐÏɯÛÜÙÐÚÛÐðÒÐÏɯ

ÉÙÖįÜÙÈɯÐɯ6ÌÉɯÚÛÙÈÕÐÊÌɯÛÜÙÐÚÛÐðÒÌɯËÌÚÛÐÕÈÊÐÑÌɯ%ÜÕÛÈÕÈȭɯ 

Osvojene nagrade na foto-ÕÈÛÑÌðÈÑÜȯ 

1. mjesto:  

Ime fotografije: SUMMER HAS STARTED ɬ Lorenzo Vigini, Italy  

-ÈÎÙÈËÈȯɯ.ÚÔÖËÕÌÝÕÐɯÉÖÙÈÝÈÒɯȹƛɯÕÖîÐȺɯÜɯÈ×ÈÙÛÔÈÕÜɯáÈɯÖÉÐÛÌÓÑɯ- Ȭ ×ÈÙÛÔÈÕÐɯ%ÖÐÚɁɯȹ&ÖËÐÕÈɯƖƔƕƚȭȮɯ

termin po izboru), www.cro -fois.de  

2. mjesto:  

Ime fotografije: YOUNG  AND OLD ɬ Louisa Korkhaus, Germany 

-ÈÎÙÈËÈȯɯɯ.ÚÔÖËÕÌÝÕÐɯÉÖÙÈÝÈÒɯȹƛɯÕÖîÐȺɯÜɯÈ×ÈÙÛÔÈÕÜɯáÈɯÖÉÐÛÌÓÑ- Ȭ5ÐÓÓÈɯ%ÈÓÊÖÕɁɯȹ2ÝÐÉÈÕÑɯÐÓÐɯÓÐ×ÈÕÑɯ

2016), www.villa -falcon.de  

3. mjesto:  

Ime fotografije: NEPRIMJETNO 1 ɬ +ÐÓÐɯ+ÌÈɯ1ÜįÕÑÈÒȮɯ"ÙÖÈÛÐÈ 

Nagrada:  Petodnevni borÈÝÈÒɯȹƘɯÕÖîÐȺɯÜɯÈ×ÈÙÛÔÈÕÜɯáÈɯÖÉÐÛÌÓÑɯ- Ȭ ×ÈÙÛÔÈÕɯ*ÓÈÙÐîɁɯȹ1ÜÑÈÕɯƖƔƕƚȺȮɯ

www.apartment -klaric.com  

4. mjesto:  

Ime fotografije: ROMANTIC ɬ Louisa Korkhaus, Germany 

Nagrada: Obiteljska ulaznica za vodeni park Aquacolors  

 

 

2.1.7. -ÖîɯÕÌÖÚÛÝÈÙÌÕÐÏɯŉÌÓÑÈ (Astro -party)  

Po prvi puta u 2015. godini organizirana je -ÖîɯÕÌÖÚÛÝÈÙÌÕÐÏɯŉÌÓÑÈ. 1ÐÑÌðɯÑÌ o astro 

ÝÌðÌÙÐɯÖËÕÖÚÕÖɯÔanifestaciji edukativno -áÈÉÈÝÕÖÎɯÒÈÙÈÒÛÌÙÈɯÒÖÑÈɯÑÌɯÖËÙŉÈÕÈɯÕÈɯ×ÓÈŉÐɯ

/ÖÓÐËÖÙɯȹÕÈɯįÌÛÕÐÊÐɯ!ÌÙÕÈÙËÐÕÈɯÐáÔÌôÜɯ%ÜÕÛÈÕÌɯÐɯÒÈÔ×Èɯ!ÐÑÌÓÌɯÜÝÈÓÌȺȮɯÐɯÛÖɯÜɯÕÖîÐɯÚɯƕƗȭɯ

ÕÈɯ ƕƘȭɯ ÒÖÓÖÝÖáȮɯ ÒÈËÈɯ ÑÌɯ ÝÐËÓÑÐÝÈɯ ÕÈÑ×ÖáÕÈÛÐÑÈɯ ÔÌÛÌÖÙÚÒÈɯ ÒÐįÈɯ /ÌÙáÌÐËÐȭɯ-Èɯ ×ÓÈŉÐɯ

Polidor, tik uz more, postavljena je pozornica i veliko platno na koje je projektirana 

×ÙÌáÌÕÛÈÊÐÑÈɯ*ÖÙÈËÈɯ*ÖÙÓÌÝÐîÈɯÐáɯ5ÐįÕÑÈÕÚÒÌɯáÝÑÌáËÈÙÕÐÊÌ - ÚÛÙÜðÕÖɯ×ÙÌËÈÝÈnje o 

meteorima na hrvatskom i engleskom jeziku. Svi su posjetitelji mogli teleskopom 

promatrati atraktivne scene u svemiru, a na raspolaganju su im bile i ÓÌŉÈÓÑÒÌ  kako bi 

ÚÌɯÔÖÎÓÐɯÜËÖÉÕÖɯÚÔÑÌÚÛÐÛÐɯÐɯÜŉÐÝÈÛÐɯÜɯ×ÙÖÔÈÛÙÈÕÑÜɯÔÌÛÌÖÙÚÒÌɯÒÐįÌ te u astronomijom 

ÐÕÚ×ÐÙÐÙÈÕÖÑɯ×ÖÕÜËÐɯÏÙÈÕÌɯÐɯ×ÐîÈ. Nastupili su ÒÈÕÛÈÜÛÖÙÐÊÈɯ$ÓÐÚɯ+ÖÝÙÐîɯÕÈɯÎÐÛÈri i Bika 

!ÓÈÚÒÖɯÕÈɯÝÐÖÓÖÕðÌÓÜɯÛÌɯ×ÖÙÌðÒÈɯ×ÓÌÚÕÈɯÎÙÜ×Èɯ42!ȭ Za ovu je manifestaciju ukupno 

ÜÛÙÖįÌÕÖɯƕƘȭƜƕƖɯÒÕɯȹÐÕËÌÒÚɯÜɯÖËÕÖÚÜɯÕÈɯ×ÓÈÕɯÐáÕÖÚÐɯƜƖȺȭ 

 

2.1.8. Dan delfina u Istri  

.ÝÈɯÔÈÕÐÍÌÚÛÈÊÐÑÈɯÕÐÑÌɯ×ÓÈÕÐÙÈÕÈɯ×ÙÐÓÐÒÖÔɯÐáÙÈËÌɯ/ÓÈÕÈɯÙÈËÈɯÐɯÍÐÕÈÕÊÐÑÚÒÖÎɯ×ÓÈÕÈȮɯÝÌîɯ

ÑÌɯ 3ÜÙÐÚÛÐðÒÖɯ ÝÐÑÌîÌɯ ÕÈÒÕÈËÕÖɯ ÖËÓÜðÐÓÖɯ ËÈɯ ÚÌɯ ÒÙÌÕÌɯ Üɯ ÕÑÌÕÜɯrealizaciju. Ukupni 

ÛÙÖįÒÖÝÐɯÖÙÎÈÕÐáÈÊÐÑÌɯÐáÕÖÚÌɯƜȭƗƘƕɯÒÕȮɯÈɯÖËÕÖÚÌɯÚÌɯÕÈɯÎÙÈÍÐðÒÖɯÖÉÓÐÒÖÝÈÕÑÌɯÐɯÛÐÚÈÒɯ

letaka i plakata te na glazbeni program. Dan dupina Istre organiziran je  17.8.2015., a 

u suradnji sa Udrugom Vivamar  ðÐÑÌɯÑÌɯËÑÌÓÖÝÈÕÑÌɯÜɯÕÈÑÝÌîÖÑɯÔÑÌÙÐɯÜÚÔÑÌÙÌÕÖɯÕÈɯ

ÖðÜÝÈÕÑÌɯÐɯáÈįÛÐÛÜɯËÜ×ÐÕÈȭɯ$ËÜÒÈÛÐÝÕÈɯÙÈËÐÖÕÐÊÈɯáÈɯËÑÌÊÜɯÐɯÖËÙÈÚÓÌɯÖËÙŉÈÕÈɯÑÌɯÕÈɯÙÐÝÐɯ 



fi 

 

25 

 

u Funtani.  Nakon edukativnog djela, na prepunoj rivi goste je zabavljao Blues 

Brajders11 Band.   

 

2.2. SPORTSKE MANIFESTACIJE   

9ÜÔÉÈɯÕÈɯ×ÌÙÐÓÐÔÈɯÐɯ×ÐÓÈÛÌÚɯÝÑÌŉÉÌ 

U suradnji s ŉÌÕÚÒÖÔɯ4ËÙÜÎÖÔɯáÈɯáËÙÈÝÐÑÐɯŉÐÝÖÛɯ+ÖáÈɯÛÙÐ×ÜÛɯÛÑÌËÕÖɯÜɯÙÈÕÖjutarnjem 

terminu organizirano jÌɯÝÑÌŉÉÈÕÑÌɯÜáɯÙÐÛÔÖÝÌɯáÜÔÉÌɯÐɯ×ÐÓÈÛÌÚɯÝÑÌŉÉÌȭɯ5ÑÌŉÉÌɯÚÜɯ×ÙÐÑÌɯ

ÚÝÌÎÈɯÕÈÔÐÑÌÕÑÌÕÌɯÉÙÖÑÕÐÔɯÎÖÚÛÐÔÈɯÐáɯ×ÙÐÝÈÛÕÖÎɯÚÔÑÌįÛÈÑÈȮɯÈÓÐɯÐɯÖÉÓÐŉÕÑÐÏɯÒÈÔ×ÖÝÈȭ 

 

2.3. POTPORE MANIFESTACIJAMA  

3ÜÙÐÚÛÐðÒÈɯáÈÑÌËÕÐÊÈɯɯÑÌȮɯÚÜÒÓÈËÕÖɯáÈËÈîÈÔÈɯÛÜÙÐÚÛÐðÒÐÏɯáÈÑÌËÕÐÊÈɯÜÛÝÙôÌÕÐÏɯ9ÈÒonom 

i Statutom, poticala, koordinirala, organizirala i financijski pomagala tradicionalne i 

ÖÚÛÈÓÌɯÒÜÓÛÜÙÕÌȮɯÎÖÚ×ÖËÈÙÚÒÌȮɯÚ×ÖÙÛÚÒÌɯÐɯËÙÜÎÌɯ×ÙÐÙÌËÉÌɯÐɯËÖÎÈôÈÕÑÈɯÒÖÑe doprinose 

ÖÉÖÎÈîÐÝÈÕÑÜɯÛÜÙÐÚÛÐðÒÌ ×ÖÕÜËÌɯËÌÚÛÐÕÈÊÐÑÌȮɯÖËÕÖÚÕÖɯËÖÝÖËÌɯËÖɯÛÜÙÐÚÛÐðÒÌɯ×ÖÛÙÖįÕje 

u destinaciji. 9Èɯ ×ÖÛ×ÖÙÌɯ ÔÈÕÐÍÌÚÛÈÊÐÑÈÔÈɯ ÜÒÜ×ÕÖɯ ÑÌɯ ÜÛÙÖįÌÕÖɯ ƚƘƗȭƛƜƚɯ ÒÕɯ ÖËɯ

planiranih 694.000 kn (indeks u odnosu na plan iznosi 93). 

 

Grafikon 13. Potpore manifestacijama u 2015. ɬ usporedba planirano i ostvareno 
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2.3.1. ,ÈÕÐÍÌÚÛÈÊÐÑÌɯÜɯÛÜÙÐÚÛÐðÒÐÔɯÕÈÚÌÓÑÐÔÈɯ 

U sezoni 2015. Plava laguna je nastavila sa organizacijom veîÐÏɯÔÈÕÐÍÌÚÛÈÊÐÑÈ za svoje 

goste: ,,Beach experience",ɁLaguna Poreð summer games", ɁDan kampa - Special 

camping day".  

Tjedna manifestacija ,,Beach experience" u 2015. godini ÖËÙŉÈÕÈ je u periodu od  25.6. 

do 20.8.2015. ȹðetvrtkom) u ÜÒÜ×ÕÖɯįÌÚÛ termina  na lokaciji plaŉÈ Lotosi. S obzirom 

na vrlo dobre vremenske prilike i popunjenost kapaciteta ÖËÙŉÈÖɯÚÌɯÑÖį jedan dodatni 

termin  21.8.2015. Manifestacija je odrŉÈÕÈ u dnevnom i veðernjem terminu. Sastojala 

se od igara za djecu gdje su se na jednom mjestu natjecale ekipe iz svih objekata od 

kojih su najbrojnije bile ekipe iz kampova, dok je popodnevni dio bio viįe ×ÖÚÝÌîen 

odraslima. OËÙŉane su igre na vodi i plaŉi, te ,,Zumba aerobic"ȭɯ 5Ìðernji dio 

programa provod ili su  ÐÚÒÓÑÜðivo animator i. Ove se godine izvodio show ,,Beauty 

and the beast", protkan glumom i plesnim koreografijama, ÛÌɯÖËÓÐðno ÖÉÖÎÈîen s vrlo 

atraktivnim  kostimima i  specijalnim efektima. Za izvedbu programa postavila  se 

adekvatna pozornica, te razglas i rasvjeta. Na manifestaciji je sudjelovalo ÐáÔÌôu 

800-1000 gledatelja. 

,,Dan kampa - Special camping day" (SCD), cjelodnevni povremeni programi za  goste 

kampa Bijela uvala i Zelena laguna koji se provode posljednjih įÌÚÛ godina. U 2015. 

godini ÖËÙŉÈÕÈ su dva termina u ÚÈÔÖÑɯįpici sezone: 21.7. i 4.8.2015. Program se 

sastojao u odrŉavanju zabavnih timskih ȮȮÔÌôÜÒÈÔ×ÌÙÚÒÐÏɆɯÛÈÒÔÐðenja za razliðÐÛÌɯ

uzraste (djeca, ÛÐÕÌÑôeri, odrasli) t ijekom dana, na razliðitim lokalitetima u oba  

autokampa (bazen, beach volley, igraliįte, ×ÓÈŉÈ). /ÙÌËÝÌðer se kroz oba kampa 

organizirala  promenada istarske tradicije - voz sa ÉÖįkarinima  uz pratnju limene 

glazbe i ÔÈŉÖretkinja.  Promenadu je sa zanimanjem prati o veliki broj gostiju 

ÍÖÛÖÎÙÈÍÐÙÈÑÜîÐɯÐɯÚÕÐÔÈÑÜîÐɯËÖÎÈôÈÑ. Veðernji program ÖËÙŉan je u zabavnom centru 

AC Bijela uvala, uz interaktivni program  ,,lzbor za Miss" kojeg su izvodili 

profesionalni voditelj i  plesna grupa uz pratnju glazbenog sastava. 

Manifestacije ,,Laguna /ÖÙÌðɯsummer games" ÖËÙŉÈÕÌ su u tri  termina na lokaciji  

Zelena laguna- ×ÑÌįðÈÕÈɯ×ÓÈŉa Lotosi. Prvi, manji event organiziran  je u mjesecu 

srpnju na temu prethodno ÖËÙŉanog svjetskog turnira u odbojci na pijesku. Taj event 

odrŉao se 16.7.2015. pod nazivom ,, Laguna Beach volleyball open". U dnevnom 

dijelu programa ekipe iz svih objekata natjecale su se u odbojci na pijesku. 

Popodnevni dio bio je ×ÖÚÝÌîen finalu, te obiteljskoj igri izrade figura u pijesku i  

mini salsa partija.  5Ìðernji dio programa na pozornici  koncipiran je kao show 

program u kojem su, pored mjuzikla u  izvedbi animatora, kao specijalni gosti 

nastupi li salsa plesni par kojim je promoviran ,,Salsa festival" ÖËÙŉÈÕ u rujnu  2015.  

,,Laguna Poreð summer games" ÖËÙŉane su po veî tradicionalnim tematikama i 

ÚÓÑÌËÌîim terminima: 30.7.2015. -,,Eco day" i 13.08.2015. - ,,Etno day". Koncept 

programa sastojao se od jutarnjih programa - igre za djecu i obitelji, poslijepodnevnih   
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programa - razne zabavne igre na vodi i plaŉi prvenstveno za tinejôÌÙÌ i odrasle, te 

,,Zumba aerobic".  

ȬEco day" je manifestacija koja je tematski vezana za ÖÉÐÓÑÌŉÈÝÈnje,,Dana plavih 

zastava" kao obaveze prema udruzi ,,Lijepa naįa". Tijekom cijelog tjedna ÝÙįÐla se 

promocija o ÝÈŉÕosti Öðuvanja okoliįa i promoviranja naįe oðuvane prirode. 

NÈÑÔÓÈôi gosti su uz organizaciju i pomoî animatora pripremali  i izraôivali svoje 

ȮȮÌÒÖɯÚÜÝÌÕÐÙÌɁ koji su kasnije izlagani po hotelima na sam dan manifestacije. Pored 

ostalog tog su se dana odrŉavali i ,,eko- kv izevi", įetnje kroz prirodu, te 

demonstracija Ú×Èįavanja utopljenika na ×ÓÈŉÐ Lotosi.  

,,Etno dayɁ svojom tematikom nastoji  viįe pribliŉÐÛÐ gostima istarsko kulturno 

naslÑÌôÌ.  Osim spomenutih j utarnjih i poslijepodnevnih ×ÙÖÎÙÈÔÈɯ ÖËÙŉava se 

ÝÌðernjem dijelu programa na plaŉÐɯÖÝÖÎÖËÐįnji  etno gosti bili su glazbena skupina  

ȮȮ§îÐÒÌ" koja izvodi svoj moderni etno glazbeni repertoar,  dok su prezentaciju 

istarskih plesova izvele tri  folklorne grupe.  Veðernji dio programa  odrŉao se po 

principu izmjene glazbe , plesnih grupa i  drugih artista s  igrama tipa,  ,Igre bez 

granica". Takav koncept i dalje plijeni i zadrŉava goste do zadnje minute na 

programu. -ÈÑÝÌîi dio uðesnika u dnevnim i ÝÌðernjim igrama ðÐÕÐÓÐ su gosti iz 

kampova. Program je u oba termina pratilo viįe od 3.000 gostiju, a áÈÝÙįÐÖɯje ÝÌîɯ

tradicionalnim  vatrometom.   

Osim za organizaciju manifestacija u Bijeloj uvali i Zelenoj laguni, u 2015. godini u 

cilju podizanja kvalitete ponude  ËÖÎÈôÈÕÑÈȮɯ ËÈÓÐɯ ÚÔÖɯ ×ÖÛ×ÖÙÜɯ Ðɯ ÖÙÎÈÕÐáÈÊÐÑÐɯ

manifestacija u Maistrinom kampu  5ÈÓÒÈÕÌÓÈɯ Ðɯ 3ÜÙÐÚÛÐðÒÖÔɯ ÕÈÚÌÓÑÜɯ %ÜÕÛÈÕÈȭɯ 4ɯ

kampu Valkanela sufinancirali smo (ÚÛÈÙÚÒÜɯÝÌðÌÙ i %ÖÓÒÓÖÙÕÜɯÝÌðÌÙ (28 srpnja i  18. 

kolovoza)ȮɯÈɯÜɯ3-ɯ%ÜÕÛÈÕÈɯÜɯÛÙÐɯÛÌÙÔÐÕÈɯÖËÙŉÈÕÌɯÚÜɯ(ÚÛÈÙÚÒÌɯÝÌðÌÙÐɯȹƛȭɯÒÖÓÖÝÖáÈȮɯƕƘȭɯ

kolovoza i 7. rujna). /ÙÖÎÙÈÔɯÕÈÝÌËÌÕÐÏɯËÖÎÈôÈÕÑÈɯÚÈÚÛÖÑÈÖɯÚÌɯÖËɯÛÌÔÈÛÚÒÐÏɯÎÈÚÛÙÖɯ

×ÖÕÜËÈɯÛÌÔÌÓÑÌÕÐÏɯÕÈɯÈÜÛÌÕÛÐðÕÐÔɯÐÚÛÈÙÚkim jelima uz prigodni kulturno -zabavni 

program.  

TZO Funtana je dala potporu i organizaciji evenata u -ÈÛÜÙÐÚÛÐðÒÖÔɯÒÈÔ×Üɯ(ÚÛÙÈȭɯ

%ÌįÛÌɯÚÜɯÖÙÎÈÕÐáÐÙÈÕÌɯƕȭƚȭȮƗƔȭƚȭȮɯƕȭƛȭɯÐɯƗƕȭƛȭȮɯÈɯ×ÓÈÕÐÙÈÕÈɯÚÙÌËÚÛÝÈɯ×ÖÒÙÐÓÈɯÚÜɯÛÙÖįÒÖÝÌɯ

ÕÈÚÛÜ×ÈɯÎÓÈáÉÌÕÐÏɯÚÈÚÛÈÝÈɯÐɯÐáÝÖôÌÕÑÌɯÝÈÛÙÖÔÌÛÈɯÛÌɯƕƖȭƜȭɯÖÙÎÈÕÐáÈÊÐÑÜɯÌËÜÒÈÛÐÝÕÖÎɯ

×ÙÌËÈÝÈÕÑÈɯÐɯ×ÖÚÑÌÛɯÎÖÚÛÐÑÜɯÒÈÔ×ÈɯáÝÑÌáËÈÙÕÐÊÐɯ5ÐįÕÑÈÕȭ 

 

2.3.2. ESDU - Europsko prvenstv o u plesu  

Europsko prvenstvo u plesu realizirano  je u terminu od 15.5. do 25.5.2015.  a okupilo 

je ukupno 4.810 sudionika, a koji su za vrijeme trajanja eventa realizirali ukupno 

21.310 ÕÖîÌÕÑÈȭɯ,ÑÌÚÛÖɯÊÌÕÛÙÈÓÕÖÎɯËÖÎÈôÈÕÑÈɯÉÐÖɯÑÌɯ1ÌÚÖÙÛɯZelena laguna, odnosno 

dvorana Intersport u kojoj su kroz cijelo vrijeme trajanja eventa organizirana 

ÕÈÛÑÌÊÈÕÑÈȮɯÚÌÔÐÕÈÙÐȮɯÙÈËÐÖÕÐÊÌȮɯÛÌɯÙÈáÕÈɯËÙÜÎÈɯËÖÎÈôÈÕÑÈȭɯSpektakularno otvaranje, 

popratna cjelodnevna natjecanja te Dance Star Night predstavili su najbolje plesne  
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ÒÖÙÌÖÎÙÈÍÐÑÌɯÒÖÑÌɯÚÜɯÚÌɯÉÖËÖÝÈÓÌɯÖËɯÌÓÐÛÌɯ×ÓÌÚÈðÒÐÏɯÚÜËÈÊÈȭɯ2ɯÖÉáÐÙÖÔɯÕÈɯÒÝÈÓÐÛÌÛÜɯÐɯ

logistiku pokazali smo se kao vrhunska destinacija koja je spremna ugostiti zahtjevne 

svjetske projekte. 

 

2.3.3. Europsko prvenstvo u pikadu  

/ÓÈÕÖÔɯÙÈËÈɯÐɯÍÐÕÈÕÊÐÑÚÒÐÔɯ×ÓÈÕÖÔɯáÈɯƖƔƕƙȭɯÎÖËÐÕÜɯ×ÙÌËÝÐôÌÕÖɯÑÌɯËÈɯîÌɯÚÌɯáÈɯ

ÚÜÍÐÕÈÕÊÐÙÈÕÑÌɯÖÝÌɯÔÈÕÐÍÌÚÛÈÊÐÑÌɯÜÛÙÖįÐÛÐɯƙƔȭƔƔƔɯÒÜÕÈȭɯ,ÈÕÐÍÌÚÛÈÊÐÑÈɯÑÌɯÖËÙŉÈÕÈɯÜɯ

ÖÙÎÈÕÐáÈÊÐÑÐɯ/ÓÈÝÌɯÓÈÎÜÕÌɯËȭËȭȮɯÕÖɯÕÐÑÌɯÛÙÈŉÌÕÖɯËÈɯÚÌɯ×ÖÒÙÐÑÜɯÛÙÖįÒÖÝÐɯÖËÙŉÈÝÈÕÑÈȮɯ×Èɯ

ÚÜɯÚÙÌËÚÛÝÈɯÖÚÛÈÓÈɯÕÌÜÛÙÖįÌÕÈȭ 

 

2.3.4. Ljetn a įÒÖÓa kineziologa Hrvatske   

ƖƘȭɯ ÓÑÌÛÕÈɯ įÒÖÓÈɯ ÒÐÕÌáÐÖÓÖÎÈɯ 1Ì×ÜÉÓÐÒÌɯ 'ÙÝÈÛÚÒÌɯÖËÙŉÈÕÈɯ ÑÌɯu hotelu Delfin  u 

razdoblju od 30. lipnja do 2. srpnja 2015. godine. -ÈɯÖÝÖÎÖËÐįÕÑÖÑɯ§ÒÖÓÐɯÖÒÜ×ÐÓÖɯÚÌɯ

204 kineziologa iz gotovo cijele Hrvatske. &ÓÈÝÕÈɯÛÌÔÈɯÚÒÜ×ÈɯÉÐÓÈɯÑÌɯȬ/ÙÐÔÑÌÕÈɯÐɯ

ÜÛÑÌÊÈÑɯÕÖÝÐÏɯÛÌÏÕÖÓÖÎÐÑÈɯÕÈɯÒÝÈÓÐÛÌÛÜɯÙÈËÈɯÜɯ×ÖËÙÜðÑÐÔÈɯÌËÜÒÈÊÐÑÌȮɯÚ×ÖÙÛÈȮɯÚ×ÖÙÛÚÒÌɯ

ÙÌÒÙÌÈÊÐÑÌɯÐɯÒÐÕÌáÐÛÌÙÈ×ÐÑÌɁȭɯɯPlanirana ÚÙÌËÚÛÝÈɯÜÛÙÖįÌÕÈɯÚÜɯáÈɯÖÙÎÈÕÐáÈÊÐÑÜɯ×ÙÐÎÖËÕÖÎɯ

kultu rno-ÜÔÑÌÛÕÐðÒÖÎɯ ×ÙÖÎÙÈÔÈɯ Üɯ ÏÖÛÌÓÜɯ #ÌÓÍÐÕɯ ÛÌɯ ÜÎÖįîÐÝÈÕÑÌɯ .ÙÎÈÕÐáÈÊÐÑÚÒÖÎɯ

ÖËÉÖÙÈɯ§ÒÖÓÌȭ 

 

2.3.5. !ÐÊÐÒÓÐÚÛÐðÒÈɯÜÛÙÒÈɯ/ÈÙÌÕáÈÕÈɯ 

!ÐÊÐÒÓÐÚÛÐðÒÈɯÜÛÙÒÈɯ/ÈÙÌÕáÈÕÈɯove je ÎÖËÐÕÌɯÖËÙŉÈÕÈɯƖƗȭɯÙÜÑÕÈȮɯÈɯÚÛÈÙÛɯÐɯÊÐÓÑɯÉÐÓÐɯÚÜɯ

pokraj nÖÎÖÔÌÛÕÖÎɯÐÎÙÈÓÐįÛÈɯÜɯ%ÜÕÛÈÕÐȭɯ1ÈËÐɯÚe o projekt u kojeg vodi 3ÜÙÐÚÛÐðÒÈɯ

áÈÑÌËÕÐÊÈɯ (ÚÛÈÙÚÒÌɯ ŉÜ×ÈÕÐÑÌɯ Úɯ ÊÐÓÑÌÔɯ ÜÕÈ×ÙÌôÌÕÑÈɯ Ðɯ ×ÖËÐáÈÕÑÈɯ ÒÖÕÒÜÙÌÕÛÕÖÚÛÐɯ

ÛÜÙÐÚÛÐðÒÖÎɯÉÐÒÌ-×ÙÖÐáÝÖËÈɯÜɯ(ÚÛÙÐȮɯįÛÖɯÑÌɯÑÌËÕÈɯÖËɯÛÌÔÌÓÑÕÐÏɯ×ÖÚÛÈÝÒÐɯ,ÈÚÛÌÙɯ×ÓÈÕÈɯ

razvoja turizma Istre.  

 

2.3.6. Sportsko -ribolovni kup   

Sportsko-ribolovni kup u organizaciji SRD Grma ɬ ÖËÙŉÈÕɯÑÌɯÜɯ%ÜÕÛÈÕÐɯ17. rujna. 

1ÐÑÌðɯÑÌɯÖɯÛÙÈËÐÊÐÖÕÈÓÕÖÑɯÔÈÕÐÍÌÚÛÈÊÐÑÐɯÒÖÑÈɯ×ÙÐÝÓÈðÐɯÝÌÓÐÒɯÉÙÖÑɯsportskih ribolovaca i 

ðÓÈÕÖÝÈɯÕÑÐÏÖÝÐÏɯÖÉÐÛÌÓÑÐɯÜɯ%ÜÕÛÈÕÜȮɯÛÌɯÐÔÈɯÝÌÓÐÒÐɯ×ÙÖÔÖÛÐÝÕÐɯáÕÈðÈÑɯÒÖËɯÛÌɯÊÐÓÑÕÌɯ

skupine gostiju.  
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2.3.7. ,ÌôÜÕÈÙÖËÕÐɯÕÖÎÖÔÌÛÕÐɯÛÜÙÕÐÙ ɬ Funtana 2015. 

,ÌôÜÕÈÙÖËÕÐɯÕÖÎÖÔÌÛÕÐɯÛÜÙÕÐÙɯáÈɯËÑÌÊÜɯ ÖËÙŉÈÕɯÑÌɯÜɯÒÖÓÖÝÖáÜɯÕÈɯnogometnim 

terenima u Zelenoj laguni. &ÓÈÝÕÐɯÖÙÎÈÕÐáÈÛÖÙɯÖÝÖÎɯÚ×ÖÙÛÚÒÖÎɯËÖÎÈôÈÑÈɯÉÐÖɯÑÌɯÓÖÒÈÓÕÐɯ

Nogometni klub  Funtana. Na turniru su sudjelovale ekipe iz  nekoliko zemalja, a 

tÐÑÌÒÖÔɯÝÐįÌËÕÌÝÕÖÎɯÛÙÈÑÈÕÑÈɯÛÜÙÕÐÙÈɯ%ÜÕÛÈÕÜɯÑÌɯ×ÖÚÑÌÛÐÖɯÝÌÓÐÒɯÉÙÖÑɯÜðÌÚÕÐÒÈɯÖËÕÖÚÕÖɯ

ËÑÌÊÌɯÚɯÙÖËÐÛÌÓÑÐÔÈɯÒÖÑÐɯÚÜɯ×ÙÌÛÌŉÐÛÖɯÉÐÓÐɯÚÔÑÌįÛÌÕÐɯÜɯ×ÙÐÝÈÛÕÐÔɯËÖÔÈîÐÕÚÛÝÐÔÈɯÜɯ

%ÜÕÛÈÕÐȭɯ-ÈɯÛÜÙÕÐÙÜɯÚÔÖɯ×ÖËÐÑÌÓÐɯÕÈįÌɯpromotivne materijale.  

 

2.3.8. !ÐÊÐÒÓÐÚÛÐðÒÈɯÜÛÙÒÈɯ(ÚÛÈÙÚÒÖɯ×ÙÖÓÑÌîÌɯ 

!ÐÊÐÒÓÐÚÛÐðÒÌɯÜÛÙÒÌɯÒÖÑÌɯÚÌɯÛÙÈËÐÊÐÖÕÈÓÕÖɯÖËÙŉÈÝÈÑÜɯÕÈ ×ÖËÙÜðÑÜɯÕÈįÌɯËÌÚÛÐÕÈÊÐÑÌɯÚÓÜŉe 

×Ö×ÜÓÈÙÐáÈÊÐÑÐɯÉÐÊÐÒÓÐáÔÈɯÒÈÖɯÚ×ÖÙÛÈɯÐɯ×ÖËÜ×ÐÙÜɯÙÌÈÓÐáÈÊÐÑÜɯÛÜÙÐÚÛÐðÒÖÎɯ×ÙÖÔÌÛÈȭɯU 

razdoblju od ƕƖȭɯËÖɯƕƙȭɯÖŉÜÑÒÈɯƖƔƕƙȭɯÕÈɯ×ÖËÙÜðÑÜɯËÌÚÛÐÕÈÊÐÑÌɯ%ÜÕÛÈÕÈɯÖËÙŉÈÕÈɯÑÌɯ

ÔÌôÜÕÈÙÖËÕÈɯÉÐÊÐÒÓÐÚÛÐðÒÈɯÜÛÙÒÈɯȬƕƖȭɯ(ÚÛÈÙÚÒÖɯ×ÙÖÓÑÌîÌɁȭɯ-ÈɯÜÛÙÊÐɯÑÌɯÚÜËÑÌÓÖÝÈÓÖɯƗƙɯ

ÌÒÐ×ÈɯÐáɯƕƙɯáÌÔÈÓÑÈȭɯ.ÝÈɯÚÌɯÜÛÙÒÈɯÙÈáÓÐÒÜÑÌɯÖËɯÖÚÛÈÓÐÏɯÜÛÙÒÈɯ×ÖɯÛÖÔÌɯįÛÖɯÑÌɯÛÙÈÑÈÓÈɯðÌÛÐÙÐɯ

dana, a sastojala se od kronometra i tri etapne utrke. I ova se utrka bodovala po 

×ÙÈÝÐÓÐÔÈɯ,ÌôÜÕÈÙÖËÕÖÎɯÉÐÊÐÒÓÐÚÛÐðÒÖÎɯÚÈÝÌáÈɯȹ4"(Ⱥȭɯ2ɯÖÉáÐÙÖÔɯÕÈɯÔÕÖÎÖÉÙÖÑÕÌɯ

kvalitetne ekipe iz cijele Europe i Amerike,  ȬƕƖȭɯ (ÚÛÈÙÚÒÖɯ ×ÙÖÓÑÌîÌɁɯ ÉÐÓÈɯ ÑÌɯ ÝÙÓÖɯ

neizvjesna utrka do samog kraja.  

.ËɯÚÛÙÈÕÌɯÔÌôÜÕÈÙÖËÕÐÏɯÚÜËÈÊÈɯÐɯÖËɯÚÛÙÈÕÌɯÝÖËÐÛÌÓÑÈɯÛÐÔÖÝÈȮɯÜÛÙÒÈɯÑÌɯÖÊÑÌÕÑÌÕÈɯÒÈÖɯ

ÝÙÓÖɯÜÚ×ÑÌįÕÈɯÛÌɯÚÜɯÐɯÖÝÈÑɯ×ÜÛɯnatjecatelji i njihove ekipe ×ÙÖËÜŉÐÓÐɯÚÝÖÑɯÉÖÙÈÝÈÒɯÕÈɯƕƙɯÐɯ

ÝÐįÌɯÕÖîÌÕÑÈȭɯ$ÒÐ×ÌɯÚÜɯÜáɯ(ÚÛÈÙÚÒÖɯ×ÙÖÓÑÌîÌɯÚÜËÑÌÓÖÝÈÓÌɯÐɯÕÈɯËÝÐÑÌɯÑÌËÕÖËÕÌÝÕe utrke 

Ȭ3ÙÖÍÌÑɯ4ÔÈÎɁɯÐɯȬ3ÙÖÍÌÑɯ/ÖÙÌðɁɯÛÌɯÚÔÖɯÕÈɯÛÈÑɯÕÈðÐÕɯÖÚÛÝÈÙÐÓÐɯÜÒÜ×ÕÖɯÝÐįÌɯÖËɯƚȭƔƔƔɯ

ÕÖîÌÕÑÈȭɯ 4ÛÙÒÈɯ ÑÌȮɯ ÝÌîɯ ×ÖðÌÛÒÖÔɯ ÎÖËÐÕÌɯ ÉÐÓÈɯ ×Ö×ÜÕÑÌÕÈɯ Úɯ ÔÈÒÚÐÔÈÓÕÐÔɯ ÉÙÖÑÌÔɯ

natjecatelja, a to ÑÌɯƖƔƔɯÝÖáÈðÈȭɯ.ÚÐÔɯËÐÙÌÒÛÕÌɯÒÖÙÐÚÛi, utrka je ÖÔÖÎÜîÐÓÈɯÒontakt s 

cijelÐÔɯÉÐÊÐÒÓÐÚÛÐðÒÐÔɯÚÝÐÑÌÛÖÔɯ×ÜÛÌÔɯÖÉÑÈÝÈɯÕÈɯÙÈáÕÐÔɯ×ÖÙÛÈÓÐÔÈɯËÐÓÑÌÔɯÚÝÐÑÌÛÈ. Isto 

ÛÈÒÖȮɯÖÝÜɯÚÜɯÜÛÙÒÜɯ×Ö×ÙÈÛÐÓÌɯÙÈáÕÌɯÓÖÒÈÓÕÌɯÕÖÝÐÕÌɯÒÈÖɯÐɯËÖÔÈîÐɯ×ÖÙÛÈÓÐɯÐɯÙÈËÐÖ-

postaje. 

 

2.3.9. Laguna Salsa Festival  

Laguna Salsa Festival realiziran je po prvi puta Üɯ×ÖÙÌðÒÖÑɯ9ÌÓÌÕÖÑɯ+ÈÎÜÕÐɯÐɯÛÖɯÜɯ

terminu od terminu od ƖƙȭƝȭɯËÖɯƖƜȭƝȭƖƔƕƙȭɯ5Ìîɯ×ÙÝÌɯÎÖËÐÕÌɯÖÒÜ×ÐÓÖɯÚÌɯÖÒÖɯƗƔƔɯ

ÚÜËÐÖÕÐÒÈȮɯÈɯÒÖÑÐɯÚÜɯáÈɯÝÙÐÑÌÔÌɯÛÙÈÑÈÕÑÈɯÌÝÌÕÛÈɯÙÌÈÓÐáÐÙÈÓÐɯÜÒÜ×ÕÖɯƛƚƜɯÕÖîÌÕÑÈȭɯ,ÑÌÚÛÖɯ

ÊÌÕÛÙÈÓÕÖÎɯËÖÎÈôÈÕÑÈɯÉÐÖɯÑÌɯ1ÌÚÖÙÛɯ9ÌÓÌÕÈɯÓÈÎÜÕÈȮɯÖËÕÖÚÕÖɯËvorana lntersport u 

kojoj su se kroz tri dana trajanja plesnog eventa odvijale radionice pod vodstvom 

ÐÕÛÌÙÕÈÊÐÖÕÈÓÕÐÏɯÚÈÓÚÈɯÐÕÚÛÙÜÒÛÖÙÈȮɯÛÌɯÙÈáÓÐðÐÛÈɯËÕÌÝÕÈɯÐɯÝÌðÌÙÕÑÈɯËÖÎÈôÈÕÑÈȭ Prvu su 

veðÌÙɯ×ÙÌËÚtavljeni svi umjetnici -×ÓÌÚÈðÐɯÒÖÑÐɯÚÜɯÜáɯÊÐÑÌÓÖÕÖîÕÖ pleÚÈÕÑÌɯÖËÙŉÈÓÐɯÐɯÕÐáɯ

ÛÌðÈÑÌÝÈɯ Ðáɯ ÎÖÛÖÝÖɯ ÚÝÐÏɯ ÝÙÚÛÈɯ ÓÈÛÐÕÖɯ ×ÓÌÚÖÝÈȭɯ /ÙÌËÚÛÈÝÓÑÈÕÑÌɯ ÑÌɯ ÛÌÒÓÖɯ Üáɯplesne 

akrobacije svjetski poznatih imenaȮɯÉÙÖÑÕÐÏɯÝÙÏÜÕÚÒÐÏɯ×ÓÌÚÈðÈȮɯÜðÐÛÌÓÑÈɯ×ÓÌÚÈɯÐɯ 
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áÈÉÈÝÓÑÈðÈȮɯ Èɯ ×ÙÌËÈÝÈÕÑÈɯ ÚÜɯ ÉÐÓÈɯ ÖÙÎÈÕÐáÐÙÈÕÈɯ Üɯ ðÈÒɯ ƘƔɯ ÙÈËÐÖÕÐÊÈȭɯ "ÐÑÌÓÈɯ Úe 

ÔÈÕÐÍÌÚÛÈÊÐÑÈɯÖËÙŉÈÝÈÓÈɯÜɯÚÜÙÈËÕÑÐɯÚɯ×ÖáÕÈÛÐÔɯÏÙÝÈÛÚÒÐÔɯ×ÓÌÚÈðÌÔɯÐɯ×ÌËÈÎÖÎÖÔɯ

$ÓÐÖÔɯ!ÈįÈÕÖÔȭ 

 

 

2.4. RAZVOJ PROIZVODA  

/ÙÖËÜŉÌÛÈÒɯÛÜÙÐÚÛÐðÒÌɯÚÌáÖÕÌȮɯÒÈÖɯÐɯáÈËÖÝÖÓÑÌÕÑÌɯÖðÌÒÐÝÈÕÑÈȮɯŉÌÓÑÈɯÐɯ×ÖÛÙÌÉÈɯÎÖÚÛÐÑÜɯ

koji su odabrali Funtanu za svoj odmor jedan je od primarnih zadataka Zajednice.  Da 

ÉÐɯÚÌɯÛÈÑɯáÈËÈÛÈÒɯÔÖÎÈÖɯÖÚÛÝÈÙÐÛÐɯÕÜŉÕÖɯÑÌɯÒÖÕÛÐÕÜÐÙÈÕÖɯÒÙÌÐÙÈÛÐɯÐɯÙÈáÝÐÑÈÛÐɯÕÖÝÌɯ

×ÙÖÐáÝÖËÌɯÒÖÑÐɯîÌɯɅɅÚÛÝÈÙÈÛÐɯÙÈáÓÐÒÜɅɅɯÜɯÖËÈÉÐÙÜɯÖËÙÌôÌÕÌɯËÌÚÛÐÕÈÊÐÑÌɯáÈɯÖËÔÖÙȭɯ 

 

 

2.4.1. %ÌįÛÈɯÖËɯÚÐ×Èɯ 

U subotu 13. lipnja 2015. ÕÈɯ ÙÐÝÐɯ Üɯ %ÜÕÛÈÕÐɯ ÖËÙŉÈÕÖɯ ÑÌɯ ËÙÜÎÖɯ ÐáËÈÕÑÌɯ ÎÈÚÛÙÖ-

manifestacije ɬ FÌįÛÌɯÖËɯÚÐ×Èȭɯ.ÝÖÔɯÍÌįÛÖÔɯÕÈÚÛÖÑÈÓÐɯÚÔÖɯÕÈÎÓÈÚÐÛÐɯÕÈįÜɯÙÐÉÈÙÚÒÜɯ

ÛÙÈËÐÊÐÑÜȮɯ ×ÙÖÍÐÓÐÙÈÛÐɯ ÚÌɯ ÒÈÖɯ ÎÈÚÛÙÖɯ ËÌÚÛÐÕÈÊÐÑÈɯ ÛÌɯ ×ÙÖÕÈîÐɯ ÕÈðÐÕɯ ÒÈÒÖɯ ×ÖÚÛÈÛÐɯ ÚÝÌɯ

×ÙÌ×ÖáÕÈÛÓÑÐÝÐÑÐɯÕÈɯÛÜÙÐÚÛÐðÒÖÑɯÒÈÙÛÐɯ(ÚÛÙÌȭɯ4áËÜŉɯðÐÛÈÝÌɯÙÐÝÌɯÉÐÓÐɯÚÜɯ×ÖÚÛÈÝÓÑÌÕÐɯįÛÈÕËÖÝÐɯ

ÚÈɯÏÙÈÕÖÔȮɯÈɯÉÙÖÑÕÌɯÛÜÙÐÚÛÌɯÐáɯÖÉÓÐŉÕÑÐÏɯÒÈÔ×ÖÝÈ, ÒÈÖɯÐɯËÖÔÈîÌɯ×ÖÚÑÌÛÐÛÌÓÑÌȮɯ×ÙÐÝÜÒÓÐɯ

smo mirisom, okusom i dobrom glazbom. Za ËÖÉÙÜɯáÈÉÈÝÜɯÕÈɯÍÌįÛÐɯ×ÖÉÙÐÕÜÓÐɯÚÜɯÚÌɯ

Baredinesaursi, Bambus Band i Fun Box. 

 

 

2.4.2. %ÌįÛÈɯÖËɯÎÙÔÈÓÐ 

3ÙÌîÈɯ%ÌįÛÈɯÖËɯÎÙÔÈÓÐɯÖËÙŉÈÕÈɯÑÌɯÜɯÚÜÉÖÛÜɯƕƛȭƝȭƖƔƕƙȭ ÕÈɯÙÐÝÐɯÜɯ%ÜÕÛÈÕÐȭɯ-ÈɯÍÌįÛÐɯÒÖÑÈɯ

ÚÌɯÛÙÈËÐÊÐÖÕÈÓÕÖɯÖÙÎÈÕÐáÐÙÈɯáÈɯÒÙÈÑɯÛÜÙÐÚÛÐðÒÌɯÚÌáÖÕÌɯÐɯÖÝÌɯÚÌɯÎÖËÐÕÌɯÖÒÜ×ÐÓÖɯÔÕÖįÛÝÖɯ

×ÖÚÑÌÛÐÛÌÓÑÈɯÒÖÑÌɯÚÜɯÔÖÎÓÐɯÜŉÐÝÈÛÐɯÜɯpripremljenim gastro delicijama na bazi grmali 

(grmalji)ȭɯ4ÒÜ×ÕÖɯįÌÚÛɯÌÒÐ×È Ðáɯ%ÜÕÛÈÕÌȮɯ/ÖÙÌðÈȮɯ+ÈÉÐÕÊÐȮɯ5ÙÚÈÙÈɯÐɯ2ÈÝÜËÙÐÑÌɯÕÈÛÑÌÊÈÓÖɯɯ

se u ×ÙÐ×ÙÌÔÐɯÑÌÓÈɯÖËɯÎÙÔÈÓÐȭɯ%ÌįÛÈɯÑÌɯáÈ×ÖðÌÓÈɯu 7 sati ujutro sportsko-ribolovnim 

natjecanjem u organizaciji SRD Grma, dok se sa natjecanjem i pripremom b rodeta od 

ÎÙÔÈÓÐɯáÈ×ÖðÌÓÖɯÜɯƕƖɯÚÈÛÐȭɯ4ɯƕƙɯÚÈÛÐɯÚÛÙÜðÕÐɯŉÐÙÐɯÑÌɯËÖËÐÑÌÓÐÖɯÕÈÎÙÈËÌɯÐɯ×ÙÐáÕÈÕÑÈɯ

najboljim kuharima. Ove godine prvu je nagradu osvojio poznati kuhar Vladimir 

/ÈÕÛÖÝÐîɯɬ /ÈÕÛÈɯÒÖÑÐɯÑÌɯ×ÙÌËÚÛÈÝÓÑÈÖɯ21#ɯ9ÜÉÈÛÈÊɯÐáɯ/ÖÙÌðÈȮɯËÖÒɯÚÜɯËÙÜÎÜ odnosno 

ÛÙÌîÜɯÕÈÎÙÈËÜɯÖÚÝÖÑÐÓÌɯËÖÔÈîÌɯÌÒÐ×ÌɯÐáɯ21#ɯ&ÙÔÈɯÐɯÂÌÕÚÒÌɯÜËÙÜÎÌɯáÈɯáËÙÈÝÐÑÐɯŉÐÝÖÛɯ

+ÖáÈȭɯ%ÌįÛÈɯÑÌɯÛÙÈÑÈÓÈɯÖËɯ×ÖËÕÌÝÈɯÚÝÌɯËÖɯÒÈÚÕÖɯÜɯÕÖîȭ Za dobru zabavu tijekom dana 

pobrinuli su se Baredinesaurusi, Act Positive Duo i  ÏÈÙÔÖÕÐÒÈįÒÐɯÒÝÈÙÛÌÛɯÐáɯ!ÈÔÉÜÚɯ

bandaȮɯÈɯÕÈÝÌðÌÙɯÚÜɯÉÙÖÑÕÌɯ×ÖÚÑÌÛÐÛÌÓÑÌɯáÈÉÈÝÓÑÈÓÐɯklapa Tramuntana i Bukaleta Band.  
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III.  KOMUNIKACIJA VRIJEDNOSTI  

Sredstva planirana u ÖÝÖÔɯÚÌÎÔÌÕÛÜɯÙÈËÈɯ3ÜÙÐÚÛÐðÒÌɯáÈÑÌËÕÐÊÌɯÖÉÜÏÝÈîÈÑÜɯÖÕÓÐÕÌɯÐɯ

offline komunikacijske  ÈÓÈÛÌȮɯ×ÙÐɯðÌÔÜɯÚÌɯ×ÖËÙÈáÜÔÐÑÌÝÈɯ×ÙÌáÌÕÛÈÊÐÑÈɯÕÈɯ(ÕÛÌÙÕÌÛɯ

ÚÛÙÈÕÐÊÈÔÈɯÐɯËÙÜįÛÝÌÕÐÔɯÔÙÌŉÈÔÈȮɯ×ÙÐ×ÙÌÔÈɯÐɯÛÐÚÈÒɯÉÙÖįÜÙÈȮɯÒÈÒÖɯÕÈɯŉÜ×ÈÕÐÑÚÒÖÔȮɯ

ÛÈÒÖɯÐɯÕÈɯÓÖÒÈÓÕÖÔɯÕÐÝÖÜȮɯÖÎÓÈįÈÝÈÕÑÌȮɯÚÈÔÖÚÛÈÓÕÖɯÐɯÜËÙÜŉÌÕÖɯÛÌɯÙÌÈÓÐáÈÊÐÑÜɯÕÖÝÌɯÐɯ

ËÖ×ÜÕÜɯ×ÖÚÛÖÑÌîÌɯÛÜÙÐÚÛÐðÒÌȮɯÚÔÌôÌ signalizacije. I u 2015. godini nastavlja se trend 

áÕÈðÈÑÕÐÑÌÎɯÜÓÈÎÈÕÑÈɯÜɯÖÕÓÐÕÌɯ×ÙÖÔÖÊÐÑÚÒÌɯÒÈÕÈÓÌȭ /ÙÖÔÖÛÐÝÕÌɯÈÒÛÐÝÕÖÚÛÐɯÝÙįÌÕÌɯÚÜɯÐɯ

samostalno i ÜɯÚÜÙÈËÕÑÐɯÚɯÛÜÙÐÚÛÐðÒÐÔɯÛÝÙÛÒÈÔÈɯÒÖÑÌɯËÑÌÓÜÑÜɯÕÈɯÕÈįÌÔɯ×ÖËÙÜðÑÜ. 

/ÙÐÛÖÔɯÚÌɯÝÖËÐÓÖɯÚÌɯÙÈðÜÕÈɯÖɯÚÝÐÔɯÚÌÎÔÌÕÛÐÔÈɯÚÔÑÌįÛÈÑÈɯÐɯÖÚÛÈÓÌɯ×ÖÕÜËÌȮɯÒÈÖɯÐɯÖɯ

ÚÈÔÖÑɯËÌÚÛÐÕÈÊÐÑÐɯÐɯÐɯÕÑÌÕÖÔɯÐÔÐËŉÜɯÕÈÑÑÈðÌɯÒÈÔ×ÐÕÎɯËÌÚÛÐÕÈÊÐÑÌɯÜɯ(ÚÛÙÐȭ   

39ɯÖ×îÐÕÌɯ%ÜÕÛÈÕÈɯÉÐÓÈɯÑÌɯÑÌËÈÕɯÖËɯÚÜËÐÖÕÐÒÈɯÜɯ×ÙÖÝÌËÉÐɯ2ÛÙÈÛÌįÒÖÎɯÔÈÙÒÌÛÐÕÎɯ×ÓÈÕÈɯ

Istre u 2015. godini. /ÈÙÛÐÊÐ×ÈÊÐÑÈɯÓÖÒÈÓÕÐÏɯÛÜÙÐÚÛÐðÒÐÏɯáÈÑÌËÕÐÊÈɯÐɯÏÖÛÌÓÚÒÐÏɯÛÝÙÛÒÐɯ

ËÌÍÐÕÐÙÈÕÈɯÑÌɯÕÈɯÛÌÔÌÓÑÜɯÖÚÛÝÈÙÌÕÐÏɯÕÖîÌÕÑÈɯÜɯ×ÙÝÐÏɯËÌÝÌÛɯÔÑÌÚÌÊÐɯÛÌÒÜîÌɯÎÖËÐÕÌȭɯU 

ukupnim ÛÙÖįÒÖÝÐÔÈɯ2,/-a za 2015. godinu TZO Funtana sudjelovala je s iznosom 

ÖËɯƗƗƚȭƙƕƘɯÒÜÕÈȮɯįÛÖɯÑÌɯƘǔ ÝÐįÌɯÜɯÖËÕÖÚÜɯÕÈɯ×ÓÈÕɯáÈɯƖƔƕƘȭɯÎÖËÐÕÜɯȹÐáËÝÈÑÈÕÑÈɯáÈɯ2,/ɯ

u 2014. godini iznosila su 322.738 kn). U financijskom planu za 2015. izdvajanja za 

SMP realizir ana ÚÜɯÒÙÖáɯÝÐįÌɯÚÛÈÝÈÒÈȯ 

V ÐáËÝÈÑÈÕÑÈɯáÈɯ(ÕÛÌÙÕÌÛɯÚÛÙÈÕÐÊÌɤËÙÜįÛÝÌÕÌɯÔÙÌŉÌɯÜɯÐáÕÖÚÜɯÖËɯƖƕȭƔƗƖɯÒÕȮ 

V rashodi za PR aktivnosti ɬ ÖËÕÖÚÐɯÚɯÑÈÝÕÖįîÜɯÜɯÐáÕÖÚÜɯÖËɯƕƖȭƖƚƝɯÒÕȮ 

V ÙÈÚÏÖËÐɯáÈɯÉÙÖįÜÙÌɯÐɯÖÚÛÈÓÐɯÛÐÚÒÈÕÐɯÔÈÛÌÙÐÑÈÓɯÜɯÐáÕÖÚÜɯÖËɯƕƔȭƙƕƚɯÒÕȮ 

V ÙÈÚÏÖËÐɯáÈɯÖÎÓÈįÈÝÈÕÑÌɯÜɯ×ÙÖÔÖÛÐÝÕÐÔɯÒÈÔ×ÈÕÑÈÔÈɯȹÔÖËÌÓɯ(Ȯɯ((ɯÐɯ(5ȺɯÜɯÐáÕÖÚÜɯÖËɯ

269.912 kuna i  

V rashodi za bazu fotografija i  filmova u iznosu od 1.753 kuna i  

V rashodi za izradu Master plana i SMP 2015.-2020. god. u iznosu od 21.032 kn. 

 

Grafikon 14. Struktura ostvarenih rashoda za SMP u 2015. godini  
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LƴǘŜǊƴŜǘ ǎǘǊŀƴƛŎŜκŘǊǳǑǘǾŜƴŜ ƳǊŜȌŜ  PR aktivnosti ς ƻŘƴƻǎƛ ǎ ƧŀǾƴƻǑŏǳ  

ōǊƻǑǳǊŜ ƛ ƻǎǘŀƭƛ ǘƛǎƪŀƴƛ ƳŀǘŜǊƛƧŀƭ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ǳ ǇǊƻƳƻǘƛǾƴƛƳ ƪŀƳǇŀƴƧŀƳŀ 

baza fotografija i filmova izrada Master plana i SMP 2015.-2020.  
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1. ONLINE KOMUNIKACIJE  

5ÈŉÕÖÚÛɯ (ÕÛÌÙÕÌÛÈɯ ÑÌɯ ÕÌÜ×ÐÛÕÈȮɯ Èɯ Ì-marketing jedan je od osnovnih prioriteta i 

ÒÓÑÜðÕÐÏɯ ÌÓÌÔÌÕÛÈɯ ÜÚ×ÑÌÏÈȭɯ  ÒÛÐÝÕÖÚÛÐɯ ÕÈɯ ×ÖËÙÜðÑÜɯ Ì-marketinga usmjerene su 

×ÙÝÌÕÚÛÝÌÕÖɯ Òɯ ËÈÓÑÕÑÌÔɯ ÙÈáÝÖÑÜɯ Ðɯ ÜÕÈ×ÙÌôÌÕÑÜɯ ËÌÚÛÐÕÈÊÐÑÚÒÖÎɯ ÞÌÉɯ ×ÖÙÛÈÓÈɯ

www.funtana.com , ÖÎÓÈįÈÝÈÕÑÜɯ×ÜÛÌÔɯ(ÕÛÌÙÕÌÛɯÛÙÈŉÐÓÐÊÈɯÛáÝȭɯ2$,ɯȹ2ÌÈÙÊÏɯÌÕÎÐÕÌɯ

marketing), uz zadovoljavanje visokih standarda funkcionalnosti, rezervacijskog 

ÚÜÚÛÈÝÈȮɯÐÕÍÖÙÔÈÛÐÝÕÐÏɯÒÈÕÈÓÈɯÐɯÎÙÈÍÐðÒÖÎɯËÐáÈÑÕÈȭ 

 

Grafikon 15. Usporedba planiranih i ostvarenih online aktivnosti 2015. godini  

 

 

1.1. (ÕÛÌÙÕÌÛɯÚÛÙÈÕÐÊÌɯɤËÙÜįÛÝÌÕÌɯÔÙÌŉÌɯ2,/ 

)ÌËÈÕɯÖËɯÊÐÓÑÌÝÈɯ3ÜÙÐÚÛÐðÒÌɯáÈÑÌËÕÐÊÌɯ(ÚÛÈÙÚÒÌɯŉÜ×ÈÕÐÑÌɯÑÌɯÙÈáÝÖÑɯÕÖÝÐÏɯ×ÙÖÐáÝÖËÈɯÐɯ

ÒÖÙÐįÛÌÕÑÌɯ ÕÖÝÐÏɯ ÐÕÖÝÈÛÐÝÕÐÏɯ ÛÌÏÕÖÓÖÎÐÑÈȮɯ ÖËÕÖÚÕÖɯ ×ÖáÐÊÐÖÕÐÙÈÕÑÌɯ (ÚÛÙÌɯ ÒÈÖɯ ÙÌÎÐÑÌɯ

ÚÜÝÙÌÔÌÕÖÎɯÛÜÙÐÚÛÐðÒÖÎɯ×ÙÖÐáÝÖËÈȭɯ2ɯÖÉáÐÙÖÔɯÕÈɯðÐÕÑÌÕÐÊÜɯËÈɯÝÐįÌɯÖËɯƙƔǔɯÎÖÚÛÐÑÜɯ

prilikom p ÜÛÖÝÈÕÑÈɯÒÖÙÐÚÛÐɯÚÝÖÑÌɯ2, 13ɯÜÙÌôÈÑÌȮɯÛÌɯËÈɯÑÌɯ×ÙÐÚÜÛÈÕɯÝÌÓÐÒɯ×ÖÙÈÚÛɯ

pristupa Internetu preko mobilnih -ÚÔÈÙÛɯ×ÏÖÕÌɯÜÙÌôÈÑÈȮɯÊÐÓÑɯÕÖÝÖÎɯ×ÙÖÑÌÒÛÈɯ39(Â-a je 

ÐáÙÈËÐÛÐɯÍÓÌÒÚÐÉÐÓÕÖɯÞÌÉɯÚÜðÌÓÑÌɯËÌÚÛÐÕÈÊÐÑÚÒÖÎɯÞÌÉɯ×ÖÙÛÈÓÈɯ(ÚÛÙÌȮɯÈɯÚÝÌɯÒÈÒÖɯÉÐɯÚÌɯ

ÒÖÙÐÚÕÐÊÐÔÈɯÖÓÈÒįÈÓÖɯðÐÛÈÕÑÌȮɯÒÖÙÐįÛÌÕÑÌɯÐɯ×ÙÌ×ÖáÕÈÝÈÕÑÌɯÐÕÍÖÙÔÈÊÐÑÈɤÉÙÌÕËÈȭɯ 

Sukladno tome, TZO Funtana participira la je u segmentu Internet stranica i 

ËÙÜįÛÝÌÕÐÏɯÔÙÌŉÈɯÚɯÐáÕÖÚÖÔɯÖËɯ21.032 (indeks u odnosu na plan iznosi 100). 
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1.2. 4ÙÌËÕÐįÛÝÖɯÞÌÉɯÚÛÙÈÕÐÊÌɯÐɯÝÖôÌÕÑÌɯFacebook-a 

Tijekom 2015. godine vÌÓÐÒÈɯÑÌɯ×ÈŉÕÑÈɯ×ÖÚÝÌîÌÕÈɯweb stranici www.funtana.com . 

1ÈËÐÓÖɯÚÌɯÕÈɯÕÑÌáÐÕÖÔɯÈŉÜÙÐÙÈÕÑÜɯÚɯnovim tekstovima i fotografijama, aktualnim 

ÒÈÓÌÕËÈÙÖÔɯËÖÎÈôÈÕÑÈȮɯÈɯÝÙįÌÕÌɯÚÜɯÐɯÖÚÛÈÓÌɯÈÒÊÐÑÌɯ×ÖÛÙÌÉÕÌɯáÈɯÈŉÜÙÕÖÚÛɯÐÕÍÖÙÔÈÊÐÑÈɯ

ÕÈɯÞÌÉÜȭɯ5ÖôÌÕÌɯÚÜɯÐɯÈÒÛÐÝÕÖÚÛÐɯÕÈɯËÙÜįÛÝÌÕÐÔɯÔÙÌŉÈÔÈȭ 9ÈɯÜÙÌËÕÐįÛÝÖɯÞÌÉ-a 

ÜÛÙÖįÐÓÐɯÚÔÖɯƕƔȭƔƔƔɯÒÜÕÈɯȹÐÕËÌÒÚɯÜɯÖËÕÖÚÜɯÕÈɯ×ÓÈÕɯÐáÕÖÚÐɯƕƔƔȺȭ 

 

1.3. Google Adwords kampanja  

U 2015. gÖËÐÕÐɯ3ÜÙÐÚÛÐðÒÈɯáÈÑÌËÕÐÊÈɯÖ×îÐÕÌɯ%ÜÕÛÈÕÈɯÕÈÚÛÈÝÐÓÈɯÑÌɯs ÖÎÓÈįÈÝÈÕÑÌÔɯ

destinacije putem Google Adwords -ÈȮɯÕÈÑÝÌîÌɯÖÎÓÈįÐÝÈðÒÌɯÔÙÌŉÌɯÜɯÚÝÐÑÌÛÜɯÕÈɯÛÙÈŉÐÓÐÊÐɯ

ÐɯÚÈËÙŉÈÑÕÖÑɯÔÙÌŉÐȭ Provedena kampanja generirala je ukupno :  

V 2.966.155 prikazivanja  oglasa TZ Funtane na Googleovoj prikazivaðkoj i 

pretraŉivaðkoj mreŉi i  

V 9.221 klikova  koji  su u obliku  sesija zabiljeŉeni kao 9.307 posjeta u naįem 

Analytics -uȮɯįto AdWords  kampanju  ðini  treîim po brojnosti  izvorom  posjeta 

naįim web stranicama. 

 Financijski pregled:  

V 4ÒÜ×ÈÕɯÉÜËŉÌÛɯáÈɯÖÎÓÈįÈÝÈÕÑÌȯɯƘȭƔƗƔȮƙƗȥɯ 

V -ÈÒÕÈËÈɯáÈɯ×ÙÖÝÖôÌÕÑÌȮɯÖ×ÛÐÔÐáÐÙÈÕÑÌɯÐɯÐáÝÑÌįîÐÝÈÕÑÌȯɯ15% od ukupnog 

ÉÜËŉÌÛÈɯáÈɯÖÎÓÈįÈÝÈÕÑÌɯ 

V !ÜËŉÌÛɯáÈɯ Ë6ÖÙËÚɯÒÈÔ×ÈÕÑÜɯȹ×ÓÈîÌÕÖɯ&ÖÖÎÓÌ-u): ƗȭƘƖƙȮƝƙȥɯ 

V !ÜËŉÌÛɯÙÌÈÓÐáÐÙÈÕɯÜɯÒÈÔ×ÈÕÑÐȯɯƗȭƘƖƚȮƙƕȥɯ 

V Razliku od ƔȮƙƚȥɯje nadodao Google-ov sustav besplatno.  

 

Grafikon 16. "ÐÓÑÈÕÈɯÛÙŉÐįÛÈɯÐɯÙÌÈÓÐáÈÊÐÑÈɯÉÜËŉÌÛÈɯáÈɯÖÎÓÈįÈÝÈÕÑÌ 
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Ostvareni parametri SEARCH kampanje koja je trajala od 2.3. do 2.9.2015:  

V 7.126 klikova na oglase  

V 110.859 pojavljivanja oglasa,  

V CTR od 6,43%  

V CPC od ƔȮƗƜȥɯ 

V /ÙÖÚÑÌðÕÈɯ×ÖáÐÊÐÑÈɯÖÎÓÈÚÈɯǻɯ2,3  

/ÈÙÈÔÌÛÙÐɯ 2ÌÈÙÊÏɯ ÒÈÔ×ÈÕÑÌɯ ÚÜɯ ÖËÓÐðÕÐȭɯ 9ÈÉÐÓÑÌŉÌÕɯ ÑÌɯ ÐáÕÈË×ÙÖÚÑÌðÕÐɯ ÐÕËÌÒÚɯ

ÙÌÓÌÝÈÕÛÕÖÚÛÐɯ ÒÈÔ×ÈÕÑÌɯ ȹ"31Ⱥɯ ÕÈɯ ×ÙÌÛÙÈŉÐÝÈðÒÖÑɯ ÔÙÌŉÐȭɯ (ÕÈðÌȮɯ ×ÙÌÔÈɯ &ÖÖÎÓÌ-u 

×ÙÖÚÑÌðÕÐɯ "31ɯ áÈɯ ×ÙÌÛÙÈŉÐÝÈðÒÜɯ ÔÙÌŉÜɯ ÐáÕÖÚÐɯ Ɩǔɯ Ðɯ ÚÝÌɯ įÛÖɯ ÑÌɯ ÐáÕÈËɯ ÚÌɯ ÚÔÈÛÙÈɯ

ÖËÓÐðÕÐÔȭɯ/ÙÖÚÑÌðÕÈɯÊÐÑÌÕÈɯÒÓÐÒÈɯȹ"/"ȺɯÑÌɯÕÐÚÒÈɯÑÌÙɯÑÌɯÑÌËÈÕɯÖËɯÕÈįÐÏɯÊÐÓÑÌÝÈɯÉÐÖɯËÈɯ

ÉÜËÌɯðÐÔɯÕÐŉÐɯÒÈÒÖɯÉÐɯÒÈÔ×ÈÕÑÈɯÉÐÓÈɯ×ÙÖÍÐÛÈÉÐÓÕÐÑÈɯÐɯÖÉÜÏÝÈÛÐÓÈɯðÐÔɯÝÌîÐɯËÖÚÌÎɯ

×ÖÚÑÌÛÐÛÌÓÑÈȭɯ/ÙÖÚÑÌðÕÈɯ×ÖáÐÊÐÑÈɯ×ÙÐÒÈáÐÝÈÕÑÈɯÖÎÓÈÚÈɯÕÈɯ×ÙÌÛÙÈŉÐÝÈðÒÖÑɯÔÙÌŉÐɯÐáÕÖÚÐɯƖȮƗɯ

įÛÖɯáÕÈðÐɯËÈɯÚÜɯÚÌɯÖÎÓÈÚÐɯÕÈÑðÌįîÌɯ×ÖÑÈÝÓÑÐÝÈÓÐɯÕÈɯÑÌËÕÖÔɯÖËɯÛÙÐ najrelevantnija mjesta 

ÐáÕÈËɯÖÚÛÈÓÐÏɯÖÎÓÈÚÈɯÒÖÕÒÜÙÌÕÊÐÑÌɯÐɯÖÙÎÈÕÚÒÐÏɯÙÌáÜÓÛÈÛÈɯ×ÙÌÛÙÈŉÐÝÈÕÑÈȭɯ 

Ostvareni parametri GDN kampanje (Google Display Network) koja je trajala od 2.3. 

do 30.4.2015:  

V 2.095 klikova na oglase  

V 2.855,296 pojavljivanja oglasa,  

V CTR od 0,07%  

V CPC od ƔȮƗƙȥɯ 

V /ÙÖÚÑÌðÕÈɯ×ÖáÐÊÐÑÈɯÖÎÓÈÚÈɯǻɯ1,0  

-Èɯ×ÙÐÒÈáÐÝÈðÒÖÑɯÔÙÌŉÐɯáÈÉÐÓÑÌŉÌÕɯÑÌɯ×ÙÖÚÑÌðÕÐɯÐÕËÌÒÚɯÙÌÓÌÝÈÕÛÕÖÚÛÐɯÒÈÔ×ÈÕÑÌɯȹ"31Ⱥɯ

malo iznad prosjeka, a prema Google-Üɯ×ÙÖÚÑÌðÕÐɯ"31ɯáÈɯ×ÙÐÒÈáÐÝÈðÒÜɯÔÙÌŉÜɯÐáÕÖÚÐɯ

ƔȮƔƚǔȭɯ/ÙÖÚÑÌðÕÈɯÊÐÑÌÕÈɯÒÓÐÒÈɯȹ"/"ȺɯÑÌɯ×ÙÐÏÝÈÛÓÑÐÝÖɯÕÐÚÒÈȮɯËÖÒɯÑÌɯ×ÙÖÚÑÌðÕÈɯ×ÖáÐÊÐÑÈɯ

oglasa u konstanti. 

 .ËɯÒÖÕÝÌÙáÐÑÈɯȹ2ÌÈÙÊÏɯÐɯ&#-ɯÔÙÌŉÈȺɯÑÌɯÖÚÛÝÈÙÌÕÖȯɯ 

V Broj klikova/upita preko e-mail adrese: 123 

V Broj klikova na odlazne linkove: 1.748 

V !ÙÖÑɯ×ÙÌÛÙÈÎÈɯÚÔÑÌįÛÈÑÈɯ×ÜÛÌÔɯÛÙÈŉÐÓÐÊÌȯɯ3.424 

U usporedbi sa istim razdÖÉÓÑÌÔɯ×ÙÖįÓÌɯÎÖËÐÕÌɯáÈÉÐÓÑÌŉÌÕÖɯÑÌɯ376 manje klikova/upita 

preko e-mail adrese, 3.090 manje klikova na odlazne linkove i 5.532 manje pretraga 

ÚÔÑÌįÛÈÑÈɯ×ÜÛÌÔɯÛÙÈŉÐÓÐÊÌȭɯ 

 

Parametri iz Google Analytics -a 

Broj posjeta na web stranicu (Sessions): §ÛÖɯÚÌɯÛÐðÌɯÉÙÖÑÈɯ×ÖÚÑÌÛÈɯÛÐÑÌÒÖÔɯÊÐÑÌÓÌɯÒÈÔ×ÈÕÑÌȮɯ

ukupna statistika (Search i GDN) prema Google Analytics -u pokazuje da je Google 

 Ë6ÖÙËÚɯÒÈÔ×ÈÕÑÈɯÉÐÓÈɯÛÙÌîÐɯÐáÝÖÙɯÖËɯÜÒÜ×ÕÖÎɯÉÙÖÑÈɯ×ÖÚÑÌÛÐÛÌÓÑÈɯÜɯÐáÕÖÚÜɯÖËɯ13,32%. 

U istom razdoblju Google AdWords kampanja donijela je 75,82% novih posjeta, te  
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13,04% novih posjetitelja. Prvu pozici ju zauzele su posjete sa organskog/prirodnog 

×ÙÌÛÙÈŉÐÝÈÕÑÈɯÕÈɯ&ÖÖÎÓÌ-u sa 55,62%.  

2ÛÖ×ÈɯÕÈ×ÜįÛÈÕÑÈɯÞÌÉɯÚÛÙÈÕÐÊÌɯȹ!ÖÜÕÊÌɯ1ÈÛÌȺ: sÛÖ×ÈɯÕÈ×ÜįÛÈÕÑÈɯÞÌÉɯÚÛÙÈÕÐÊÌɯÑÌɯ×ÖÚÛÖÛÈÒɯ

×ÖÚÑÌÛÌɯÚɯÕÈ×ÜįÛÈÕÑÌÔɯ×ÖÑÌËÐÕÌɯÚÛÙÈÕÐÊÌɯȹÛÑȭɯ×ÖÚÑÌÛÈɯÜɯÒÖÑÖÑɯÑÌɯ×ÖÚÑÌÛÐÛÌÓÑɯÕÈ×ÜÚÛÐÖɯÞeb-

lokaciju s ulazne stranice bez daljnje interakcije sa stranicom). Ovaj postotak iznosi 

izvrsnih 34,06% įÛÖɯÑÌɯÐÚ×ÖËɯ×ÙÖÚÑÌÒÈɯÚÛÙÈÕÐÊÌɯÒÖÑÐɯÐáÕÖÚÐɯƗƜȮƘƚǔȭɯ 

Broj stranica po posjeti (Pages/Session): bÙÖÑɯ ÚÛÙÈÕÐÊÈɯ ×Öɯ ×ÖÚÑÌÛÐɯ ÑÌɯ ×ÙÖÚÑÌðÈÕɯ ÉÙÖÑɯ

pregledanih sÛÙÈÕÐÊÈɯ×ÙÐÓÐÒÖÔɯ×ÖÚÑÌÛÌɯÒÖÙÐÚÕÐÒÈɯÐɯÜɯÒÈÔ×ÈÕÑÐɯÐáÕÖÚÐɯÖËÓÐðÕÐÏɯ4,58 

ȹÒÖÙÐÚÕÐÒɯÑÌɯ×ÙÐÓÐÒÖÔɯ×ÖÚÑÌÛÌɯ×ÙÖÚÑÌðÕÖɯ×ÙÌÎÓÌËÈÖɯƘ-5 stranica).  

Vrijeme trajanja posjete (Avg. Session Duration): 5ÙÐÑÌÔÌɯÛÙÈÑÈÕÑÈɯ×ÖÚÑÌÛÌɯÑÌɯ×ÙÖÚÑÌðÕÖɯ

trajanje posjeta posjetitelja na web lokaciji u odabranom vremenskom okviru i u 

ÒÈÔ×ÈÕÑÐɯÐáÕÖÚÐɯÖËÓÐðÕÐÏɯ2 min. i 31 sek. §ÛÖɯÑÌɯÕÌįÛÖɯÔÈÓÖɯÝÐįÌɯÖËɯ×ÙÖÚÑÌÒÈɯÚÛÙÈÕÐÊÌɯ

koji iznosi 2 min i 15 sek.  

9ÈÒÓÑÜðÈÒȯɯ 

,ÖŉÌɯÚÌɯáÈÒÓÑÜðÐÛÐɯËÈɯÑÌɯÜɯƖƔƕƙȭɯÎÖËÐÕÐɯÜÒÜ×ÕÖɯáÈÉÐÓÑÌŉÌÕɯÔÈÕÑÐɯÉÙÖÑɯÒÖÕÝÌÙáÐÑÈɯÕÌÎÖɯ×ÙÖįÓÌɯ

2014. ÎÖËÐÕÌȮɯÕÖɯáÈɯÙÈáÓÐÒÜɯÖËɯ×ÙÖįÓÌɯÎÖËÐÕÌȮɯÜÒÜ×ÕÐɯÉÜËŉÌÛɯáÈɯƖƔƕƙȭɯÎÖËÐÕÜɯÑÌɯÉÐÖɯÔÈÕÑÐɯáÈɯ

cca. ƗȭƚƔƔȥȭɯ.ÝÌɯÎÖËÐÕÌɯÖÚÛÝÈÙÌÕɯÑÌɯÝÐįÐɯ"31ɯÜɯ2ÌÈÙÊÏɯÔÙÌŉÐɯáÈɯ11,54% unÈÛÖðɯÔÈÕÑÌÔɯ

ÉÜËŉÌÛÜɯįÛÖɯáÕÈðÐɯËÈɯÑÌɯÒÈÔ×ÈÕÑÈɯÉÐÓÈɯÙÌÓÌÝÈÕÛÕÐÑÈɯÕÌÎÖɯ×ÙÖįÓÌɯÎÖËÐÕÌȮɯËÖÒɯÑÌɯÕÈɯ&#-ɯÔÙÌŉÐɯ

suprotna situacija, ×ÈɯÑÌɯÛÈÒÖɯÖÝÌɯÎÖËÐÕÌɯ"31ɯÔÈÕÑÐɯáÈɯƗƝȮƘƖǔȮɯÈÓÐɯÑÌɯÑÖįɯÜÝÐÑÌÒɯËÖÉÈÙȭɯ.ÝÌɯ

ÎÖËÐÕÌɯÜɯ2ÌÈÙÊÏɯÔÙÌŉÐɯÛÈÒÖôÌÙɯÐÔÈÔÖɯÐɯÉÖÓÑÐɯÛÑȭɯÕÐŉÐɯ"/"ɯáÈɯ7,15%ȮɯËÖÒɯÑÌɯÜɯ&#-ɯÔÙÌŉÐɯáÈɯ

ƕƙȮƙƖǔɯÝÐįÐɯÕÌÎÖɯ×ÙÖįÓÌɯÎÖËÐÕÌȮɯÈÓÐɯÑÌɯÑÖįɯÜÝÐÑÌÒɯËÖÉÈÙȭɯ/ÙÖÚÑÌðÕÈɯ×ÖáÐÊÐÑÈɯÖÎÓÈÚÈɯÑÌɯÖÝÌɯÎÖËÐÕÌɯ

ÛÈÒÖôÌÙɯÉÖÓÑÈɯáÈɯ21,41%ȮɯËÖÒɯÑÌɯÜɯ&#-ɯÔÙÌŉÐɯ×ÖáÐÊÐÑÈɯÖÚÛÈÓÈɯÐÚÛÈɯÒÈÖɯÐɯ×ÙÖįÓÌɯÎÖËÐÕÌȭɯ

3ÌÔÌÓÑÌÔɯËÖÉÐÝÌÕÐÏɯ×ÈÙÈÔÌÛÈÙÈɯÔÖŉÌÔÖɯÉÐÛÐɯáÈËovoljni sa provedenom Google AdWords 

kampanjom. 

4ÒÜ×ÕÖɯÜÛÙÖįÌÕÈɯÚÙÌËÚÛÝÈɯáÈɯÖÝÜɯ×ÖáÐÊÐÑÜɯÜɯ×ÓÈÕÜɯÑÌÚÜɯƗƝȭƝƗƙɯÒÕɯȹÐÕËÌÒÚɯÜɯÖËÕÖÚÜɯÕÈɯ×ÓÈÕɯ

iznosi 100). 

 

 

2. OFFLINE KOMUNIKACIJE  

Ɩȭƕȭɯ.ÎÓÈįÈÝÈÕÑÌɯÜɯ×ÙÖÔÖÛÐÝÕÐÔɯÒÈÔ×ÈÕÑÈÔÈɯÑÈÝÕÖÎɯÐɯ×ÙÐÝÈÛÕÖÎɯÚÌÒÛÖÙÈ 

Osim ÚÈÔÖÚÛÈÓÕÌɯ ×ÙÖÔÖÊÐÑÌȮɯ ËÐÖɯ Ö×îÌɯ ×ÙÖÔÖÊÐÑÌɯ ÐÚÛÈÙÚÒÖÎɤÏÙÝÈÛÚÒÖÎɯ ÛÜÙÐáÔÈȮɯ

×ÙÖÝÖËÐɯÚÌɯÐɯÒÙÖáɯ×ÙÖÔÖÛÐÝÕÌɯÒÈÕÈÓÌɯËÙÜÎÐÏɯÚÜÉÑÌÒÈÛÈɯÒÖÑÐɯÛÈÒÖôÌÙɯ×ÙÖÔÖÝÐÙÈÑÜɯ

×ÖÑÌËÐÕÌɯÚÌÎÔÌÕÛÌɯÐÚÛÈÙÚÒÖÎɤÏÙÝÈÛÚÒÖÎɯÛÜÙÐáÔÈȮɯÖËÕÖÚÕÖɯÐÚÛÈÙÚÒÌɤÏÙÝÈÛÚÒÌɯÛÜÙÐÚÛÐðÒÌɯ

ponude. Postignuti rezul tati u prethodnim godinama dokaz su da takva suradnja 

ÖÔÖÎÜîÜÑÌɯ ÜðÐÕÒÖÝÐÛÐÑÜɯ ×ÙÖÔÖÊÐÑÜɯ ÏÙÝÈÛÚÒÖÎɯ ÛÜÙÐáÔÈȮɯ ÛÌÔÌÓÑÌÕÜɯ ÕÈɯ ÒÖÕÒÙÌÛÕÖÔɯ

ÐÕÛÌÙÌÚÜɯÐɯ×ÙÖÎÙÈÔÐÔÈɯÒÖÑÐɯÖÔÖÎÜîÈÝÈÑÜɯÙÌÈÓÐáÈÊÐÑÜɯ×ÖÚÛÈÝÓÑÈÕÐÏɯÊÐÓÑÌÝÈȭ 
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Grafikon 17. Usporedba planiranih i ostvarenih offline aktivnosti u 2015. godini  

 

 

2.1.1. .ÎÓÈįÈÝÈÕÑÌɯÜɯ×ÙÖÔÖÛÐÝÕÐÔɯÒÈÔ×ÈÕÑÈÔÈɯɬ 2ÛÙÈÛÌįÒÐɯÔarketing plan Istr e 

DÐÖɯ Ö×îÌÎɯ ÖÎÓÈįÈÝÈÕÑÈɯ 39ɯ (ÚÛÙÌɯ Üɯ ƖƔƕƙȭɯgodini provedeno je kroz promotivne 

kampanje i/ili promotivno -prodajne kanale ÚÜÚÛÈÝÈɯ ÛÜÙÐÚÛÐðÒÐÏɯ áÈÑÌËÕÐÊÈȮɯ

ÖÙÎÈÕÐáÈÛÖÙÈɯ×ÜÛÖÝÈÕÑÈɯÐɯáÙÈðÕÐÏɯ×ÙÐÑÌÝÖáÕÐÒÈȮɯÚɯÊÐÓÑÌÔɯÍÖÒÜÚÐÙÈÕÑÈɯÕÈɯÒÓÑÜðÕÌɯÛÙŉÐįÕÌɯ

segmente, te s posebnim naglaskom na promociju organiziranih programa izvan 

glavne sezone. 

4ɯ ÔÖËÌÓÐÔÈɯ ÖÎÓÈįÈÝÈÕÑÈɯ Üɯ ƖƔƕƙȭɯ ÎÖËÐÕÐɯ ȹÔÖËÌÓɯ (ȭȮ((ȭȮɯ Ðɯ (5ȺȮɯ ÛÜÙÐÚÛÐðÒÌɯ áÈÑÌËÕÐÊÌɯ

ŉÜ×ÈÕÐÑÈɯbile su ÒÓÑÜðÕÈɯÒÈÙÐÒÈɯÒÖÑÈ je objedinjavala interes javnog i privatnog sektora 

×ÖÑÌËÐÕÐÏɯËÌÚÛÐÕÈÊÐÑÈȮɯ×ÖÚÌÉÐÊÌɯ×ÙÌÔÈɯËÖÔÈîÐÔɯÐɯÚÛÙÈÕÐÔɯÖÙÎÈÕÐáÈÛÖÙÐÔÈɯ×ÜÛÖÝÈÕÑÈȭɯ

Upravo su ta tri modela u kojima je sudjelovala i TZO Funtana.  

U MarkeÛÐÕÎɯ ×ÓÈÕÜɯ 39(Âɯ áÈɯ ƖƔƕƙȭɯ ÎÖËÐÕÜɯ áÈɯ ÖÎÓÈįÈÝÈÕÑÌɯ Üɯ ×ÙÖÔÖÛÐÝÕÐÔɯ

kampanjama privatnog i javnog sektora participirali smo sa iz nosom od 269.912 kn 

(indeks u odnosu na plan iznosi 100). 

 

2.1.2. .ÎÓÈįÈÝÈÕÑÌɯÚɯÛÜÙÐÚÛÐðÒÐÔɯÛÝÙÛÒÈÔÈ 

U 2015. godini planira no je ÜÛÙÖįÐÛÐɯÜÒÜ×ÕÖɯ164.000 ÒÜÕÈɯÕÈɯÖÎÓÈįÈÝÈÕÑÌɯËÌÚÛÐÕÈÊÐÑÌɯ

%ÜÕÛÈÕÈɯáÈÑÌËÕÖɯÚɯÛÜÙÐÚÛÐðÒÐÔɯÛÝÙÛÒÈÔÈɯÒÖÑÌɯËÑÌÓÜÑÜɯÕÈɯÕÈįÌÔɯ×ÖËÙÜðÑÜɯȹËÐÙÌÒÛÕÖɯ

ÖÎÓÈįÈÝÈÕÑÌɯÐÓÐɯÒÙÖáɯÔÖËÌÓÌɯÜËÙÜŉÌÕÖÎɯÖÎÓÈįÈÝÈÕÑÈȺȭɯ,ÌôÜɯÛÜÙÐÚÛÐðÒÐÔɯÛÝÙÛÒÈÔÈɯ

planirani iznos podije ljen je sukladno njihovom ÜðÌįîu u ukupnim prihodima 

Zajednice. Sa Plavom lagunom je dogovoren media plan na ukupan iznos od  

0 
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Planirano 2015. Ostvareno 2015. 
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ȥ28.305,19, a 39.ɯ%ÜÕÛÈÕÈɯÑÌɯÚÜËÑÌÓÖÝÈÓÈɯÜɯÛÙÖįÒÖÝÐÔÈɯÚɯÐáÕÖÚÖÔɯod 108.266 kn. Sa 

5ÈÓÈÔÈÙɯ1ÐÝÐÌÙÖÔɯÑÌɯÜÚÜÎÓÈįÌÕɯÔÌËÐÈɯ×ÓÈÕɯÕÈɯƖƙȭƔƔƔɯÒÜÕÈɯÜÒÓÑÜðÜÑÜîÐɯÐɯ/#5ȭ S 

tvrtkom Maistra d.d. bio je ÜÚÜÎÓÈįÌÕɯÔÌËÐÈɯ×ÓÈÕɯÕÈɯÐáÕÖÚɯÖËɯƕƔȭƚƝƝȮƗƗɯ$41ɯÐɯ

kandidiran na naÛÑÌðÈÑɯáÈɯÜËÙÜŉÌÕÖɯÖÎÓÈįÈÝÈÕÑÌɯÎËÑÌɯÑÌɯudio TZ Funtane iznosi o 

2.667,33 EUR s PDV-om. !ÜËÜîÐɯËÈɯÔÌËÐÈɯ×ÓÈÕɯÕÐÑÌɯÜÚÝÖÑÌÕɯÕÈɯÕÈÛÑÌðÈju HTZ -a za 

ÜËÙÜŉÌÕÖɯÖÎÓÈįÈÝÈÕÑÌȮɯ,ÈÐÚÛÙÈ d.d. ÑÌɯÖËÜÚÛÈÓÈɯÖËɯÖÎÓÈįÈÝÈÕÑÈɯpa smo sredstva u 

ÝÐÚÐÕÐɯÖËɯƖƙȭƔƔƔɯÒÕɯáÈÑÌËÕÖɯ Úɯ/#5ɯÜÚÔÑÌÙÐÓÐɯ ÕÈɯ/1ɯ ÒÈÔ×ÈÕÑÜɯ ÕÈɯÕÑÌÔÈðÒÖÔɯÐɯ

ÈÜÚÛÙÐÑÚÒÖÔɯÛÙŉÐįÛÜȭ 

Sa Plavom lagunom d.d. ÖËÙÈôÌÕÖɯÑÌ ÖÎÓÈįÈÝÈÕÑÌɯÜɯÚÓÑÌËÌîÐÔɯÔÌËÐÑÐÔÈȯ 

V -ÑÌÔÈðÒÈȯɯReisemobil International Beil, DCC Camping magazine Beil , 

www.camping.info  

V Italija: Plein air 

V Slovenja: Avto -dom magazine Beil, Print of brochure  

V Austrija: "ÈÔ×ÐÕÎɯ1ÌÝÜÌɯȹx""Ⱥɯ!ÌÐÓȮɯ%ÙÌÐÌɯ%ÈÏÙÛɯ 1!x 

V Danska: DCU Camping & Fritid  

 

Sa Valamar Rivierom d.d. ÖËÙÈôÌÕÖ ÑÌɯÖÎÓÈįÈÝÈÕÑÌɯÜɯÚÓÑÌËÌîÐÔɯÔÌËÐÑÐÔÈȯ 

V Austrija : naturismus.at  

V -ÑÌÔÈðÒÈ: dfk.org  

V Danska: nydkroatien.dk  

V International : camping.info  

V Italija: infonaturista.org , fenait.org, unionenaturisti.org , network 

campeggi.com, Camping  

V Nizozemska: nfn.nl  

 

 

2.1.3. PR aktivnosti ɬ ÖËÕÖÚÐɯÚɯÑÈÝÕÖįîÜɯȹ2,/Ⱥ 

U sklopu SMP-a u 2015. godini dio sredstva smo izdvojili i za  /1ɯÖÎÓÈįÈÝÈÕÑÌɯɬ 

ÖËÕÖÚÌɯ Úɯ ÑÈÝÕÖįîÜȭɯ 39(Âɯ ÑÌɯ áÈÏÝÈÓÑÜÑÜîÐɯ ÚÝÖÑÐÔɯ ÓÖÉÐÙÈÕÑÌÔȮɯ ×oznanstvima i 

projektima uspio animirati velik broj PR agencija. U 2015. nastavilo se sa ovim vidom 

×ÙÖÔÖÊÐÑÌɯ ÒÖÑÐɯ ÑÌɯ áÕÈðÈÑÕÖɯ ÐÕÛÌÕáÐÝÐÙÈÕɯ ÒÈÒÖɯ ÉÐɯ ÚÌɯ ×ÖÚÛÐÎÓÐɯ įÛÖɯ ÉÖÓÑÐɯ ÙÌáÜÓÛÈÛÐɯ Üɯ

×ÙÖÔÖÊÐÑÐɯ(ÚÛÙÌɯÒÈÖɯ×ÖŉÌÓÑÕÌɯËÌÚÛÐÕÈcije za odmor. Ovaj vid promocije daje najbolje 

rezultate jer nÖÝÐÕÈÙÐɯÚɯÒÖÑÐÔÈɯÚÌɯÚÜÙÈôÜÑÌɯÝÌîɯËÜŉÐɯÕÐáɯÎÖËÐÕÈɯÝÌîɯËÖÉÙÖɯ×ÖáÕÈÑÜɯ

(ÚÛÙÜɯɯÛÌɯÐÔÈÑÜɯįÐÙÐɯÚ×ÌÒÛÈÙɯÖ×îÐÏȮɯÈÓÐɯÐɯÚ×ÌÊÐÍÐðÕÐÏɯáÕÈÕÑÈɯÖɯÚÈÔÖÑɯËÌÚÛÐÕÈÊÐÑÐȭɯ 

 

 

ƖȭƖȭɯ./F$ɯ.&+ § 5 -)$ 

/ÖËɯÖÝÖÔɯÚÛÈÝÒÖÔɯÜÝÙįÛÌÕÐɯÚÜɯÛÙÖįÒÖÝÐɯÖÎÓÈįÈÝÈÕÑÈɯËÌÚÛÐÕÈÊÐÑÌɯ%ÜÕÛÈÕÈɯÜɯÛÐÚÒÖÝÕÐÔɯ

ÔÌËÐÑÐÔÈɯ ÛÌɯ /1ɯ ÖÎÓÈįÐÝÈðÒÈɯ ÒÈÔ×ÈÕÑÈɯ ×ÙÖÝÌËÌÕÈɯ ÕÈɯ ÕÑÌÔÈðÒÖÔɯ Ðɯ ÈÜÚÛÙÐÑÚÒÖÔɯ

ÛÙŉÐįÛÜȭɯ 

http://www.camping.info/
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ƖȭƖȭƕȭɯ.ÎÓÈįÈÝÈÕÑÌɯÜɯÛÐÚÒÖÝÕÐÔɯÔÌËÐÑÐÔÈ 

4ɯÊÐÓÑÜɯÖÎÓÈįÈÝÈÕÑÈɯËÌÚÛÐÕÈÊÐÑÌɯ%ÜÕÛÈÕÈɯÚÙÌËÚÛÝÈɯÚÜɯÜÛÙÖįÌÕÈɯÐɯáÈɯÛÐÚÒÖÝÕÌɯÔÌËÐÑÌ za 

įÛÖɯÑÌɯÜÛÙÖįÌÕÖɯƗƙȭƛƖƕɯÒÕɯȹÐÕËÌÒÚɯÜɯÖËÕÖÚÜɯÕÈɯ×ÓÈÕɯÐáÕÖÚÐɯƕƔƖȺȭ .ÎÓÈįÈÝÈÓÐɯÚÔÖɯÚÌɯÜɯ

ÚÓÑÌËÌîÐÔɯÛÐÚÒÖÝÕÐÔɯÔÌËÐÑÐÔÈȯɯIstrien MagazinȮɯ5ÈÓÈÔÈÙÖÝÈɯÉÙÖįÜÙÈɯCamping News, 

ÉÙÖįÜÙÈɯ*4'-a Najbolji kampovi 2014ȮɯÉÙÖįÜÙÈɯTop Camping Croatia. 
 

 

ƖȭƖȭƖȭɯ/1ɯÖÎÓÈįÈÝÈÕÑe - ÖËÕÖÚÐɯÚɯÑÈÝÕÖįîÜ 

.ÚÐÔɯ×ÙÖÔÖÊÐÑÌɯ×ÜÛÌÔɯ&ÖÖÎÓÌɯ ËÞÖÙËÚɯÒÈÔ×ÈÕÑÌɯÖËÙÈôÌÕÖɯÑÌɯÐɯ/1ɯÖÎÓÈįÈÝÈÕÑÌɯ

ÒÙÖáɯ ×ÓÈîÌÕÌɯ ÙÌ×ÖÙÛÈŉÌɯ ÕÈɯ ÕÑÌÔÈðÒÖÔɯ Ðɯ ÈÜÚÛÙÐÑÚÒÖÔɯ ÛÙŉÐįÛÜȭɯ/ÖÜðÌÕÐɯ ÐáÜáÌÛÕÖɯ

pozitivnim iskustvima  iz prethodne  dvije godine ÖËÓÜðÐÓÐɯ ÚÔÖɯ Ðɯ Üɯ ƖƔƕƙȭɯ ÎÖËÐÕÐɯ

nastaviti s ovim oblikom promocije. 1ÈÚ×ÖÓÖŉÐÝÐɯÉÜËŉÌÛɯÑÌɯÙÈÝÕÖÔÑÌÙÕÖɯÙÈÚ×ÖÙÌôÌÕɯ

ÕÈɯÖÉÈɯÛÙŉÐįÛÈȭɯU nastavku se daje prikaz medija gdje su objavljeni oglasi TZ Funtane 

Ðɯ ×ÙÐÒÈáɯ ÒÖÓÐÒÖɯ ÑÌɯ Úɯ ÖÉáÐÙÖÔɯ ÕÈɯ ÙÈÚ×ÖÓÖŉÐÝÐɯ ÉÜËŉÌÛɯ ËÖÉÐÝÌÕÖ realne vrijednosti 

medijskog prostora. Za iznos od ȥƕƔȭƙƖƚȮƗƖɯËÖÉÐÓÐɯÚÔÖɯÙÌÈÓÕÜɯÝÙÐÑÌËÕÖÚÛɯÔÌËÐÑÚÒÖÎɯ

×ÙÖÚÛÖÙÈɯÖËɯȥƙƕȭƜƙƜȮƙƔȭ  

 ÜÚÛÙÐÑÚÒÖɯÛÙŉÐįÛÌɯɬ tiskovni mediji:  

V Heute,  

V Klipp  

V .x-ÈÊÏÙÐÊÏÛÌÕɯ6ÖÊÏÌÕÌÕËÌɯɬ Reise  

V Tip travel industry professional  

V Vor Magazin  

V Vorarlberger Nachrichten  

Vrijednost medijskog prostoraȥɯƕƘȭƙƖƖ 

 

-ÑÌÔÈðÒÖɯÛÙŉÐįÛÌ ɬ tiskovni mediji 

V DFK Der Naturist  

V Kinder  

V Reisen 

V Sonntag Aktuell  

V 2ĹËËÌÜÛÚÊÏÌɯ9ÌÐÛÜÕÎ 

Vrijednost medijskog prostora ȥɯ20.206,50 

 

Austrijsko ÛÙŉÐįÛÌɯ- online 

V boote24.at 

V erlebnis.net 

V istrien7.com 

V live -pr.com 

V lookcook.net 

V nachrichten.at 



fi 

 

39 

 

 
V psontour.at 

V sportaktiv Newsletter  

V sportaktiv.com  

V steinersguide.at 

V travel4news.at 

V voralbergernachrichten.at  

V wellness-magazin.at 

Vrijednost medijskog prostora ÜÒÜ×ÕÖɯȥɯƕƖȭƔƚƔ 

 

-ÑÌÔÈðÒÖ ÛÙŉÐįÛÌɯ- online 

V adriajournal.com  

V fineartreisen.de 

V gourmet -report.de 

V openpr.de 

V touristiklounge.de  

Vrijednost medijskog prostora ukupno ȥƙ.070 

 

Sveukupno vrijednost - tiskovni mediji ȥɯ 34.728,50 

Sveukupno vrijednost - online ȥ  17.130,00 

Total Value (Print & Online)ȥ  51.858,50 

 

 

ƖȭƗȭɯ!ÙÖįÜÙÌɯÐɯÖÚÛÈÓÐɯÛÐÚÒÈÕÐɯÔÈÛÌÙÐÑÈÓÐ 

9Èɯ×ÙÖÔÖÊÐÑÜɯÐɯÐÕÍÖÙÔÐÙÈÕÑÌɯÎÖÚÛÐÑÜɯáÈÏÛÑÌÝÈɯÚÌɯÛÐÚÒÈÕÑÌɯÖËÙÌôÌÕÖÎɯÉÙÖÑÈɯÉÙÖįÜÙÈȮɯ

kataloga, postera i drugog materijala, kako za potencijalne goste, tako i za ÖÕÌɯÝÌîɯ

pristigle u destinaciju. U 2015. tiskali smo info&mapu Funtane, kalendare i 

ÙÖÒÖÝÕÐÒÌȮɯÉÐÊÐÒÓÐÚÛÐðÒÌɯÒÈÙÛÌȮɯÓÌÛÈÒɯ%ÜÕÛÈÕÈ-Kulturno ljeto 201 5. te letke i plakate za 

svaku manifestaciju. Osim toga, u planu rada i financijskom planu za 2015. godinu 

×ÓÈÕÐÙÈÓÐɯ ÚÔÖɯ ÖËÙÌôÌÕÜɯ ÝÙÐÑÌËÕÖÚÛɯ ×ÙÖÔÖÛÐÝÕÖÎɯ ÔÈÛÌÙÐÑÈÓÈɯ ÒÖÑÜɯ îÌÔÖɯ ×ÖËÐÑÌÓÐÛÐɯ

gostima. Pored vlastitih promotivnih materijala, TZO Funtana je participira la i u 

izradi  ÐÔÈÎÌɯÉÙÖįÜÙÈɯ(ÚÛÙÌȭ 

 

2.3.1. !ÙÖįÜÙÌɯÐɯÖÚÛÈÓÐɯÛÐÚÒÈÕÐɯÔÈÛÌÙÐÑÈÓÐɯɬ 2ÛÙÈÛÌįÒÐɯÔÈÙÒÌÛÐÕÎɯplan Istre  

Pored vlastitih promotivnih materijala, TZO Funtana participira u izrad i Image 

ÉÙÖįÜÙÈɯ(ÚÛÙÌȭɯ!ÙÖįÜÙÈɯ/ÓÈÕÌÙɯÖËmÖÙÈɯÑÌɯÐÔÐËŉɯÉÙÖįÜÙÈɯs vizijom  ×ÓÈÕÐÙÈÕÑÈɯÎÖËÐįÕÑÌÎɯ

ÖËÔÖÙÈɯ ÒÖÑÈɯ ×ÙÌáÌÕÛÐÙÈɯ ÛÜÙÐÚÛÐðÒÜɯ ËÌÚÛÐÕÈÊÐÑÜɯ ÒÙÖz ËÖŉÐÝÓÑÈÑɯ ×ÓÈÝÖ-zelenog 

MediteÙÈÕÈȮɯÉÖÎÈÛÜɯ×ÖÝÐÑÌÚÛɯÐɯÒÜÓÛÜÙÕÜɯÉÈįÛÐÕÜȮɯÚÙÌËÕÑÖÝÑÌÒÖÝÕÌɯÎÙÈËÐîÌȮɯÖðÜÝÈÕÜɯ

prirodu te vrhunsku gastronomsku i sportsku ponudu, ali i kroz sedam klasterskih 

ÊÑÌÓÐÕÈɯÖËɯÒÖÑÐÏɯÚÝÈÒÈɯÕÜËÐɯÚÝÖÑɯËÖŉÐÝÓÑÈÑɯ(ÚÛÙÌȭɯ 
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U 2015. godini pÖáÖÙÕÖÚÛɯÑÌɯ×ÖÚÝÌîÌÕÈɯÚÈÔÖɯËÖÛÐÚÊÐÔÈɯÉÙÖįÜÙÈɯ×Öɯ×ÙÖÐáÝÖËÐÔÈɯÒÖÑÐɯ

pridonose diverzifikaciji  ÛÜÙÐÚÛÐðÒÌɯ ×ÖÕÜËÌɯ Ðɯ ×ÙÖËÜÓÑÌÕÑÜɯ ÛÜÙÐÚÛÐðÒÌɯ ÚÌáÖÕÌȭɯ

1ÌÎÐÖÕÈÓÕÌɯÉÙÖįÜÙÌɯ×Öɯ×ÙÖÐáÝÖËÐÔÈɯÑÌÚÜɯ$ÕÑÖàɯ(ÚÛÙÈɯȹƘɯÉÙÖÑÈȺȮɯ(ÚÛÙÈɯ&ÖÜÙÔÌÛȮɯ(ÚÛÙÈɯ

Culture, Domus Bonus, Istra Diving, Odmor u zelenoj Istri,  Istra Nature, i Novi 

×ÙÖÐáÝÖËÐɯÒÈÖɯÕÖÝÈɯÉÙÖįÜÙÈȭ 

 

!ÙÖįÜÙÌɯ- TZ Funtana  

-ÈɯáÈÓÐÏÈÔÈɯ×ÙÖÔÖÛÐÝÕÖÎɯÔÈÛÌÙÐÑÈÓÈɯÐÔÈÓÐɯÚÔÖɯËÖÚÛÈÛÕÌɯÒÖÓÐðÐÕÌɯ(ÔÈÎÌɯÒÈÎÈÓÖÎÈɯ

%ÜÕÛÈÕÌȮɯÒÈÛÈÓÖÎÈɯ×ÙÐÝÈÛÕÖÎɯÚÔÑÌįÛÈÑÈ i Informato ra te stoga nismo imali potrebu  

tiskanja novog materijalaȮɯÝÌîɯÚÔÖɯÜɯ/ÓÈÕÜɯÙÈËÈɯáÈɯƖƔƕƙȭɯÎÖËÐÕÜɯ×ÓÈÕÐÙÈÓÐɯÚÈÔÖɯ

ÝÙÐÑÌËÕÖÚÛɯÛÖÎÈɯÔÈÛÌÙÐÑÈÓÈɯÒÖÑÌÎÈɯÕÈÔÑÌÙÈÝÈÔÖɯÜÛÙÖįÐÛÐɯÖËÕÖÚÕÖɯ×ÖËÐÑÌÓÐÛÐɯÎÖÚÛÐÔÈȭɯ

4ÛÙÖįÌÕÖɯÑÌɯÕÌįÛÖɯÔÈÕÑÌɯÖËɯ×ÓÈÕÐÙÈÕÐÏɯÒÖÓÐðÐÕÈȭɯ 

U 2015. godini tiskali smo: 

V ÉÐÊÐÒÓÐÚÛÐðÒÌɯÒÈÙÛÌɯȹËÖÛÐÚÈÒȺɯáÈɯįÛÖɯÚÔÖɯÜÛÙÖįÐÓÐɯƗȭƘƛƜɯÒÕȮɯ 

V ÉÙÖįÜÙÜɯ*ÜÓÛÜÙÕÖɯÓÑÌÛÖɯáÈɯįÛÖɯÑÌɯÜÛÙÖįÌÕÖɯƗȭƘƕƘɯÒÕȭ 

V ÒÈÓÌÕËÈÙÌɯáÈɯįÛÖɯÑÌɯÜÛÙÖįÌÕÖɯƝȭƗƜƚɯÒÕ. 

 

 

2.4. Suradnja i prihvat novinara  

4ɯ/ÓÈÕÜɯÙÈËÈɯ×ÓÈÕÐÙÈÕÈɯÚÜɯÖËÙÌôÌÕÈɯÚÙÌËÚÛÝÈɯáÈ ×ÙÐÏÝÈÛɯÐɯÜÎÖįîÈÝÈÕÑÌɯÕÖÝÐÕÈÙÈȮɯ

ÕÑÐÏÖÝɯÉÖÙÈÝÈÒɯÜɯËÌÚÛÐÕÈÊÐÑÐɯÐɯ×ÙÌáÌÕÛÈÊÐÑÜɯÔÑÌÚÛÈȮɯÛÜÙÐÚÛÐðÒÐÏɯÖÉÑÌkata, znamenitosti i 

ËÖÎÈôÈÕÑÈȭɯ-ÌÒÖÓÐÒÖɯÑÌɯÕÖÝÐÕÈÙÈɯÉÐÓÖɯÜɯ×ÖÚÑÌÛÜɯËÌÚÛÐÕÈÊÐÑÐȮɯÕÈÑÝÌîÐÔɯËÐÑÌÓÖÔɯÜɯ×ÖÚÑÌÛÜɯ

Dino parku, no ÔÐɯÕÐÚÔÖɯÚÕÖÚÐÓÐɯÛÙÖįÈÒɯÕÑÐÏÖÝÖÎ posjeta. 

 

2.5. Pokloni, suveniri i promo materijali  

2ÙÌËÚÛÝÈɯ ÚÜɯ Üɯ ƖƔƕƙȭɯ ÎÖËÐÕÐȮɯ ÒÈÖɯ Ðɯ ÚÝÈÒÌɯ ÎÖËÐÕÌɯ ÜÛÙÖįÌÕÈɯ áÈɯ ÒÜ×ÕÑÜɯ ×ÖÒÓÖÕÈɯ

ËÜÎÖÎÖËÐįÕÑÐÔɯÐɯÜÎÓÌËÕÐÔɯÎÖÚÛÐÔÈɯ%ÜÕÛÈÕÌɯÛÌɯ×ÖÚÓÖÝÕÐÔɯ×ÈÙÛÕÌÙÐÔÈ.  

 

2.6. Plavi cvijet  

3ÙÖįÒÖÝÐɯÚÌɯÖËÕÖÚÌɯÕÈɯÜ×ÓÈîÌÕÜɯÒÖÛÐáÈÊÐÑÜɯáa sudjelovanje na Danima turizma koji 

su se ÜɯƖƔƕƙȭɯÎÖËÐÕÐɯÖËÙŉÈÓÐɯÜɯ/ÖÙÌðÜȭ 

 

1ÈÚÏÖËÐɯáÈɯÒÖÔÜÕÐÒÈÊÐÑÜɯÝÙÐÑÌËÕÖÚÛÐɯÐáÝÙįÌÕÐɯÚÜɯÚɯÐÕËÌÒÚÖÔɯƝƘɯÜɯÖËÕÖÚÜɯÕÈɯ×ÓÈÕȭɯ

4ÛÙÖįÌÕÖɯÑÌɯÜÒÜ×ÕÖɯƚƝƖȭƚƚƖɯÒÜÕÈɯįÛÖɯ×ÙÌËÚÛÈÝÓÑÈɯƕƖȮƕǔɯÜÒÜ×ÕÖɯÖÚÛÝÈÙÌÕÐÏɯÙÈÚÏÖËÈɯ

ȹ×ÓÈÕÐÙÈÕÖɯÑÌɯÜÛÙÖįÐÛÐɯƛƗƝȭƘƛƝɯÒÕȺȭɯ(ÕËÌÒÚɯÖÚÛÝÈÙÌÕÑÈɯÑÌɯÕÌįÛÖɯÔÈÕÑÐɯÐáɯÙÈáÓÖÎÈɯįÛÖɯÑÌɯ

planirana  vrijednost promotivnog  ÔÈÛÌÙÐÑÈÓÈɯ ÒÖÑÐɯ ÚÔÖɯ ÛÙÌÉÈÓÐɯ ÜÛÙÖįÐÛÐɯ ÖËÕÖÚÕÖɯ

×ÖËÐÑÌÓÐÛÐɯÎÖÚÛÐÔÈɯÕÌįÛÖɯÝÌîÈɯÕÌÎÖɯįÛÖɯÑÌɯÒÕÑÐŉÌÕÖɯÕÈɯáÈÓÐÏÌɯ×ÙÖÔÖÛÐÝÕÖÎɯÔÈÛÌÙÐÑÈÓÈɯ

(dio promotivnog materijala  ÝÌîɯÑÌɯÒÕÑÐŉÌÕɯÒÈÖɯÛÙÖįÈÒɯÜɯÛÙÌÕÜÛÒÜɯÕÑÌÎÖÝÌɯÕÈÉÈÝÌȺȭ 
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Ɨȭɯ3ÜÙÐÚÛÐðÒÈɯÚÐÎÕÈÓizacija  

U 2015. godini na dvije nove lokacije ȹÕÈɯįÌÛÕÐÊÐɯÒÖËɯ1ÖÛÖÕËÌɯ×ÙÌÔÈɯ#ÐÕÖɯ×ÈÙÒÜɯÐɯÜɯ

1ÐÉÈÙÚÒÖÑɯÜÓÐÊÐɯÉÓÐáÜɯ#ÑÌðÑÌÎɯÝÙÛÐîÈȺɯ×ÖÚÛÈÝÓÑÌÕÌɯÚÜɯÕÖÝÌɯÈÓÜÔÐÕÐÑÚÒÌɯobavijesne ×ÓÖðÌɯ

áÈɯ×ÓÈÒÈÛÌɯáÈɯįÛÖɯÑÌɯÜÛÙÖįÌÕÖɯƝȭƕƙƔɯÒÜÕÈȭɯ!ÜËÜîÐɯËÈɯÚÌɯÙÈËÐɯÖɯÕÈÉÈÝÊÐɯËÜÎÖÛÙÈÑne 

ÐÔÖÝÐÕÌȮɯÕÈɯÛÙÖįÈÒɯÑÌɯÒÕÑÐŉÌÕÈɯÚÈÔÖɯÈÔÖÙÛÐáÈÊÐÑÈ u iznosu od 1.579 kn. Osim toga, u 

2015. godini smo postavili dvije nove folije na dotrajale ÖÎÓÈÚÕÌɯ×ÓÖðÌɯÒÖÑÌɯ×ÖÒÈáÜÑÜɯ

plan mjesta s znamenitostima. 

 

IV. DISTRIBUCIJA I PRODAJA VRIJEDNOSTI  

1. SAJMOVI  

!ÙÖįÜÙÈɯ(ÔÈÎÌɯÒÈÛÈÓÖÎɯ%ÜÕÛÈÕÌɯËÐÑÌÓÐÓÈɯÚÌɯÕÈɯÚÝÐÔɯÛÜÙÐÚÛÐðÒÐÔɯsajmovima na kojima je 

ÕÈÚÛÜ×ÐÓÈɯ'ÙÝÈÛÚÒÈɯÛÜÙÐÚÛÐðÒÈɯáÈÑÌËÕÐÊÈɯÐɯ3ÜÙÐÚÛÐðÒÈɯáÈÑÌËÕÐÊÈɯ(ÚÛÈÙÚÒÌɯŉÜ×ÈÕÐÑÌȭɯ/ÖÙÌËɯ

toga, 3ÜÙÐÚÛÐðÒÈɯáÈÑÌËÕÐÊÈɯÖ×îÐÕÌɯ%ÜÕÛÈÕÈɯÑÌɯáÈÑÌËÕÖɯ ÚÈɯ3ÜÙÐÚÛÐðÒÖÔɯáÈÑÌËÕÐÊÖÔɯ

gradÈɯ/ÖÙÌðÈɯÐɯ3ÜÙÐÚÛÐðÒÖÔɯáÈÑÌËÕÐÊÖÔɯ3ÈÙÈ-Vabrige sudjelovala na sajmovima u 

5ÐÊÌÕáÐɯÐɯ-ĹÙÕÉÌÙÎÜȭɯ2ÝÈÒÈɯÑÌɯÛÜÙÐÚÛÐðÒÈɯáÈÑÌËÕÐÊÈɯ×ÓÈÛÐÓÈɯÛÙÌîÐÕÜɯÛÙÖįÒÖÝÈɯÚÈÑÔÈȭɯ

1ÈËÐɯ įÛÖɯ ÒÝÈÓÐÛÌÛÕÐÑÌÎɯ ×ÙÌËÚÛÈÝÓÑÈÕÑÈɯ ×ÙÐÝÈÛÕÖÎɯ ÚÔÑÌįÛÈÑÈɯ %ÜÕÛÈÕÌȮɯ ÕÈɯ ÖÉÈɯ ÚÈÑÔÈɯ

prisustvovao je i pÖɯÑÌËÈÕɯ×ÙÌËÚÛÈÝÕÐÒɯ×ÙÐÝÈÛÕÐÏɯÐáÕÈÑÔÓÑÐÝÈðÈɯÒÖÑÌÎÈɯÑÌɯËÌÓÌÎÐÙÈÓÈɯ

4ËÙÜÎÈɯÐáÕÈÑÔÓÑÐÝÈðÈɯÐáɯ%ÜÕÛÈÕÌȭ 

 

2.  341(23(H* ɯ/1$9$-3 "()  U NIZOZEMSKOJ  ɬ ANWB Lentedagen (18.4.-

19.4.2015.)  

 -6!ɯÑÌɯÖÝÌɯÎÖËÐÕÌɯÖËÓÜðio promijeniti ime, koncept i lokaciju sajma . OÝÖÎÖËÐįnji 

dani ANWB -a odrŉani su u rekreacijskoj zoni Bussloo pored Apeldoorna. Nova se 

lokacija prostirala  ÕÈɯÝÌîoj ×ÖÝÙįini od prethodne , a ÐáÓÈÎÈðÐɯÒÖÑÐɯÕÜËÌɯÚÔÑÌįtaj ove 

ÚÜɯ ÎÖËÐÕÌɯ ÉÐÓÐɯ ÎÙÜ×ÐÙÈÕÐɯ ×Öɯ ËÙŉavama i ÙÈÚ×ÖÙÌôeni u odvojenim zonama. U 

Hrvatsko j su zoni osim nas joį izlagali Arenaturist i  HTZ. Posjetitelji  sajma su 

×ÙÌÛÌŉÕÖ bili  ðlanovi ANWB -ÈȮɯÕÖɯÉÐÓÖɯÑÌɯÐɯÖÕÐÏɯÒÖÑÐɯÕÐÚÜɯðÓÈÕÖÝÐɯÈɯÒÖÑÐɯÚÜɯÉÐÓÐɯ

zainteresirani za kamping ponudu. Up ÐÛÐɯáÈɯÚÔÑÌįÛÈÑɯÜɯðvrstim objektima bili su 

gotovo áÈÕÌÔÈÙÐÝÐȭɯ5Ìîi dio posjetitelja  ×ÖáÕÈɯ(ÚÛÙÜȮɯ/ÖÙÌðɯÐɯÕÈįÌɯÒÈÔ×ÖÝÌȮ posebice 

Bijelu uvalu , a oni koji ne poznajÜɯËÌÚÛÐÕÈÊÐÑÜɯÙÈÚ×ÐÛÐÝÈÓÐɯÚÜɯÚÌɯÖɯÕÈðinu rezervacije, 

animaciji za djecu i odrasle, dodatnim aktivnostima, najmu mobile -homeova, 

biciklisti ðÒÐÔɯÚÛÈáÈÔÈɯÐɯÕÖÝÖÐáÎÙÈôenom vodenom parku Aquacolors.  

NaįɯÚÌɯįÛÈÕËɯove godine nalazio u dijelu koji nije bio baį na prolazu. Skriveni iza  

ÔÕÖįÛÝÈɯÐáÓÈÎÈða kamperske opreme, hrvatski įÛÈÕËɯje bio u nekoj vrsti ,,slijepog 

crijeva", izvan prirodnog tok a posjetitelja. Pozicija ÚÌɯ×ÖÒÈáÈÓÈɯÕÌÖËÎÖÝÈÙÈÑÜîom, te 

nam je nakon reklamacije dozvoljeno dijeljenje informativnih materijala na samom 

ulazu ÕÈɯÚÈÑÈÔɯįto je ËÈÒÈÒÖɯÜÝÌÓÐÒÌɯ×ÖÉÖÓÑįalo situaciju. 

-ÈɯįÛÈÕËÜɯÚÔÖɯÖÝÌɯÎÖËÐÕÌɯ×ÖÒÜįali sakupÓÑÈÛÐɯ×ÖËÈÛÒÌɯÎÖÚÛÐÑÜɯÙÈËÐɯ×ÖÝÌîanja baze 

podataka za slanje newslettera. Za tu je namjenu kreirana posebna aplikacija u koju  
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su gosti sami direktno upisivali svoje podatke. Insentiv za pristupanje newsletteru je 

bio i nagradni  sedmodnevni boravak za ðÌÛÐÙÐ osobe u kampu Bijela uvala ili Zelena 

laguna. Akcija se nije pokazala baį uspjeįnom. Gosti starije dobi nisu bili uop îe 

zainteresirani za taj vid dobivanja  informacija . Joį uvijek preferiraju ti skani oblik nad 

ËÐÎÐÛÈÓÕÐÔȭɯ,ÓÈôi posjetitelji su bili  podijeljeni - oni koji su veîɯÉÐÓÐɯÜɯ/ÖÙÌðu su rado 

ispunjavali obrazac dok su oni koji joį nisu bili kod nas odbijali  ostaviti osobne 

×ÖËÈÛÒÌȭɯ 4ÕÈÛÖð ÖÉÑÈįÕÑÌÕÑÐÔÈɯ Öɯ ÕÈðinu funkcioniranja i  tajnosti podataka nisu 

pristajali na to. Ukupno je prikupljeno l6 kontakata od kojih se  izvukao dobitnik  za 

gratis boravak u kampu.  

4ɯ ÕÐáÜɯ įtandova koji su joį izlagali bili su  konkurenti iz Francuske, Italije i 

§panjolske. U kÖÔÉÐÕÈÊÐÑÐɯÚÈɯÔÜáÐðarima i djevojkama u narodnim no įnjama na 

įÛÈÕËÜɯÑÌ podijeljeno cca. 1.500 kamping umetaka, 160 kamping kataloga i 8 hotelskih 

kataloga. Radi ×ÙÐÝÓÈðÌÕÑÈɯ×Èŉnje posjetitelja, kako djece tako i odraslih, dijelili su se 

prigodni pokloni i promotivn i materijal iȭɯ*ÖÕÊÌ×ÛɯÑÌɯÝÙÓÖɯËÖÉÙÖɯ×ÙÐÏÝÈîen od strane 

posjetitelja koji su bili ÖËÜįÌÝÓÑÌÕÐɯÔÜáÐðÈÙÐÔÈɯÐɯËÑÌÝÖÑÒÈÔÈɯÜɯÕÖįnjama, te su ih 

pozitivno komentirali,  rado uzimajuîÐɯpromotivne materij ale. /ÖɯÚÓÜŉÉÌÕÖÑɯÚÛÈÛÐÚÛÐÊÐȮɯ

sajam je posjetilo 17.500 posjetitelja ȹáÈɯÙÈáÓÐÒÜɯÖËɯ×ÙÖįÓÖÎÖËÐįÕÑÐÏɯƕƙȭƔƔƔɯ×ÖÚÑÌÛÐÛÌÓÑÈȺȭ 

Za grupu poslova distribucija i prodaja vrijednosti ÜÛÙÖįÌÕÖɯ ÑÌɯ61.403 ÒÜÕÈȮɯ įÛÖɯ

predstavlja 1,1% ukupno ostvarenih rashoda. Indeks ostvarenja u odnosu na plan  

iznosi 102.   

 

 

Grafikon 18. Distribucija i prodaja vrijednosti - usporedba planiranih i ostvarenih 

rashoda 
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V. INTERNI MARKETING  

Za interni marketing ÜÛÙÖįÌÕÖɯÑÌɯ46.883 kn odnosno 0,8% ukupno ostvarenih rashoda 

u 2015. godini (indeks u odnosu na plan iznosi 94). Rashodi za interni marketing 

ÖÉÜÏÝÈîÈÑÜɯ ÛÙÖįÒÖÝÌɯ ÌËÜÒÈÊÐÑÌɯ áÈ×ÖÚÓÌÕÐÏɯ Ðɯ ÚÛÜËÐÑÚÒÖÎɯ ×ÜÛÖÝÈÕÑÈɯ Úɯ ðÓÈÕÖÝÐÔÈɯ

3ÜÙÐÚÛÐðÒÖÎɯÝÐÑÌîÈ, ÕÈÎÙÈËÌɯÐɯ×ÙÐáÕÈÕÑÈɯÚÛÈÙÐÔɯÎÖÚÛÐÔÈɯÛÌɯÛÙÖįÒÖÝÌɯáÈɯÈÒÊÐÑÜɯ,ÖÑɯ

balkon-ÖÒÖÓÐįɯÑÌɯÕÈÑÓÑÌ×įÐȭ  

Tijekom posljednjih nekoliko godina sustavno se provodi educiranje djelatnika 

ÚÜÚÛÈÝÈɯÛÜÙÐÚÛÐðÒÐÏɯáÈÑÌËÕÐÊÈɯÎÙÈËÖÝÈȮɯÖ×îÐÕÈɯÐɯÔÑÌÚÛÈȮɯÜɯÖÙÎÈÕÐáÈÊÐÑÐɯ'39-ÈɯÐɯ39(Â-a. 

(áÕÐÔÕÖɯÝÈŉÕÐÔɯÚÔÈÛÙÈÑÜɯÚÌɯÝÑÌįÛÐÕÌɯÌÍÐÒÈÚÕÖÎɯÝÖôÌÕÑÈɯ×ÙÖÑÌÒÈÛÈɯáÈɯÒÖÑÌɯÑÌɯÚÝÈÒÐɯÖËɯ

djelatnÐÒÈɯÖËÎÖÝÖÙÈÕȮɯÒÈÖɯÐɯ×ÖÝÌîÈÕÑÌɯÚÝÐÑÌÚÛÐɯÖɯ×ÙÌËÕÖÚÛÐÔÈɯÛÐÔÚÒÖÎɯÙÈËÈȭɯ/ÖÚÌÉÈÕɯ

se naglasak stavlja na razumijevanje procesa i trendova svjetskog turizma.  

HÓÈÕÖÝÐɯ3ÜÙÐÚÛÐðÒÖÎɯÝÐÑÌîÈɯ39.ɯ%ÜÕÛÈÕÈɯÚÜɯÜɯÙÈáËÖÉÓÑÜɯÖË 16 .10. do 19.10. otputovali 

na studijsko putov anje u Dalmaciju . Posjetili su NP Kornate, Dugi otok, Molat i 

Zadar. Cilj putovanja bio je razmjena znanja, iskustava i prakse te upoznavanje s 

ËÙÜÎÐÔɯÛÜÙÐÚÛÐðÒÐÔɯËÌÚÛÐÕÈÊÐÑÈÔÈɯÖËÕÖÚÕÖɯÕÑÐÏÖÝÖÔɯÒÜÓÛÜÙÖÔɯÐɯÖÉÐðÈÑÐÔÈȭɯTijekom 

putovanja sastali su se s direkt orom 3ÜÙÐÚÛÐðÒÌɯáÈÑÌËÕÐÊÌɯ&ÙÈËÈɯZadra Zvonkom 

§Ü×ÌɯÛÌɯËÐÙÌÒÛÖÙÐÊÖÔɯ3ÜÙÐÚÛÐðÒÌɯáÈÑÌËÕÐÊÌɯÖ×îÐÕÌɯ2ÈÓÐɯÕÈɯ#ÜÎÖÔɯÖÛÖÒÜȮɯÚÈɯÒÖÑÐÔÈɯsu 

×Ö×ÙÐðÈÓÐɯÐɯÐáÔÐÑÌÕÐÓÐɯvrijedna iskustva.   

 

 

5(ȭɯ, 1*$3(-§* ɯ(-%1 2314*341  

Grupa poslova ÔÈÙÒÌÛÐÕįÒÈɯÐÕÍÙÈÚÛÙÜÒÛÜÙÈȮɯÐáÝÙįÌÕÈɯÑÌɯÚɯÐÕËÌÒÚÖÔɯ7 ÜÚ×ÖÙÌôÜÑÜîÐɯ

podatke s planom. 4ðÐÕÑÌÕÐɯ ÛÙÖįÒÖÝÐɯu iznosu od 1.753 kn odnose se na bazu 

fotografija i filmova  ÒÖÑÐɯîÌɯÚÌɯÒÖÙÐÚÛÐÛÐɯáÈɯ×ÖÛÙÌÉÌɯÛÐÚÒÈÕÐÏɯ×ÜÉÓÐÒÈÊÐÑÈɯÐɯÚÈÑÈÔÚÒÐÏɯ

nastupa, dok su planirana sredstva za izradu video spota Funtane u iznosu od 25.000 

ÒÕɯÖÚÛÈÓÈɯÕÌÜÛÙÖįÌÕÈȭɯ-Èɯ3ÜÙÐÚÛÐðÒÖÔɯÝÐÑÌîÜɯ×ÙÌáÌÕÛÐÙÈÕɯÑÌɯ×ÙÝÐɯ×ÙÐÑÌËÓÖÎɯÝÐËÌÖɯÚ×ÖÛÈȮɯ

ÕÖɯáÈÒÓÑÜðÌÕÖɯÑÌɯËÈɯÑÌɯÔÈÛÌÙÐÑÈÓɯÝÙÓÖɯÔÈÕÑÒÈÝɯÐɯËÈɯÛÙÌÉÈɯÑÖįɯËÖÚÛÈɯ×ÖÙÈËÐÛÐɯÕÈɯÕÑÌÔÜȭɯɯ

#ÖɯÒÙÈÑÈɯÎÖËÐÕÌɯÕÐÑÌɯÚÌɯÜÚ×ÑÌÓÖɯÚÓÖŉÐÛÐɯÒÖÕÈðÕÜɯÝÌÙáiju spota, stoga su planirana 

ÚÙÌËÚÛÝÈɯÖÚÛÈÓÈɯÕÌÜÛÙÖįÌÕÈȭɯ 

 

 

VII. POSEBNI PROGRAMI  

Za Posebne programe ÜɯƖƔƕƙȭɯÎÖËÐÕÐɯÚÝÌÜÒÜ×ÕÖɯÑÌɯÜÛÙÖįÌÕÖɯƕƙƖȭƖƗƖɯÒÕȮɯįÛÖɯðÐÕÐɯɯƖȮƛǔɯ

ukupno ostvarenih rashoda (indeks u odnosu na plan iznosi 101). 
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1. Marketing plan Istre 2015-2020. 

!ÜËÜîÐ da je ËÖįÓÖɯ ËÖɯ ÚÛÈÕÖÝÐÛÐÏɯ ×ÙÖÔÑÌÕÈɯ ÕÈɯ ÌÔÐÛÐÝÕÐÔɯ ÛÙŉÐįÛÐÔÈɯ ÛÌɯ ËÈɯ ÑÌɯ

implementacija Marketing plana razvoja istarskog turizm a ËÖŉÐÝÑÌÓÈɯ ÖËÙÌôÌÕÈɯ

ÖËÚÛÜ×ÈÕÑÈɯÖËɯáÈÊÙÛÈÕÐÏɯ×ÓÈÕÖÝÈȮɯÕÈÔÌÛÕÜÛÈɯÑÌɯÒÈÖɯÕÜŉÕÖÚÛɯÛÌÔÌÓÑÐÛÈɯÈÕÈÓÐáÈɯËÖÚÈËɯ

ÜðÐÕÑÌÕÖÎɯÕÈɯÙÈáÝÖÑÜɯÛÜÙÐÚÛÐðÒÌɯËÌÚÛÐÕÈÊÐÑÌɯ(ÚÛÙÈ. Isto tako, nametnula se potreba  

izrade ÕÖÝÖÎɯ2ÛÙÈÛÌįÒÖÎɯ×ÓÈÕÈɯÙÈáÝÖÑÈɯÐɯÚÛÙÈÛÌįÒÖÎɯÐɯÖ×ÌÙÈÛÐÝÕÖÎɯÔÈÙÒÌÛÐÕg plana 

(SMP) za razdoblje 2015-2020., a kÖÑÐɯîÌɯÉÐÛÐɯ×ÙÐÓÈÎÖôÌÕÐɯÛÙÌÕÜÛÕÖÔɯÚÛÈÕÑÜɯÐɯÕÖÝÐÔɯ

prilikama u ÛÜÙÐÚÛÐðÒÖÔɯÚÌÒÛÖÙÜȮɯÕÖÝÖÔɯáÈÒÖÕÚÒÖÔɯ×ÈÒÌÛÜɯȹ#,.ȺɯÛÌɯ2ÛÙÈÛÌįÒÖÔɯ

marketing planu hrvatskog turizma za isto razdoblje.  Za izradu Marketin g plana 

Istre za razdoblje 2015-ƖƔƖƔȭɯÐáɯÚÝÖÑÌÎÈɯÚÔÖɯ×ÙÖÙÈðÜÕÈɯáÈɯƖƔƕƙȭɯÎÖËÐÕÜɯÐáËÝÖÑÐÓÐɯ

21.032 kn (indeks u odnosu na plan iznosi 100). 

 

2. Program kontrole populacije galebova  

Sredstva su petu godinu uzastopce ÜÛÙÖįÌÕÈɯza sufinanciranje pilot projekta 

Ȭ*ÖÕÛÙÖÓÌɯ Ðɯ ÚÜáÉÐÑÈÕÑÈɯ ɯ ×Ö×ÜÓÈÊÐÑÌɯ ÎÈÓÌÉÖÝÈɁȭɯ1ÐÑÌðɯ ÑÌɯ Öɯ ÌÒÖÓÖįÒÖ-zdravstvenom 

projektu suzbijanja populacije galebova koji áÈÏÝÈîÈɯ ÛÌÙÐÛÖÙÐÑÈÓÕÖɯ ×ÖËÙÜðÑÌɯ ÖËɯ

+ÐÔÚÒÖÎɯÒÈÕÈÓÈɯËÖɯÙÐÑÌÒÌɯ,ÐÙÕÌȮɯÈɯÜɯÕÑÌÎÈɯÚÜɯÜÒÓÑÜðÌÕÌɯÚÝÌɯÓÖÒÈÓÕÌɯáÈÑÌËÕÐÊÌɯÚÈɯ

Ú×ÖÔÌÕÜÛÖÎɯ×ÖËÙÜðÑÈȮɯÖËÕÖÚÕÖɯÛÜÙÐÚÛÐðÒÌɯáÈÑÌËÕÐÊÌɯÐɯÝÌÓÐÒÈɯÛÜÙÐÚÛÐðÒÈɯ×ÖËÜáÌîÈɯÛÌɯ

ÙÌÚÖÙÕÐɯ ÖËÑÌÓɯ (ÚÛÈÙÚÒÌɯ ŉÜ×ÈÕÐÑÌȭɯProjekt operativno vode ZdÙÈÝÐɯ ÎÙÈËɯ /ÖÙÌðȮɯ

Veterinarska bolnicÈɯ/ÖÙÌðȮɯÖÙÕÐÛÖÓÖáÐ ÐáɯŉÜ×ÈÕÐÑÚÒÌɯÜÚÛÈÕÖÝÌ Ȭ-ÈÛÜÙÈɯ'ÐÚÛÙÐÊÈɁɯÛÌɯ

ÚÛÙÜðÕÑÈÊÐɯ Ú Veterinarskog fakulteta u Zagrebu. Pristupilo mu se  Ðáɯ ÙÈáÓÖÎÈɯ įÛÖɯ

Ì×ÐËÌÔÐÖÓÖįÒÐɯ ×ÖËÈÊÐɯ ÜÒÈáÜÑÜɯ ÕÈɯ ×ÙÌÒÖÔÑÌÙÕÖɯ ×ÖÝÌîÈÕÑÌɯ ×Ö×ÜÓÈÊÐÑÌɯ ÎÈÓÌÉÈɯ

klauÒÈÝÊÈɯÕÈɯ×ÖËÙÜðÑÜɯ(ÚÛÙÌɯi na ÙÈÚÛÜîÌɯÛÌįÒÖîÌɯÛÐÔÌɯÐáÈáÝÈÕÌȭ U 2015. godini 

projekt smo sufinancirali sa iz nosom od 9.000 kuna (indeks u odnosu na plan iznosi 

100). 

 

3.  Pomaganje sportskim klubovima i udrugama te ostale donacije u svrhu 

promocije destinacije  u 2015. godini  

TZO Funtana je sufinancirala i sponzorirala  rad brojnih spor tskih klubova i udruga s 

×ÖËÙÜðÑÈɯÖ×îÐÕÌɯ%ÜÕÛÈÕÈɯÒÖÑÐɯsu svojim radom sudjelovali u promicanju turizma  na 

ÕÈįÌÔɯ×ÖËÙÜðÑÜ. 2×ÖÕáÖÙÚÛÝÈɯÚÜɯÖËÙÈôÌÕÈɯ×ÙÌÔÈɯÜÚÝÖÑÌÕÖÔɯ×ÓÈÕÜȭ 3ÜÙÐÚÛÐðÒÖɯÑÌɯ

ÝÐÑÌîÌɯÑÌɯËÖËÈÛÕÖɯÖËÖÉÙÐÓÖɯÚ×ÖÕáÖÙÚÛÝÖɯÜɯÝÐÚÐÕÐɯÖËɯƖȭƔƔƔɯÒÜÕÈɯáÈɯÚÕÐÔÈÕÑÌɯÚ×ÖÛÈɯ

odnosno pjesme o Funtani. 
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#ÖËÐÑÌÓÑÌÕÈɯÚÜɯÚÓÑÌËÌîÈɯÚ×ÖÕáÖÙÚÛÝÈȯ 

V Nogometni klub Funtana                                             60.000 

V !ÖîÈÙÚÒÐɯÒÓÜÉɯ%ÜÕtana                                                 22.000 

V .ËÉÖÑÒÈįÒÐɯÒÓÜÉɯ%ÜÕÛÈÕÈ                                             6.000     

V Udruga Loza                                                                  10.000 

V 'ÙÝÈÛÚÒÐɯÏÙÝÈðÒÐɯsavez                                                   1.000 

V ÂÌÕÚÒÐɯÒÜÎÓÈðÒÐɯÒÓÜÉɯ(ÚÛÙÈ                                             1.000 

V Gradska glazba Makarska                                             2.000 

V Institut za poljoprivredu i  turizam                               2.000 

V Stolno-teniski klub Vrsar                                                1.500 

V Istarska udruga dobrovoljaca Domovinskog ra a    2.000 

V /ÑÌÝÈðÒÐɯáÉÖÙɯ,ÌÕËÜÓÌɯ                                                1.000 

V Snimanje spota za Alfa Time Band                              2.000 

 

  

VIII. 31 -2%$1ɯ!.1 5(§-$ɯPRISTOJBE ./F(-(ɯFUNTANA  

2ÜÒÓÈËÕÖɯðÓÈÕÒÜɯƖƔȭɯ9ÈÒÖÕÈɯÖɯÉÖÙÈÝÐįÕÖÑɯ×ÙÐÚÛÖÑÉÐɯȹ-ÈÙÖËÕÌɯÕÖÝÐÕÌɯÉÙȭɯƕƙƖɤƔƜȺȮɯ

transfer  ƗƔǔɯÚÙÌËÚÛÈÝÈɯÐáɯ×ÙÐÏÖËÈɯ×ÖɯÖÚÕÖÝÐɯÉÖÙÈÝÐįÕÌɯ×ÙÐÚÛÖÑÉÌɯu 2015. godini koji 

smo uplatili Üɯ×ÙÖÙÈðÜÕɯÖ×îÐÕÌɯ%ÜÕÛÈÕÈɯiznosi 1.504.975 kn., a predstavlja 26,3% 

ukupno ostvarenih rashoda . U odnosu na plan za 2015. godinu Ü×ÓÈîÌÕÖɯÑÌɯƜǔɯÝÐįÌɯ

sredstava, dok je u odnosu na 2014ȭɯÎÖËÐÕÜɯÜ×ÓÈîÌÕÖɯ7% ÝÐįÌ (transfer u 2014. iznosio 

je ukupno 1.409.737 kn). 

 

1 #ɯ3()$+ ɯ341(23(H*$ɯ9 )$#-("$ɯ4ɯƖƔƕ5. GODINI  

1ÈËɯ3ÜÙÐÚÛÐðÒÌɯáÈÑÌËÕÐÊÌɯÚÌɯÕÈÑÉÖÓÑÌɯÔÖŉÌɯÚÈÎÓÌËÈÛÐɯÒÙÖáɯÈÕÈÓÐáÜɯÙÈËÈɯ2ÒÜ×įÛÐÕÌȮɯ

3ÜÙÐÚÛÐðÒÖÎɯÝÐÑÌîÈȮɯ-ÈËáÖÙÕÖÎɯÖËÉÖÙÈ Ðɯ3ÜÙÐÚÛÐðÒÖÎɯÜÙÌËÈȭɯ1ÈËɯÛÐÑÌÓÈɯÜɯÐáÝÑÌįÛÈÑÕÖÔɯ

×ÌÙÐÖËÜɯÚÌɯÖËÝÐÑÈÖɯÜɯÚÒÓÈËÜɯÚÈɯ9ÈÒÖÕÖÔȮɯáÈÊÙÛÈÕÐÔɯÖÝÓÈįÛÌÕÑÐÔÈɯÐɯÖÉÝÌáÈÔÈɯÜɯÚÝÖÔɯ

ËÑÌÓÖÒÙÜÎÜɯÙÈËÈȮɯÛÌɯÚÌɯÜɯÕÈÚÛÈÝÒÜɯËÈÑÌɯÈÕÈÓÐÛÐðÒÐɯ×ÙÐÒÈáɯÛÐÏɯÈÒÛÐÝÕÖÚÛÐȭ U toku 2015. 

ÎÖËÐÕÌɯÖËÙŉÈÕÌɯÚÜɯukupno dvije  sjednice SÒÜ×įÛÐÕÌɯ3ÜÙÐÚÛÐðÒÌɯáÈÑÌËÕÐÊÌɯ%ÜÕÛÈÕÈȭ 

Na prvoj sjednici  2ÒÜ×įÛÐÕÌ TZO Funtana  ÖËÙŉÈÕÖÑɯ1ƛȭɯÖŉÜÑÒÈɯƖƔƕƙ. donesene su 

ÚÓÑÌËÌîÌɯÖËÓÜÒÌȯ 

¶ ÑÌËÕÖÎÓÈÚÕÖɯÚÜɯÐáÈÉÙÈÕÐɯÕÖÝÐɯ×ÙÌËÚÛÈÝÕÐÊÐɯ/ÓÈÝÌɯÓÈÎÜÕÌɯÜɯ2ÒÜ×įÛÐÕÐɯ39-a,  

(ÎÖÙɯ5ÐËÈÚȮɯ,ÈÙÎÐÛÈɯ9ÖÝÐîɯ,ÈÓÐÕÈÙÐîɯÐɯ+ÖÙÌÕÈɯ1ÈËÖÝðÐîȮɯÈɯÜÔÑÌÚÛÖɯLÜÓÐÑÈÕÈɯ

1ÈÝÕÐÒÈɯÜɯ3ÜÙÐÚÛÐðÒÖɯÝÐÑÌîÌɯ39.ɯ%ÜÕÛÈÕÈɯÐÔÌÕÖÝÈÕɯÑÌɯ(ÎÖÙɯ5ÐËÈÚȰ 

¶ prihvaîeno je izvjeįîe Nadzornog  odbora o obavljenom nadzoru  nad 

poslovanjem TZO Funtana za 2014. godinu ,  

¶ prihvaîeno je Izvjeįîe o radu Turistiðkog vijeîa  za 2014. godinu , 

¶ prÐÏÝÈîÌno je (áÝÑÌįîe o ostvarenju programa rada za 2014. godinu,  
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¶ ÜÚÝÖÑÌÕɯÑÌɯ9ÈÝÙįÕÐɯÙÈðÜÕɯTZO Funtana za 2014. godinu.  

 

Na drugoj  ÚÑÌËÕÐÊÐɯ 2ÒÜ×įÛÐÕÌɯ 39.ɯ %ÜÕÛÈÕÈ ÖËÙŉÈÕÖÑɯ8. prosinca 2015. godine 

ËÖÕÌÚÌÕÌɯÚÜɯÚÓÑÌËÌîÌɯÖËÓÜÒÌȯ 

¶ usvojeno je ÐáÝÑÌįîÌɯ -ÈËáÖÙÕÖÎɯ ÖËÉÖÙÈɯ Öɯ ÐáÝÙįÌÕÖÔɯ ÕÈËáÖÙÜɯ ÕÈËɯ

×ÖÚÓÖÝÈÕÑÌÔɯ 3ÜÙÐÚÛÐðÒÌɯ áÈÑÌËÕÐÊÌɯ Ö×îÐÕÌɯ %ÜÕÛÈÕÈɯ áÈɯ ÙÈáËÖÉÓÑÌɯ ÖËɯ ƕȭƕȭɯ ËÖɯ

30.6.2015. godine i 

¶ usvojen je prijedlog Plana rada i financijsko g plana TZO Funtana za 2016. 

godinu.   

 

3ÜÙÐÚÛÐðÒÖɯ ÝÐÑÌîÌɯTZO Funtana  ÑÌɯ Üɯ ÐáÝÑÌįÛÈÑÕÖÔɯ ×ÌÙÐÖËÜɯ ÖËÙŉÈÓÖɯ ÜÒÜ×ÕÖɯįÌÚÛ 

sjednica ÕÈɯÒÖÑÐÔÈɯÚÜɯÜɯÝÌîÐÕÐɯ×ÙÐÚÜÚÛÝÖÝÈÓÐɯÚÝÐɯðÓÈÕÖÝÐɯ3ÜÙÐÚÛÐðÒÖÎɯÝÐÑÌîÈȭ Tom 

prilikom su razmatrani, predlagani i usvajani svi dokumenti koji su dani na 

ÙÈáÔÈÛÙÈÕÑÌɯÐɯÜÚÝÈÑÈÕÑÌɯ2ÒÜ×įÛÐÕÐ. 3ÜÙÐÚÛÐðÒÖɯÝÐÑÌîÌɯje prema potrebi razmatralo i niz 

ËÙÜÎÐÏɯ×ÖÑÌËÐÕÈðÕÐÏɯ×ÐÛÈÕÑÈȭɯ.ÚÐÔɯÛÖÎÈȮɯðÓÈÕÖÝÐɯ3ÜÙÐÚÛÐðÒÖÎɯÝÐÑÌîÈɯ×ÙÜŉÈÓÐɯÚÜɯ×ÜÕÜɯ

×ÖÔÖîɯÐɯ×ÖËÙįÒÜɯÙÈËÜɯ3ÜÙÐÚÛÐðÒÖÎɯÜÙÌËÈɯÜɯ×ÙÐ×ÙÌÔÈÕÑÜɯ×ÙÖÑÌÒÈÛÈɯÐáɯ/ÙÖÎÙÈÔÈɯÙÈËÈɯ

3ÜÙÐÚÛÐðÒÌɯáÈÑÌËÕÐÊÌȭ 

Nadzorni odbor  3ÜÙÐÚÛÐðÒÌɯáÈÑÌËÕÐÊÌɯÖ×îÐÕÌɯ%ÜÕÛÈÕÈ je u 2015ȭɯÎÖËÐÕÐɯÖËÙŉÈÖɯÜÒÜ×ÕÖɯ

dvije sjednice.   

-Èɯ×ÙÝÖÑɯÚÑÌËÕÐÊÐɯ-ÈËáÖÙÕÖÎɯÖËÉÖÙÈɯÖËÙŉÈÕÖÑɯƕƜȭɯÝÌÓÑÈðÌɯƖƔƕ5. godine ÐáÝÙįÌÕɯÑÌɯ

nadzor nad ÝÖôÌÕÑÌÔɯ ×ÖÚÓÖÝÈɯ 39.ɯ %ÜÕÛÈÕÈȮɯ ÔÈÛÌÙÐÑÈÓÕÐÔɯ Ðɯ ÍÐÕÈÕÊÐÑÚÒÐÔɯ

poslovanjem, raspolaganjem sredstvima TZO Funtana te provedbom Programa rada 

i financijskog plana za razdoblje od 1.1. do 31.12.2014. godine. Jednoglasno je 

×ÙÐÏÝÈîÌÕÖɯÐáÝÑÌįîÌɯÖɯÙÈËÜɯÐɯÍÐÕÈÕÊÐÑÚÒÖÔɯ×ÖÚÓÖÝÈÕÑÜ  ÛÌɯÑÌɯ×ÙÖÚÓÐÑÌôÌÕÖ 3ÜÙÐÚÛÐðÒÖÔɯ

ÝÐÑÌîÜɯÐɯ2ÒÜ×įÛÐÕÐɯ3ÜÙÐÚÛÐðÒÌɯáÈÑÌËÕÐÊÌɯÕÈɯÜÚÝÈÑÈÕÑÌȭ 

Na ËÙÜÎÖÑɯÚÑÌËÕÐÊÐɯ-ÈËáÖÙÕÖÎɯÖËÉÖÙÈɯÖËÙŉÈÕÖÑɯƗ0. srpnja 2015. godine ÐáÝÙįÌÕɯÑÌɯ

nÈËáÖÙɯÕÈËɯÝÖôÌÕÑÌÔɯ×ÖÚÓÖÝÈɯ9ÈÑÌËÕÐÊÌȮɯÕÈËáÖÙɯÕÈËɯÔÈÛÌÙÐÑÈÓÕÐÔɯÐɯÍÐÕÈÕÊÐÑÚÒÐÔɯ

×ÖÚÓÖÝÈÕÑÌÔɯÛÌɯÙÈÚ×ÖÓÈÎÈÕÑÌÔɯÚÙÌËÚÛÝÐÔÈɯ9ÈÑÌËÕÐÊÌɯÐɯÕÈËáÖÙɯÕÈËɯÐáÝÙįÈÝÈÕÑÌÔɯÐɯ

provedbom Programa rad a i financijskog plana za razdoblje od 1.1. do 30.6.2015. 

godineȭɯ/ÖÓÜÎÖËÐįÕÑÌɯÐáÝÑÌįîÌɯÑÌɯÑÌËÕÖÎÓÈÚÕÖɯÜÚÝÖÑÌÕÖɯÛÌɯ×ÙÖÚÓÐÑÌôÌÕÖɯ3ÜÙÐÚÛÐðÒÖÔɯ

ÝÐÑÌîÜɯÐɯ2ÒÜ×įÛÐÕÐɯ39.ɯ%ÜÕÛÈÕÈɯÕÈɯÜÚÝÈÑÈÕÑÌȭ 

3ÜÙÐÚÛÐðÒÐɯÜÙÌË ÖÉÈÝÓÑÈÖɯÑÌɯÚÛÙÜðÕÌɯÐɯÈËÔÐÕÐÚÛÙÈÛÐÝÕÌɯ×ÖÚÓÖÝÌɯáÈɯ3ÜÙÐÚÛÐðÒÜɯáÈÑÌËÕÐÊÜɯÐɯ

ÕÑÌÕÈɯÛÐÑÌÓÈȮɯ×ÙÐ×ÙÌÔÈÖɯÔÈÛÌÙÐÑÈÓÌɯÐɯÖÙÎÈÕÐáÐÙÈÖɯÚÑÌËÕÐÊÌɯÛÐÑÌÓÈɯÛÜÙÐÚÛÐðÒÌɯáÈÑÌËÕÐÊÌȮɯ

×ÙÖÝÖËÐÖɯÈÒÛÐÝÕÖÚÛÐɯ×ÙÌËÝÐôÌÕÌɯ/ÙÖÎÙÈÔÖÔɯÙÈËÈɯÜɯÖÒÝÐÙÜɯÚÝÖÑÐÏɯÖÝÓÈįÛÌÕÑÈȮɯ×ÙÈÝÈɯÐɯ

ÖÉÝÌáÈɯ ÜÛÝÙôÌÕÐÏɯ 9ÈÒÖÕÖÔɯ Ðɯ ËÙÜÎÐÔɯ ×ÙÖ×ÐÚÐÔÈȭɯ 2ÝÌɯ ÈÒÛÐÝÕÖÚÛÐɯ ÛÐÑÌÓÈɯ 3ÜÙÐÚÛÐðÒÌɯ

áÈÑÌËÕÐÊÌɯÖËÝÐÑÈÓÌɯÚÜɯÚÌɯÒÙÖáɯÙÈËɯ3ÜÙÐÚÛÐðÒÖÎɯÜÙÌËÈȭɯ3ÜÙÐÚÛÐðÒÐɯÜÙÌËɯÑÌɯÖËÙÈËÐÖɯÚÝÌɯ

potrebne administrativno -ÛÌÏÕÐðÒÌɯ×ÖÚÓÖÝÌɯÒÖÑÐɯÚÌɯÖËÕÖÚÌɯÕÈɯÙÌÈÓÐáÈÊÐÑÜɯ×ÙÖÎÙÈÔÚÒÐÏɯ

aktivnosti navedenih u oÝÖÔɯ (áÝÑÌįÛÈÑÜɯ ÛÌɯ ×ÙÐ×ÙÌÔÐÖɯ ÕÐáɯ ×ÖËÓÖÎÈɯ áÈɯ ÕÈÙÌËÕÌɯ

ÈÒÛÐÝÕÖÚÛÐɯÒÖÑÌɯÚÜɯ×ÙÌËÝÐôÌÕÌɯ/ÙÖÎÙÈÔÖÔɯÙÈËÈɯáÈɯƖƔƕ6. godinu.  
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Tablica 7. %ÐÕÈÕÊÐÑÚÒÖɯÐáÝÑÌįîÌɯáÈɯƖƔƕƙȭɯÎÖËÐÕÜ 

RB PRIHODI PO VRSTAMA PLAN  Ostvareno     Ostvareno  
Indeks  
ostvarenje Indeks 

Udio 
% 

    2015. 2015. 2014. 15/plan15 15/14   

1. Prihodi od boraviĢne pristojbe 4.839.000 5.195.613 4.876.527       107          107     79,6 

1.1. Boraviġna pristojba za TZO  3.263.000 3.511.608 3.289.386       108          107     53,8 

1.2. Boraviġna pristojba za proraļun Opĺine 1.398.000 1.504.975 1.409.737       108          107     23,1 

1.3. Boraviġna pristojba od plovnih objekata 178.000 179.030 177.404       101          101     2,7 

2. Prihodi od turistiĽke Ľlanarine 295.000 253.430 294.050         86            86     3,9 

3. Prihodi od drugih aktivnosti 52.000 69.260 55.083       133          126     1,1 

  PRIHODI BEZ VIĠKA PRIHODA  5.186.000 5.518.303 5.225.660       106          106     84,5 

4. Prijenos prihoda prethodne godine 678.648 1.008.376 1.116.126       149            90     15,5 

  SVEUKUPNO PRIHODI 5.864.648 6.526.679 6.341.786       111          103     100,0 

   
  

   

RB 
RASHODI PO PROJEKTIMA 

 
PLAN 
2015. 

Ostvareno 
2015. 

Ostvareno 
2014. 

Indeks 
ostv. 

15/plan 15 

Indeks 
15/14 

Udio 
% 

I. ADMINISTRATIVNI RASHODI 869.250 799.869 783.152         92          102     14,0 

1. Rashodi za radnike 466.000 444.701 442.338         95          101     7,8 

1.1. Plaĺe 460.000 441.425 436.074         96          101     7,7 

1.2. Naknade izdataka zaposlenima 6.000 3.276 6.264         55            52     0,1 

2. Rashodi ureda 229.000 216.740 200.228         95          108     3,8 

2.1. Potroġeni materijal 15.500 11.327 14.838         73            76     0,2 

2.2. Potroġena energija 20.000 18.909 18.405         95          103     0,3 

2.3. Poġtanski i telefonski troġkovi 18.000 16.183 15.337         90          106     0,3 

2.4. Dnevnice i putni troġkovi 15.000 1.519 6.165         10            25     0,0 

2.5. Reprezentacija 22.000 15.651 10.715         71          146     0,3 

2.6. Usluge odrģavanja 19.000 10.686 20.911         56            51     0,2 

2.7. Komunalne usluge 7.000 9.854 8.050       141          122     0,2 

2.8. Knjigovodstvene usluge 57.000 57.000 57.000       100          100     1,0 

2.9. Premije osiguranja 15.000 18.447 13.137       123          140     0,3 

2.10. Amortizacija 11.000 28.924 12.494       263          232     0,5 

2.11. Izdaci za platni promet 8.000 11.622 7.994       145          145     0,2 

2.12. Intelektualne usluge 5.000 4.859 3.580         97          136     0,1 

2.13. Program za prijavu turista 10.000 7.119 9.718         71            73     0,1 

2.14. Ostali izdaci 6.500 4.640 1.884         71          246     0,1 

3. Rashodi za rad tijela TZ-a 164.250 136.278 128.605         83          106     2,4 

3.1. Naknada Turistiļkom vijeĺu 150.000 126.915 115.030         85          110     2,2 

3.2. Naknada Nadzornom odboru 8.250 7.750 7.725         94          100     0,1 

3.3. Organizacija Skupġtine 6.000 1.613 5.850         27            28     0,0 

4. TroĢ.distrib. i skladiĢ. promo mater. 10.000 2.150 11.981         22            18     0,0 

II. DIZAJN VRIJEDNOSTI 2.520.000 2.467.145 2.121.005         98          116     43,1 

1. 
Poticanje i sudjelovanje u ureľenju 
OpĻine  666.000 

661.666 781.866 
        99            85     11,6 










